ROT =

Swigtokrzyskie KAMPANIA

PROMOCYINA

SWIETOKRZYSKIEGO
PO COVID-19

Propozycje ROTWS dtugofalowych
dziatan marketingowych regionu



* Kontakt z natura.

* Higiena i bezpieczenstwo przede wszystkim.

- certyfikaty bezpieczenstwa

* Turysta we wiasnym miescie.
* Wzrost swiadomosci klientéw.
* Digitalizacja podrozy.

* Indywidualizacja podrozy.

* Rok mikroturystyki.



»ODPOCZYWAJ W POLSCE - BEZPIECZNIE”

PROJEKT CERTYFIKACJI OBIEKTOW ’
SWIADCZACYCH UStUGI NOCLEGOWE DLA TURYSTOW

PROWAD/ZISZ OBIEKT NOCLEGOWY?

Poznaj wytyczne
dotyczace bezpieczenstwa e L I

i dotagcz do Programu o
bezpiecznyobiekt.pot.gov.pl '




ROT [ KAMPANIA OGOLNOPOLSKA
Swigtokrzyskie POLSKIEJ ORGANIZACIJI TURYSTYCZNE!)
REALIZOWANA we wspotpracy

Z REGIONAMI

Z,QQT ’%73’5_1 czyli Polska contra COVID-19

Odpoczywa]

w Polsce
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= KAMPANIA B2C - Wyjgtkowe miejsca czekajg na Ciebie!

Telewizja sniadaniowa ARTYKULY

16 wejs¢, 16 regiondw, SPOTY TV MOBILE GOOGLE ADS SO R SPONSORWANE

Spot 15 s — promocja Promocja akcji w Promocja akcji w Promocia na fanpage + KAMPANIA
spotu w TV — emisje postaci banerowej - w Internecie w postaci J pag BANEROWA

SWIETOKRZYSKIE w réznych kanatach TV aplikacjach mobilnych uzycia narzedzi GA FOT Promocja akgji na

25 LIPCA najwiekszych
ogodlnopolskich
portalach
internetowych

Artykuty prasowe — ruch organiczny

ODPOCZYWAJ W POLSCE — NATURALNIE W SWIETOKRZYSKIEM
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HASLOJ(AM PANII
DLA SWIETOKRZYSKIEGO

Swietokrzyskie czaruje
— polec¢ na zdrowie!

POLEC NA WEEKEND !

www.swietokrzyskie.travel




KAMPANIA REGIONALNA

WARIANT |

BUDZET 3 000 000 (RPO)

KAMPANIA INTERNETOWA
SPOTY TELEWIZYINE
TELEWIZJA SNIADANIOWA
SPOTY | AUDYCJE RADIOWE
AMBIENT MEDIA
AMBASADOR MARKI
PAKIET ANTYCOVID
WYDAWNICTWA
BILLBOARDY

3 warianty
WARIANT li

BUDZET 400 000 (UM)

KAMPANIA INTERNETOWA
PAKIET ANTYCOVID
pomniejszony

WARIANT lli

BUDZET WYASNY ROTWS

KAMPANIA INTERNETOWA
OGRANICZONA
ROZBUDOWA STRONY
PAKIET ANTYCOVID
pomniejszony



KAMPANIA INTERNETOWA

Rozbudowa strony swietokrzyskie.travel pod katem dziatan
promocyjnych zwigzanych z realizacjg kampanii -
Strona stanie sie tzw. ,,landing page” kampanii
Kampania google Ads - promocja witryny swietokrzyskie.travel poprzez
linki sponsorowane i reklame w wyszukiwarce
Kampania w mediach spotecznosciowych - kampania postow
sponsorowanych (w tym materiatéw wideo)
Wspotpraca z blogerami - sfera ,,podroze” i ,lifestyle”
(1 lub 2 postaci ze Swiata blogosfery)
Reklama na portalach szerokozasiegowych (np. Onet, Wp, Interia.pl)
4-tygodniowa kampania tgczgca elementy tradycyjnej form reklamy
(display na stronie gtéwnej, kampania odstonowa) z elementami onet
reklamy natywnej (artykuty redakcyjne, materiaty wideo itp.) Poleca

; : : : BEZPIECZNE
Kampania promocyjna na serwisach z bazg noclegowq: Booking, Swietokrzyskie
E-holiday, nocowanie.pl itp.

-
-




KAMPANIA INTERNETOWA

°,
9 Voyage HOME PAGES BLoG DESTINATIONS TOURS ELEMENTS SHOP

’ ) Js: X Wyszukiwarka ofert i pakietow
ol , | z regionu Swietokrzyskiego

110% jakosci za 100% ceny
Atrakcyjne rabaty, bonusy
i vouchery dla klientow

SEARCH TOU

TAtenser We offer you & vast variety

TOP DESTINATION

Jungle Safari in African Fores
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SPOTY. TELEWIZYJNE
PRODUKCJA: ~ "

| spgt-—30 sek. >
 1spotl15sek. .

* 1spot 2 min.
* bilbordy sponsorskie

Spot 1z zaskakujgcym, ale czytelnym i angazujgcym
przekazem, oryginalny, przyciggajacy uwage, mozliwy udziat
W spocie gwiazdy, tzw. ambasadora marki - cztowieka
wiarygodnego, ogolnie szanowanego

Licencja - telewizja, Internet, kino

EMISJA:
TVP lub TVN lub Polsat - w zaleznosci od przedstawionej
oferty (jedna stacja lub kampania mieszana)



TELEWIZJA SNIADANIOWA

Udziat regionu w wybranych telewizjach
Sniadaniowych przez 4 soboty/niedziele

1. 3-krotny udziat w wybranym programie telewizji
sSniadaniowej (Pytanie na sniadanie, Dzien dobry
TVN) — wydanie weekendowe.

Kazdy program to:
3 minutowe felietony (tgcznie trzy felietony)
z roznych lokalziacji w regionie, rozmowa
Z przewodnikiem, osobg z regionu oraz
dodatkowo rozmowa w studio

2. Wejscia pogodowe na zywo
(co najmniej 3 wejscia) — wydanie weekendowe

L ¥ e ‘::"\\. .
[— | WS A"’I‘I\ & B
NIEZWYKLY SZLAK ROWEROWY - GREEN VELO!
. — P s YTT™Y s




I SPOT I AUDYCJE RADIOWE

Emisja spotu reklamowego
w ogolnopolskiej rozgtosni radiowe;j.

Zatozenia ogolne:

e (Czas trwania kampanii: 2 miesigce
* |los¢ emisji spotu: okoto 1000

* |los¢ audycji radiowych: 5



AMBIENT MEDIA

-

1. Hymn swietokrzyski nagrany
przez znany zespot lub wokaliste

2. Ambasador marki — w zaleznosci aly o AN
od budzetu zaangazowany we N Wi
wszystkie dziatania: reklame, spoty = 1
radiowe, kampanie billboardowg
oraz internetowa



PAKIET. ANTYCOVID.*

Zaopatrzenie obiektdw noclegowych,
atrakcji turystycznych i Centrow
Informacji Turystycznej w:

* bezdotykowe stojaki stuzgce do
dezynfekcji ragk (okoto 60 sztuk -
cztonkowie ROTWS)

maseczki - okoto 20 -100 sztuk dla
kazdego obiektu lub inne produkty
wg zapotrzebowania.

Elementy pakietu obrandowane marka
"Bezpieczne swietokrzyskie"



WYDAWNICTWA

Bezpieczne $wietokrzyskie - minikatalog z bezpiecznymi miejscami (obiektami noclegowymi,
gastronomicznymi i atrakcjami turystycznymi), ktére moga pochwallc sie certyfikatem
bezpieczenstwa - e-book i wersja papierowa .

Zdrowa kuchnia swietokrzyska - oferta regionu (np. wczasy odchudzajace, kuchnia FIT,
wegetarianska, weganska, paleo, dr Dgbrowskiej itd.) e-book i wersja papierowa
Swietokrzyskie na zdrowie - oferta regionu z ustugami SPA & Wellness, rehabilitacyjnymi,
prozdrowotnymi, oferta uzdrowisk itp. - e-book i wersja papierowa

Dystrybucja - wersja papierowa - Centra i Punkty Informacji Turystycznej w woij.
swietokrzyskim; wersja elektroniczna - biura podrozy, agencje turystyczne, media
spotecznosciowe, strony internetowe; tgczny naktad: 25 tys. sztuk




KAMPANIA BILLBOARDOWA

Wykorzystanie nosnikow wielkoformatowych
- ekspozycja miesieczna lub dwumiesieczna
- w zaleznosci od kosztow i wybranego terminu
e 150 sztuk billboardow o wielkosci 6x3 m,
e 50 sztuk billboardéw 4x3 m,
10 sztuk megaboardow 12x3 m.

Lokalizacje: wojewodztwa oscienne, gtéwnie
mazowieckie i Warszawa.

Minimum 80% facznej ilosci billboardow rozmieszczona
w odlegtosci nie dalszej niz 200 m od gtéwnych ciggow
komunikacyjnych, tj. drogi wylotowe, dojazdowe, mosty,
obwodnice, dworce, szkoty, uczelnie, centra handlowe

ﬂ
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CO NAS WYROZNIA?
(Kielce)

* Miasto o niezwyktych -
walorach
przyrodniczych sprzyja -
wyciszeniu i BIZNESOWO
aktywnemu
wypoczynkowi
na tonie natury

* 5rezerwatow przyrody,
w tym 4 geologiczne . WYDARZE
w granicach miasta, co 08
jest ewenementem -
w skali Europy KIELCE
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Kielce
- naturalne fitcity



Turystyka Biznesowa
oparta na jednym z lideréw targowych w Europie Srodkowo-Wschodniej

TARGACH KIELCE

276 000 zwiedzajacych 60 krajéw 7000 firm 70 wydarzeri 700 konferenc;ji
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KIERUNKI KREOWANIA OFERTY TURYSTYCZNEJ
KIELC:

Turystyka Aktywna
— Miejska Energia

Kielce dla aktywnych - idealne do spaceréw,
biegania, jazdy na rowerze, spaceréw po szlakach,
zwiedzania jaskin, podziwiania wodospadu oraz
lotu na tyrolce nad dawnym kamieniotomem

KIELCE



KIERUNKI KREOWANIA OFERTY TURYSTYCZNEJ KIELC:

Kielce — Raj dla Dzieci
(oferta DLA RODZIN Z DZIECMIO

Spetniamy dzieciece marzenia poprzez:

e poznanie historii zabawek w Muzeum Zabawek i Zabawy
» odkrywanie swiata sprzed miliondw lat

w Centrum Geoedukgiji
* nauke produkcji w Energetycznym Centrum Nauki

Raj dia dzieci



NADZEDZIA'PROMOC)I ZASTO‘SOWANE
W KAMPANI PROIVIOCYJNEJ MlASTA KIELCE
Swmtokrzyskugak:et +

www.odpoczywajwpolsce.pl

www.swietokrzyskie.travel

WYDAWNICTWA

Bezpieczne obiekty
w kazdym z 4 wydawnictw

TELEWIZJA
SNIADANIOWA

TVP1
(np. Pytanie na Sniadanie, Dzien
Dobry TVN) poswiecony Miastu
Kielce: bezpieczne obiekty
i rezerwaty przyrody

SPOT TELEWIZYINY

W 30-sekundowym spocie
pokazane zostang m.in. Kielce
z rezerwatami przyrody oraz
bezpiecznymi obiektami


http://www.odpoczywajwpolsce.pl/
http://www.swietokrzyskie.travel/

AKCJA' PROMOCYJNA MIASTA KIELCE
DLUGI WEEKEND CZERWCOWY

1 ETAP — d’fuéofalowej kampanii zapraszajgcej do Kielc

$ 11— 14 czerwca 2020
#KlelcelsReady

To bedzie wyjatkow
‘bardzo pozytywnyc

0 dutych érodkach finanso”
| wych, przeznaczonych W
| nawalkez Feter s tury-
| propozycii tu
| clgmm ernej

g
.cArtystow

weekend
emod!




TURYSTYKA BIZNESOWA
PRZYKtADOWY PAKIET — OFERTA 3 DNIOWA:

DZIEN 1:

16.00 — Spacer ,Kielce w pigutce”: ul. Sienkiewicza, Patac Biskupow
Krakowskich, Bazylika Katedralna, Dworek Laszczykow, Muzeum Lat Szkolnych
Szkolnych Stefana Zeromskiego, Kosciét Sw. Tréjey, Park Miejski,

zrédto Biruty, plac Artystow

18.00 — zakonczenie spaceru na rynku, czas na rozrywke

(kawiarnie, restauracje)

DZIEN 2:
16.00 — Muzeum Historii Kielc
17.15 — Biuro Wystaw Artystycznych
18.00 — Spektakl/Koncert do wyboru: Amfiteatr Kadzielnia, KCK, KTT,
Filharmonia Swietokrzyska, Teatr S. Zeromskiego

DZIEN 3:
16.00 — Ogrod Botaniczny
17.15 — Klasztor na Karczowce, punkt widokowy na wiezy z widokiem
na miasto i Gory Swietokrzyskie
17.45 — Integracyjne ognisko w klasztornym ogrodzie



- TURYSTYKA AKTYWNA
PRZYKtADOWY PAKIET — OFERTA 2 DNIOWA:
!

\DZIEN 1 (rowerowa):

10.00 — Wjazd na Pierscienice i podziwianie panoramy Kielc,
przejazd w strone rezerwatu Biesak-Biatogon.
13.00 - Obiad/lunch, rezerwat Slichowice oraz Sufraganiec,
przejazd w kierunku Mastowa
16.00 — Mastéw — Swinia Gdéra — Bukéwka — ul. Wojska Polskiego
17.00 — Stok narciarski na Telegrafie, odpoczynek i mozliwos¢ positku

DZIEN 2 (piesza):

9.00 — Kadzielnia: przejscie wokot Skatki Geologdw, wodospad, pomnik —
taweczka Jerzego Kapuscinskiego z mozliwoscig postuchania
radiowej opowiesci o Kadzielni

10.00 — Podziemna Trasa Turystyczna — Jaskinie na Kadzielni, przejscie

w okolice Wzgdrza Harcerskiego

11.30 — Podniebna Trasa Widokowa — tyrolka na Kadzielni - szkolenie i zjazd

12.30 — Spacer po centrum miasta, Aleja Staw, Park Miejski, Bazylika
Katedralna, Patac Biskupdw Krakowskich

14.00 — Obiad

15.00 — Plac Artystow — pomnik dzika, spacer na Rynek
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KIELCE — RAJ DLA DZIECI
PRZYKtADOWY PAKIET — OFERTA 2 DNIOWA:

L

‘s

DZIEN 1:

11.00 — Spacer po Kadzielni, mozliwos¢ zwiedzania jaskin

12.30 - Przejscie do Muzeum Zabawek i Zabawy — zapoznanie sie z historig
zabawek i eksponatami z catego Swiata

14.00 - Obiad w centrum miasta

15.00 - Aktywne popotudnie — do wyboru: Park Linowy Kielce, Centrum
Wspinaczkowe Mobius Studio, Park Rozrywki FlySky.

DZIEN 2 (piesza):

10.00 — Teatr Lalki i Aktora KUBUS — spektakl i zwiedzanie Galerii Lalki
Teatralnej

12.15 — Osrodek Mysli Patriotycznej i Obywatelskiej — nowoczesna,
multimedialna wystawa prezentujgca historie Kielc.

13.30 — Energetyczne Centrum Nauki — zwiedzanie wystawy i placu zabaw —
Generator Mocy, Kino 3D, Energetyczny Ogrod Doswiadczen

15.00 - Strefa relaksu, grill.
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DYSKUSJA

> ‘ -y s
.

ézy w ogole potrzebna
jest kampania?

Czy przyjete zatozenia
sg ogolnie stuszne?

Sugestie odnosnie kierunkow promoc;ji
i rozwoju turystyki dla ROT

i witadz wojewddztwa swietokrzyskiego

i miasta Kielce



DYSKUSJA -

Sugestie odnosnie
kierunkow promocji
| rozwoju turystyki dla ROT
| wladz wojewodztwa
swietokrzyskiego
| miasta Kielce
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