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Załącznik nr 1 do ZP/61/2015/R


SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA
(zwany dalej „SOPZ”)
na zakup powierzchni reklamowej w drukowanych wydaniach gazet lokalnych, codziennych, płatnych, wydawanych w pięciu  województwach przez które przebiega Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo celem przeprowadzenia kampanii reklamowej. 

Wymogi Zamawiającego związane z realizacją usługi:
I. Postanowienia ogólne:
1) Przedmiotem zamówienia jest:
- emisja reklam lub artykułów sponsorowanych w grupie gazet lokalnych codziennych płatnych o łącznym nakładzie, nie mniejszym niż 220.000 (słownie: dwieście dwadzieścia tysięcy egzemplarzy) dotyczących promocji projektu „Trasy Rowerowe w Polsce Wschodniej” - Promocja” w ramach Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007-2013 oraz dotyczących promocji produktu turystycznego Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo o łącznym wskaźniku Czytelnictwa Przeciętnego Wydania (SCPW) nie mniejszym niż 500.000
2) Wykonawca będzie realizował zamówienie zgodnie obowiązującymi normami oraz zasadami sztuki obowiązującymi w emisji reklam prasowych z uwzględnieniem regulacji Programu Operacyjnego Rozwój Polski Wschodniej 2007-2013, wytycznymi przygotowywanymi przez Instytucję Pośredniczącą i Zarządzającą niniejszym Programem Operacyjnym oraz Programem Promocji i Rozwoju Tras Rowerowych w Polsce Wschodniej na lata 2013-2020. Dokument zostanie przedstawiony Wykonawcy. Przewidywany czas realizacji zamówienia: od dnia zawarcia umowy do dnia 30 grudnia 2015 roku.

II. Odbiorcy działań komunikacyjnych
Czytelnicy prasy lokalnej codziennej, płatnej w województwach: Świętokrzyskim, Podkarpackim, Lubelskim, Podlaskim, Warmińsko – Mazurskim.
III. Zakres usług świadczonych przez Wykonawcę

1) Emisja reklam modułowych lub artykułów prasowych sponsorowanych; 
2) Dzień emisji  - 31 grudnia 2015
3) Przekazanie nieodpłatne egzemplarzy czasopism, w których znalazły się wyemitowane reklamy, przekazanie pliku PDF strony czasopisma, w którym ukazał się reklama.

IV. Szczegółowe założenia do realizacji działań wymienionych w ust. III.

1) Przez gazety lokalne codzienne płatne, rozumie się gazety wydawane cyklicznie w formie papierowej, które w okresie od 1 stycznia 2013 roku do  daty ukazania się tego ogłoszenia przynajmniej raz poddały się weryfikacji nakładu w Związku Kontroli Dystrybucji Prasy.  Przez gazetę lokalną, codzienną, płatną wykonawca uznaje wydawnictwo, które od co najmniej 24 miesięcy licząc od daty ogłoszenia niniejszego postępowania jest wydawane co najmniej pięć razy w tygodniu, obejmuje swoim zasięgiem całe bądź część województwa, ma wydrukowaną cenę jednego egzemplarza gazety, minimalną objętość 16 stron, w tym nie mniej niż połowę stron poświęconą treściom lokalnym, obejmujących zagadnienia dotyczące regionu, w którym dany dziennik się ukazuje. Za gazety lokalne, codzienne, płatne, Zamawiający uznaje także lokalne grzbiety gazet centralnych codziennych, płatnych, które od co najmniej 24 miesięcy licząc od daty ogłoszenia niniejszego postępowania, są wydawane co najmniej pięć razy w tygodniu przy czym objętość grzbietu lokalnego zawierającego treści lokalne nie może być niższa niż 4 strony. Grzbiety lokalne muszą mieć także wyraźne zaznaczenie na ich pierwszej stronie przy winiecie tytułowej, że jest to osobny grzbiet lokalny. W odniesieniu do lokalnych grzbietów gazet centralnych Zamawiający uznaje, że cały grzbiet musi być poświęcony treściom lokalnym, obejmującym zagadnienia dotyczące regionu, w którym dany grzbiet do gazety centralnej się ukazuje. Grzbiet lokalny musi być dystrybuowany wraz z grzbietem centralnym w danym województwie w takiej samej ilości. Zamawiający dopuszcza przez Wykonawcę sumowanie w danym województwie nakładu osobnych gazet regionalnych z nakładem lokalnych grzbietów, tak aby osiągnąć minimum nakładu, wymaganego dla każdego województwa oraz minimum sumy SCPW dla pięciu województw.
2) Lista województw, w których Zamawiający wymaga emisji reklam lub artykułów sponsorowanych:
- województwo świętokrzyskie
- województwo podkarpackie
- województwo lubelskie
- województwo podlaskie
- województwo warmińsko-mazurskie  
3) Minimalny wskaźnik SCPW dla całej kampanii łącznie: - 500.000 osób w populacji (z najnowszych dostępnych w dniu ukazania się niniejszego ogłoszenia fal, przy czym najstarsze fale nie mogą dotyczyć okresu starszego niż w 2013 roku. W przypadku sumowania fal Wykonawca ma obowiązek wykorzystać do obliczenia sumy najnowsze dostępne fale dla każdego tytułu na dzień ukazania się niniejszego ogłoszeniu. Nie można dobierać z dowolnych terminów fal w okresie 2013 – 2015.
4) Wymagany wskaźnik  SCPW mierzony w ramach Polskich Badań Czytelnictwa badane w oprogramowaniu MillwardBrown 
5) Sposób osiągnięcia wskaźnika: emisja reklam lub artykułów sponsorowanego w jednej gazecie lub grupie gazet w każdym z wymienionych w  pkt IV, ust. 2 województw
6) Minimalny nakład gazety lub grupy gazet w danym województwie w dniu emisji reklamy lub artykułu sponsorowanego:
- województwo świętokrzyskie – nie mniej niż 68 000
- województwo podkarpackie – nie mniej niż 43 000
- województwo lubelskie – nie mniej niż 16 000
- województwo podlaskie – nie mniej niż 28 000
- województwo warmińsko-mazurskie – nie mniej niż 65000
7) Wielkość reklamy lub tekstu sponsorowanego w każdej z gazet: cała strona 
8) [bookmark: _GoBack]Częstotliwość emisji: jednorazowa emisja całej strony reklamy lub artykułu sponsorowanego w każdym województwie, po jednej stronie na każde województwo  
7. Umiejscowienie reklamy: na stronie redakcyjnej (jako stronę redakcyjną Zamawiający uznaje stronę, która sąsiaduje ze stroną, na której zamieszczono minimum jeden tekst redakcyjny). 
8. Zamawiający dostarczy treść, zdjęcia oraz unijne oznaczenia i wszystkie niezbędne wymagane logotypy celem zaprojektowania reklam.
9. Projekt reklam/artykułów sponsorowanych zapewnia Wykonawca 
10. Emisja reklam /artykułów odbywa się po akceptacji Zamawiającego
11. Akceptacja projektów reklam/artykułów sponsorowanych odbędzie się w dniu poprzedzającym emisję. 
12. Liczba projektów ogłoszeń: pięć, po jednym ogłoszeniu na jedno województwo
13. Zamawiający wymaga umieszczenia w reklamach/artykułach sponsorowanych pięciu schematycznych map przebiegu szlaku Green Velo, zawierających zaznaczone granice królestw rowerowych Green Velo oraz największe miasta regionu, po jednej mapie jednego województwa w jednej reklamie/artykule sponsorowanym w gazecie lub grupie gazet ukazujących się na terenie danego województwa.
14. Każda z reklam lub artykuł sponsorowany, zlecony przez zamawiającego musi zawierać unijne oznaczenia informujące o sfinansowaniu kampanii ze środków UE. Zamawiający dostarczy wzór oznaczenia w przypadku artykułów sponsorowanych oraz zamieści unijne logotypy w ogłoszeniach, które sam dostarczy. Unijnego oznaczenia wchodzą w zakres  powierzchni reklamowej, zamawianej prze Zamawiającego. 
15. Zamawiający wymaga dostarczenia przez podmioty składające ofertę wypełnionej/ wypełnionych promesy/promes od wydawców, deklarujących gotowość i miejsce w czas opiach na emisję reklam wymienionych w niniejszym załączniku. W przypadku, gdy do danego wydawcy należy kilka tytułów z oferty Wykonawców, Zamawiający dopuszcza zgrupowania tytułów jednego wydawcy na jednym druku promesy. 
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