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Zatacznik nr 1 do SWIZ
Znak sprawy: ZP/24/2015/R

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
(zwany dalej ,,SOPZ”)

w postepowaniu na kompleksowa realizacje ustugi wykonania kampanii ambient
media w zakresie promocji Wschodniego Szlaku Rowerowego — Green Velo w ramach

realizacji projektu ,,Trasy rowerowe w Polsce Wschodniej-promocja”

W odniesieniu do niniejszego opisu przedmiotu zaméwienia, dla czynnosci

przewidzianych
do realizacji przez wykonawce przyjeto pisownie ,,Wykonawca”.

Wymogi Zamawiajgcego zwigzane z realizacjg ustuqi:

Zakres przedmiotu zamoéwienia:

1.

Przedmiotem zamdwienia jest zaprojektowanie oraz wykonanie kampanii
reklamowej typu niestandardowego - ambient media - wykorzystujaca
niestandardowe nosniki oraz rozwigzania promocyjne, zgodnie z definicjg
(http://pl.wikipedia.org/wiki/Ambient_%28marketing%29), w ramach projektu pn.
.1rasy Rowerowe w Polsce Wschodniej-promocja” Programu Operacyjnego
Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013.

Przedmiot zaméwienia powinien uwzgledniaé nastepujgce zatozenia podstawowe
kampanii:

a) Miejsce: kampania powinna by¢é prowadzona co najmniej w 3 miejscach —
miastach wojewoddzkich w Polsce tj. Gdansk (Tréjmiasto), Warszawa, Krakow;

b) Czas: kampania powinna byC¢ realizowana w jednym miejscu przez co
najmniej 2 tygodnie, a catkowity okres realizacji kampanii obejmowac
powinien co najmniej 3 miesigce (lipiec — wrzesien 2015 r.);

c) Intensywnos$¢: kampania powinna koncentrowac sie w 1 miejscu (miescie lub
obszarze metropolitalnym) w danym minimalnym czasie 2 tygodni. Nie
przewiduje sie prowadzenia dziatan promocyjnych réwnolegle w kilku
miejscach przewidzianych kampanis;

d) Spdjnosé: kampania w swym wyrazie przedmiotowym powinna taczyc
mozliwie najwiekszg liczbe produktéw reklamowych kampanii, okreslonych w
pkt | ppkt 3 SOPZ, zapewniajgc efekt synergii. Ponadto projekty graficzne
dziatan, o ktérych mowa w pkt | ppkt 3 SOPZ, muszag by¢ zgodne z Ksiega
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Tozsamosci Marki  Szlaku (ink  do  dokumentu http://Green
Velo.pl/pl/pliki_do_pobrania), dla zachowania spodjnosci komunikaciji
marketingowe.

3. W ramach realizacji przedmiotu zamowienia Zamawiajgcy oczekuje realizacji
nastepujgcych produktow reklamowych — dziatan w kampanii:

a)

b)

d)

Natural media i Zielony rower — koncepcja Natural Media jest ogdlnym
kierunkiem dziatan marketingowych, ktéry ma inspirowaé¢ twércéw kampanii
do wykorzystania w ramach proponowanych dziatan nosnikéw ekologicznych
tj. trawa, zywe rosliny. Zaproponowane dziatania inspirowane Natural Media
nie muszg by¢ powigzane z nosnikami tradycyjnymi i powinny wykorzystywac
marketing partyzancki. Powinny obejmowac¢ m.in. ,naturalne” napisy, obrazy,
instalacje tworzone srodkami ekologicznymi i naturalnymi, réznymi metodami
(co najmniej 2) (w tym typu Green GraffitiMoss Graffiti, tj. odpowiednio
zaaranzowane zywe kwiaty i rosliny zielone, woda, itp.) bezposrednio
kojarzace sie z rowerem i markg Green Velo. Istota dziatania wpisuje sie w
plan komunikacji marketingowej dla projektu i jest zgodna z pozycjonowaniem
marki Green Velo jako produktu kojarzgcego sie z ekologig i natura.
Zaktadane jest stworzenie co najmniej 4 komplementarnych dziatah
zaplanowanych Natural Media w kazdym z miejsc realizacji kampanii,
obejmujgce swoim zasiegiem co najmniej: 3 plaze miejskie, 300 punktéw
handlowych w miejscach o duzym natezeniu ruchu, 3 Sciste centra miast, 6
uczelni wyzszych;

Reklama w systemach wypozyczalni roweréw miejskich — zaktadane jest
umieszczenie niestandardowej reklamy zewnetrznej w co najmniej 3 stacjach
miejskich systemdéw wypozyczalni rowerdow, zlokalizowanych w Scistym
centrum miejsc przewidzianych kampanig. Preferowane bedg rozwigzania
wykorzystujgce surowce naturalne (rosliny);

Reklama na trasie przejazdu duzych wyscigow kolarskich - realizowana
powinna by¢ co najmniej na terenie Polski, w ramach imprezy nalezgcej do
cyklu UCI World Tour. Reklama powinna by¢ realizowana w formie mobilnej, w
ramach miasteczka sponsorskiego, docierajgcego przed kolarzami do na
miejsce startu, mety, premii gorskich, lotnych czy specjalnych w miastach
wyscigu. Zamawiajgcy przewiduje przejazd samochodem wilasnym, jednakze
Wykonawca powinien przewidzie¢ przygotowanie i realizacje przejazdu
pojazdem wtasnym oklejonym i wyposazonym jak samochdd techniczny
druzyny kolarskiej, zgodnie z zatgczong poglagdowg wizualizacje. Wykonawca
zapewni co najmniej 4 osoby do obstugi tego wydarzenia w zakresie
dystrybucji materiatéw reklamowych (wydawnictwa), ubrane w jednolite stroje
w kolorystyce i z logo Green Velo. Zamawiajgcy przewiduje udziat podczas co
najmniej 4 etapdw wyscigu.

Reklama w sieci klubéw fitness - to narzedzie, ktére odpowiednio wpisane w
specyfike miejsca — zwraca uwage, ale nie drazni, stajac sie dodatkowym,
akceptowanym elementem otoczenia. Kreacja reklam/y w sieci klubéw fitness
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f)

powinna zosta¢ tak przemyslana, aby catos¢ przykuwata uwage bez zbednej
nahalnosci i zamieszania komunikacyjnego, poniewaz osoby uczeszczajgce
do tego typu miejsc oczekujg odpoczynku i wytchnienia. Wykonawca zapewni:

I. aktywnos¢ w co najmniej 10 klubach;

ii. fgcznie co najmniej 3m2 réznych form reklamy w sali / salach ¢wiczen
(np. podtoga, $ciany i inne);

iii. tacznie co najmniej 2m2 roznych form reklamy w garderobach (np.
podioga, sciany, szafki, przebieralnie, lustra i inne)

W ramach nawigzanej wspodtpracy z klubem niezbednym uzupetnieniem
powierzchni reklamowej bedzie takze umieszczenie materiatdw promocyjnych
Green Velo w dedykowanym (zgodny z kolorystykg oraz oznaczony logo
Green Velo) dla materiatbw Green Velo stojaku, ustawionym w miejscu
ogélnodostepnym i zauwazalnym (np. przy ladzie recepcyjnej, holu giéwnym,
poczekalni lub wyjsciu).

Wspodtpraca promocyjna z sklepami rowerowymi — wigczenie sklepow
rowerowych w liczbie co najmniej 10 w zakresie nastepujgcych form promoc;ji
turystyki rowerowej pod markg Green Velo:

i.  dostarczenia dedykowanych (zgodnych z kolorystykg oraz oznaczonych
logo Green Velo) stojakow z grafikg (o wielkosci nie mniejszej niz 1m2),
w tym z wizualizacjg przebiegu szlaku oraz kieszeniami na materiaty
reklamowe;

ii. dystrybucji materiatébw reklamowych, dostarczonych Wykonawcy przez
Zamawiajgcego;

ii.  organizacji akcji promocyjnych przy udziale osoby ubranej w strgj
rowerowy Green Velo, celem przeprowadzenia konkursow i dystrybucji
gadzetéw reklamowych Green Velo, do ktérych scenariusz i pytania
opracuje Wykonawca oraz przedstawi do akceptacji Zamawiajacego.

Zadaniem Wykonawcy bedzie zaplanowanie i przeprowadzenie dziatah
promocyjnych w zakresie formalno-prawnym oraz organizacyjnym.

Crosspromocje z producentami roweréw - Wykonawca w kooperacji z
minimum 3 producentami marek rowerowych opracuje i zrealizuje koncepcje
aplikacji na urzadzenia mobilne pn. ,Rower marzeh” zgodnie z zatozeniami:

i.  aplikacja umozliwia¢ bedzie ztozenie z czesci juz dostepnych modeli
rowerdw poszczegolnych producentdéw wymarzonego roweru, ktérego
projekt stanowi¢ bedzie przedmiot rywalizacji pomiedzy uczestnikami z
wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych;
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i. Wykonawca opracuje szczegdtowy regulamin konkursu i przedstawi go
Zamawiajgcemu do weryfikacji i akceptacii;

iii.  aplikacja bedzie funkcjonowata na systemach Android, iOS, Windows
Phone;

iv.  aplikacja bedzie angazowata uzytkownikdw do aktywnosci oraz
tworzenia tresci konkursowych;

v. aplikacja bedzie umozliwiata gromadzenie tresci multimedialnych
udostepnianych przez uzytkownikéw (zdjecia, filmy, nagrania audio);

vi.  aplikacja bedzie umozliwiata uzytkownikom oraz administratorowi
wysylanie zgromadzonych tresci do mediéw spotecznosciowych

vii.  tredci zgromadzone w efekcie funkcjonowania aplikacji bedg dostepne
dla administratora, z mozliwoscig ich wykorzystania w innych
przedsiewzieciach marketingowych marki Green Velo;

viii.  wszelkie dziatania prowadzone przez Wykonawce muszg by¢ zgodne z
Ustawa o ochronie danych osobowych;

iXx.  Wykonawca zapewni nagrody rzeczowe w postaci roweréw wybranych
producentow przeznaczone dla uzytkownikow aplikaciji
wyselekcjonowanych przez administratora konkursu. Dziatania w sieci
oraz na urzgdzeniach mobilnych bedg prowadzone nieprzerwanie przez
okres minimum 2 miesiecy i bedg wspierane dziataniami w sieciach
spotecznosciowych. Finat dziatan promocyjnych oraz wreczenie nagrod
zorganizowane zostang w ramach Targdéw Bike Expo w dniach 24-26
wrzesnia 2015.

4. Dodatkowe zatozenia zwigzane z opracowaniem kampanii:

a)

b)

W przypadku dziatan wymienionych w pkt 3 ust. a), Wykonawca zobowigzuje
sie do przygotowania nie mniej niz 5 projektow graficznych, a w przypadku
wykorzystania metody green/moss graffiti 15 projektow graficznych mozliwych
do wykonania. Wykonawca zdobedzie wszelkie niezbedne zgody na
umieszczenie projektéw wykonang tg metodg na powierzchniach. Dodatkowo
Wykonawca zobowigzuje sie do nagrania materiatu wideo, technika time
lapse, ktora obrazowaé bedzie proces powstawania dziatania w zakresie
metody green/moss graffiti, od momentu jego umieszczenia, przez petne
zakwitniecie, az do jego usuniecia.

Wykonawca dostarczy nie mniej niz 5 projektéw graficznych dla kazdego
dziatania, o ktérym mowa w pkt. 3. ust. b), c), ), w zakresie poszczegdlnych
elementow;

Wykonawca dostarczy nie mniej niz 3 projekty graficzne dotyczace dziatan, o
ktérych mowa w pkt. 3. ust. e), w zakresie stojakow;
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10.

d) Wykonawca przygotuje nie mniej niz dwa scenariusze dziatania, o ktérym
mowa w pkt 3. ust. f),

Wykonawca zapewni, ze uzyte podczas kampanii materiaty i Srodki nie pozostawig
trwatych uszkodzen na podifozach w przestrzeni publicznej lub prywatnej, a w
przypadku powstatych uszkodzeh Wykonawca pokryje straty lub koszty
przywrocenia tychze do stanu pierwotnego.

Podczas trwania kampanii uzyte materiaty muszg zapewnia¢ odporno$¢ na
warunki atmosferyczne, odbarwienia w wyniku dziatania promieniowania UV, oraz
zapewniac¢ czytelnos¢ przekazu.

Wykonawca zobowigzuje sie do usunigcia wszelkich pozostajgcych produktow
kampanii w terminie 14 dni kalendarzowych po zakonczeniu poszczegdinych
etapow oraz catosci kampanii. Elementy trwate, nadajgce sie do ponownego
wykorzystania lub kontynuacji dziatah bez ponoszenia kosztow Wykonawca
przekaze Zamawiajgcemu po zakohczeniu kampanii w drodze pisemnego
protokotu odbioru.

Wykonawca po podpisaniu umowy przedstawi projekty graficzne okreslone w pkt
4 w ciggu 5 dni kalendarzowych od dnia zawarcia umowy, a Zamawiajgcy dokona
wyboru projektu / projektéw graficznych do poszczegdéinych elementéw przedmiotu
zamowienia lub przedstawi Wykonawcy swoje uwagi w terminie 2 dni
kalendarzowych od otrzymania projektéw. Wykonawca uwzgledni ewentualne
uwagi Zamawiajgcego i przedstawi poprawiony projekt dla danego elementu
przedmiotu zamdwienia w terminie 1 dnia kalendarzowego, od daty otrzymania
uwag. Procedura powtarzana bedzie do czasu petnej akceptacji projektu przez
Zamawiajgcego.

Elementy przedmiotu zaméwienia Wykonawca, po otrzymaniu akceptacji
Zamawiajgcego, wykonana w ciggu 5 dni kalendarzowych i przedstawi
Zamawiajgcemu do odbioru. Z czynnosci odbiorowych sporzgdzony zostanie
pisemny protokot odbioru.

Na potrzeby realizacji zamowienia Wykonawca przygotuje i przedstawi
dokumentacje  obejmujacg projekty graficzne oraz opis zawierajgcy
charakterystyka materiatdbw, gotowych rozwigzan i przyjetych funkcjonalnosci,
niezbednych do wykonania zaméwienia. Wymaga sie aby dokumentacja zostata
przedstawiona w nastepujgcej formie:

a) dokumentacja musi zosta¢ ztozona w formie pisemnej, drukowanej (petny kolor)

oraz w wersji elektronicznej.

b) wymaga sie, aby byta dokumentacja oprawiona zostata w formacie: A4 czesc

opisowa — A3 wydruki projektow graficznych oraz aby wszystkie strony
dokumentacji byty ztgczone w sposéb trwaty, uniemozliwiajgcy ich roztgczenie
bez naruszenia integralnosci.



ROZWOJ 5 ﬁ%& UNIA EUROPEJSKA 3 % "
POLSKI WSCHODNIE] Suitabrzyoie

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO e

SWIETOKRZYSKIE

c)

d)

e)

w wers;ji elektronicznej dokumentacja musi zosta¢ ztozona na nosnikach CD lub
DVD, w formacie PDF, JPEG, CDR w rozdzielczoéci co najmniej 300 dpi oraz w
formacie DOC(X) dla tekstu oraz XLS dla tabel i obliczen. Wszystkie pliki
powinny ostat opisane w rozszerzeniach czego dotyczg.

dopuszcza sie uzywanie w dokumentacji okreslen obcojezycznych w zakresie
okreslonym w art. 11 ustawy z dnia 7 pazdziernika 1999r. o jezyku polskim (Dz.
U. Nr 90, poz. 999, z pézn. zm.).

zaleca sie, aby dokumentacja zawierata spis tresci oraz numeracje stron.

11. W ramach realizacji kampanii Wykonawca zobowigzany jest do:

a)

b)

d)

zdobycia odpowiednich zezwolen na umieszczanie instalacji/produktéw/ realizacji
dziatan;

biezgcej konserwacji, pielegnacji i ewentualnej naprawy instalacji stworzonych w
ramach realizacji dziatah wymienionych w ust. 2) w razie potrzeby, jednak nie
dtuzej niz w ciggu 12h od zaistnienia takiej koniecznosci;

konsultacji mozliwosci umieszczenia odpowiednich instalacji/produktéw z
wiascicielami terenu/obiektu, na ktérych majg sie znalez¢;

dokonywania fotograficznej dokumentacji procesu tworzenia oraz gotowych
instalacji/produktéw, we wszystkich miejscach i przypadkach oraz przekazywania
ich Zamawiajgcemu po dokonaniu obrébki graficznej, celem publikacji w
mediach.



