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NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Zatacznik nr 1 do SIWZ
Postepowanie nr PK/46/2015/R

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
(zwany dalej ,,SOPZ”)

w postepowaniu z wytaczeniem z ustawy PZP na zakup czasu antenowego na potrzeby emisji
wskazan sponsorskich oraz emisji informacji w audycji telewizyjnej w pasmie telewizji
Sniadaniowych (godz. 8.00 - 11.00) w stacjach telewizyjnych o zasiegu ogoélnopolskim i
minimalnym udziale w rynku SHR wedtug badania Nielsen Audience Measurement z okresu
badawczego 16 do 22 marca 2015 roku na poziomie 9%.

W odniesieniu do niniejszego opisu przedmiotu zamowienia, dla czynnosci przewidzianych
do realizacji przez wykonawce przyjeto pisownie ,,Wykonawca”.

Wymogi Zamawiajgcego zwigzane z realizacjg ustugi:
l. Postanowienia ogdine:

1) Przedmiotem zamodwienia jest zakup czasu antenowego w jednej audycji telewizyjnej
pasma $niadaniowego w jednej telewizji o zasiegu ogoélnopolskim, na emisje informacji
dotyczacych promociji projektu ,Trasy Rowerowych w Polsce Wschodniej” - Promocja” w
ramach Programu Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013 oraz promaocji
marki Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo

2) Zakup czasu antenowego dotyczy tylko wydan sobotnich wybranej telewizji
$niadaniowej

3) Przez ,telewizje $niadaniowg” Zamawiajgcy rozumie format statej, cyklicznej audycji
telewizyjnej, emitowanej w okresie ramowki wiosennej i jesiennej minimum przez
sze$¢ dni w tygodniu o statej porze, ktéra posiada swojg czotéwke, swoj staty ramowy
scenariusz, stalty zespdt prowadzacych, staty zespdt wydawcédw, ktoérzy tworzg
codzienne program rozrywkowo informacyjny o charakterze lifestylowym, gosémi
zapraszanymi ,na zywo’ do studia oraz z emitowanymi felietonami filmowymi.
Program taki nie moze byé tylko porannym programem informacyjnym o charakterze
newsowym.

4) Minimalne zasiegi w marcu (w badaniu od 1 do 23 marca 2015)
a) AMR w grupie All 4+ - 600.000
b) SHR w grupie All4+ - 10,0%
Il Odbiorcy dziatan komunikacyjnych
Widzowie w catej Polsce w grupie All 4+
lll. Zakres ustug swiadczonych przez Wykonawce

1) Odptatne udostepnienie czasu antenowego na emisje informacji o projekcie ,Trasy
Rowerowe w Polsce Wschodniej - Promocja” oraz o marce, ktéra powstata w ramach tego
projektu, czyli ,Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo” w 1 (stownie: jednej) audyciji
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telewizyjnej w pasmie telewizji $niadaniowych. Zamawiajgcy zaznacza, ze kupuje czas
antenowy w zakresie nizej okreslonym wytgcznie po spetnieniu przez Wykonawce
warunkow wskazanych w pkt. IV (szczegdtowe zatozenia realizacji dziatan).

Przygotowanie raportu z zasiegu wyemitowanej audyciji
Przygotowanie raportu z daty i czaséw emisji audycji

Dostarczenie Zamawiajgcemu na nosniku (ptyta CD, pen drive, dysk zewnetrzny — do
wyboru) nagranej audycji celem archiwizacji i dokumentacji

Dostarczenie przed emisja do akceptacji wszystkich redakcyjnych materiatow
informacyjnych przygotowanych przez dziennikarzy danego programu s$niadaniowego,
ktére bedg wyemitowane w ramach umowy

W przypadku emisji informacji na zywo - zaproszenie do studia telewizyjnego danego
programu $niadaniowego gosci ustalonych przez Zamawiajgcego (dwie osoby) z opcjg
rezygnacji jednego z nich po ustaleniu z Zamawiajgcym.

W przypadku emisji informacji w redakcyjnym felietonie filmowym — zaproszenie gosci
ustalonych przez Zamawiajgcego (dwie osoby) z opcja rezygnacji jednego z nich po
ustaleniu z Zamawiajgcym.

Zamawiajgcy wymaga, aby jeden z gosci byt jego przedstawicielem, tzn. pracownikiem
ROT WS, konsultantem regionalnym w projekcie, przewodnik turystyczny, dyrektor
Regionalnej Organizacji Turystycznej z terenu, o ktérym powstaje dana informacja.

Zamawiajgcy dopuszcza, aby drugi gos¢ byt ,celebrytg” osobg znang, aktorem, wokalista,
znanym, podréznikiem, modelkg , znanym dziennikarzem turystycznym, itp. Za kazdym,
razem zaproszenie tego typu goscia wymagac¢ bedzie akceptacji zamawiajgcego.

10) Zamawiajgcy zagwarantuje udziat gosci ustalonych przed emisjg audycji

11) Ze wzgledu na charakter informacyjny audycji prowadzonej czesciowo na zywo,

Zamawiajgcy dopuszcza w przypadku wypadkow losowych zmiane goscia na dzien przed
emisjg programu — po ustaleniu z nadawcg

IV. Szczego6towe zatozenia do realizacji dziatan wymienionych w ust. 3.

1

2)

3)

4)

Emisja jednego odcinka audycji telewizji $niadaniowej z informacjami na temat
Wschodniego Szlaku Rowerowego Green Velo musi sie odbyé w dniu 31 pazdziernika
2015r.

W przypadku emisji w dniu 31 pazdziernika 2015 r. zamawiajgcy wymaga przekazania
informacji o szlaku Green Velo oraz o projekcie w nastepujacy sposéb:

a) poprzez emisje felietonu filmowego, pokazujgcego trase Green Velo w wojewodztwie
podkarpackim

b) poprzez rozmowe w studiu z gosciem wskazanym przez Zamawiajgcego, w dniu
emisji

C) poprzez emisje tablicy z logotypami unijnymi, zawierajgcymi logotypy unijne, nazwe
szlaku itp. nazwe Zamawiajgcego, nazwe projektu, logotypy turystyczne pieciu
partneréw

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo przesuniecia termindw emisji audycji z pazdziernika
na listopad b.r. w terminie nie krotszym niz trzy tygodnie przed dang emisjg, z
porozumieniu z Nadawca.

Poniewaz Zamawiajgcy kupuje wylgcznie czas antenowy na emisje informacji nt. marki
Green Velo oraz projektu w istniejagcych juz audycjach $niadaniowych, badz tez kupuje
czas antenowy na emisje materiatdbw juz wczesniej wyprodukowanych przez
Zamawiajgcego, a prezentacja marki Zamawiajgcego bedzie stanowita niewielkg czes¢
catej audycji $niadaniowej (do 2 procent czasu antenowego) Zamawiajgcy nie pokrywa
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kosztéw produkcji danego fragmentu audycji i oczekuje, ze Nadawca postuzy sie swoim
potencjatem produkcyjnym, jaki posiada tj. dziennikarze, wydawca, technika, prowadzacy,
studio, operatorzy itp.

Orientacyjny przebieg szlaku dostepny jest w Internecie pod adresem
http://greenvelo.pl/pl/interaktywna mapa_szlaku.

Wykonawca bedzie realizowat zamdwienie zgodnie obowigzujgcymi normami oraz
zasadami sztuki obowigzujgcymi w dziennikarstwie radiowym z uwzglednieniem regulaciji
Programu Operacyjnego Rozwoj Polski Wschodniej 2007-2013, wytycznymi
przygotowywanymi przez Instytucje Posredniczacg i Zarzadzajgcg niniejszym Programem
Operacyjnym oraz Programem Promocji i Rozwoju Tras Rowerowych w Polsce
Wschodniej na lata 2013-2020 (link do dokumentu
http://greenvelo.pl/pl/pliki_do_pobrania).

Przewidywany czas realizacji zamowienia: od dnia zawarcia umowy do dnia 30 listopada
2015 roku.

V. OSOBY ZDOLNE DO WYKONANIA ZAMOWIENIA

Od nadawcy oczekuje sie oddelegowania profesjonalnego dziennikarza danej telewizji
$niadaniowej w przypadku realizacji materiatéw informacyjnych w terenie

BRIEF MEDIOWY

Marka: Green Velo
Serial/Audycja: Telewizja $niadaniowa

Przedmiot ekspozycji przewodniki, mapy, koszulki rowerowe,
(prosze wpisa¢ wszystko, co jest mozliwe do informacyjny portal rowerowy na ktérym
wykorzystania w scenie — brand, produkt, gadzet pokazywana bedzie trasa, zdjecia z trasy oraz
reklamowy, itp.) informacje o harmonogramie prac

budowlanych (szlak czesciowo jest jeszcze w
budowie). Gtéwng promocjg objety jest sam
Wschodni szlak Rowerowy Green Velo
najdtuzsza trasa rowerowa w Polsce, liczagca
okoto 2 tysigce kilometréw, ktérej budowa
dobiega konca. Caly projekt finansowany jest z
funduszy Unii Europejskiej i dla Zlecajgcego
nie ma charakteru komercyjnego. Zlecajgcy
zgodnie z KRS nie prowadzi dziatalnoci
gospodarczej. Szlak budowany jest przez pie¢
urzedow marszatkowskich Polski Wschodnie;.
Catos¢ inwestyciji i promocji jest finansowana z
funduszy Europejskich

llo$¢ odcinkéw 1

Termin emisji 31.10.2015

Opis bohateréw, wystepujacych w towarzystwie | Przedstawiciel Regionalnej Organizaciji

marki (wiek, miejsce zamieszkania, pozycja Turystycznej Wojewddztwa Swietokrzyskiego

spoteczna) lub zatrudniony przez ROT WS konsultant
regionalny z wojewddztwa podkarpackiego -
do ustalenia

Preferowane sytuacje, w ktérych produkt/marka | Rozmowa z celebrytg

ma zaistnie¢ w serialu Rozmowa z przedstawicielem beneficjenta

(prosze o mozliwie szeroki wachlarz mozliwosci) projektu unijnego
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Felieton filmowy pokazujacy $ciezki rowerowe
na trasie wojewodztwa podkarpackiego i
atrakcje turystyczne trasy w tym wojewddztwie
Rozmowa w studiu ze wskazanymi go$¢mi

Atrybuty marki, na ktére mozna zwroéci¢ uwage,
jesli pozwoli na to scena

1.Rekordowa dtugosé¢ trasy w Polsce — 2000
kilometrow

2.Unikalnos¢ - pierwsza taka trasa w Polsce
3.Polozenie geograficzne — Polska wschodnia
( czesto poblizu granicy

4.Kuchnia regionalna — naturalna, ekologiczna
bardzo smaczna

5.Bezpieczenstwo — trasa czesciowo
zbudowana od podstaw czesciowo
wyznaczona po drogach powiatowych o matym
natezeniu ruchu

6.Infrastruktura — specjalnie na potrzeby trasy
powstat w Polsce na mocy rozporzgdzenia
nowy znak drogowy, tablice informacyjne na
catej trasie, ponad 200 Miejsc Obstugi
Rowerzystéw

7.atrakcykjnos¢ turystyczna — 5 Parkéw
Narodowych 15 krajobrazowych, 400
zabytkow, 4 religie

Czego zdecydowanie unika¢ w scenie?

Cel komunikacji

Promocja samej trasy

Promocja mody na aktywny wypoczynek w
Polsce

Promocja bezpiecznej jazdy na rowerze
Promocja projektu unijnego dzieki ktéremu
powstaje inwestycja oraz kampania
promocyjna

Promocja postaw ekologicznych - zdrowe
jedzenie, poszanowanie dla przyrody (trasa
biegnie przez obszary Natura 2000)

Promocja poszanowania odrebnosci kulturowe;j
i tolerancji wobec mniejszosci religijnych - na
trasie wystepujg obiekty kultu dla koSciota
katolickiego, kosciota prawostawnego, kosciota
grekokatolickiego oraz wyznawcow islamu
(mniejszos¢ tatarska)

Dodatkowe sugestie

1. Zamawiajgcy planuje emisje 1 odcinka
w telewizji $niadaniowej w sobotnim
wydaniu.

2. Zamawiajgcy oczekuje emisji przy
odcinku telewizji Sniadaniowej emisji 1
tablicy sponsorskiej o dtugosci 3-4
sekund kazda, informujgcych o
sponsorowaniu emisji przez operatora
Wschodniego Szlaku Rowerowego
Green Velo wraz z tablicg korncowg
zawierajgca logotypy Unii Europejskiej
i nazwe projektu i programu
operacyjnego (tablice dostarczone
przez zamawiajgcego).

3. Zamawiajgcy oczekuje emisiji
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informacji o Green Velo i trasie w
programie telewizji $niadaniowej w
postaci felietonu filmowego
informujgcego o trasie jak i w postaci
wizyty gosci w programie
Sniadaniowym na zywo, ktérzy bedg
informowac i projekcie Green Velo.
Zamawiajgcy oczekuje elastycznosci
terminarza emisji programu
informacyjnego w terminie od
pazdziernika do listopada 2015 roku.
Przewidywany termin emisji informacji
0 Green Velo to 31 pazdziernika 2015
r.

Zamawiajacy nie sfinansuje produkc;ji
informacji, gdyz traktuje wszystkie
materiaty redakcyjne telewizji
Sniadaniowej jako integralng czesc
programu i formatu telewizyjnego,
ktéra posiada jednego wydawce,
jednego rezysera, jedng oprawe
graficzng studia itp.

Zamawiajacy w najbardziej mozliwym
zakresie bedzie ustalat z nadawcg
gosci do odcinka - audycji
poswieconych Green Velo
Zamawiajgcy bedzie dopuszczat po
uzgodnieniach zmiane termindw
audyciji jak i nazwisk gosci,
uwzgledniajgc specyfike audyciji, czyli
wizyty gosci na zywo w studiu.
Zamawiajagcy W  porozumieniu  z
nadawcg bedzie ustat liste gosci
zaproszonych do studiach oraz
wystepujgcych w materiale
redakcyjnym nadawcy w postaci
felietonu

Minimalny czas trwania felietonu i
rozmowy w studio wyniesie 3 minuty.
Minimalny wymagany udziat $redni
GRP dla jednej audycji $niadaniowej
2,80

Minimalny wymagany AMR w grupie
4+ — 400 tysiecy

Minimalny wymagany AMR w grupie
komercyjnej 130 tysiecy

Minimalny wymagany SHR w grupie
komercyjnej 8%

Termin ostatecznej akceptacji scenariusza
(tacznie z poprawkami)

3 dni robocze

Termin ostatecznej akceptacji zrealizowanej
sceny

Dodatkowe ustalenia
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