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SWIETOKRZYSKIE

Zatacznik nr 1 do SIWZ
ZP/51/2015/R

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
(zwany dalej ,,SOPZ”)

ZMODYFIKOWANY

na zakup powierzchni reklamowej w czasopismach celem przeprowadzenia kampanii
reklamowej w prasie ogoélnopolskiej drukowanej. W odniesieniu do niniejszego opisu

przedmiotu zaméwienia, dla czynnosci przewidzianych
do realizacji przez wykonawce przyjeto pisownie ,,Wykonawca”.

Wymogi Zamawiajgcego zwigzane z realizacjg ustugi:

l. Postanowienia ogolne:

1)

2)

Przedmiotem zaméwienia jest:

- emisja reklam lub artykutéw sponsorowanych w grupie gazet i czasopism drukowanych,
dotyczacych promocji projektu ,Trasy Rowerowe w Polsce Wschodniej” - Promocja” w
ramach Programu Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej 2007-2013 oraz dotyczgcych
promocji produktu turystycznego Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo o fgcznym
wskazniku Czytelnictwa Przeciethego Wydania (SCPW) nie mniejszym niz 6.200.000

Wykonawca bedzie realizowat zamodwienie zgodnie obowigzujacymi normami oraz
zasadami sztuki obowigzujgcymi w emisji reklam prasowych z uwzglednieniem regulacji
Programu Operacyjnego Rozw¢j Polski  Wschodniej 2007-2013, wytycznymi
przygotowywanymi przez Instytucje Posredniczacg i Zarzadzajgcg niniejszym
Programem Operacyjnym oraz Programem Promocji i Rozwoju Tras Rowerowych w
Polsce Wschodniej na lata 2013-2020. Dokument zostanie przedstawiony Wykonawcy.
Przewidywany czas realizacji zamowienia: od dnia zawarcia umowy do dnia 31 grudnia
2015 roku.

Il. Odbiorcy dziatan komunikacyjnych

Czytelnicy prasy w catym kraju, zgodnie z wymogami karty produktu Zamawiajgcego.

lll. Zakres ustug $wiadczonych przez Wykonawce

1)
2)

3)

Emisja reklam modutowych lub artykutéw prasowych sponsorowanych;

Minimalny zakres czasowy publikacji reklam: od dnia zawarcia umowy do 31 grudnia
2015.

Przygotowanie raportu z emisji reklam, przekazanie nieodptatne egzemplarzy czasopism,
w ktérych znalazty sie wyemitowane reklamy, przekazanie pliku PDF strony czasopisma,
w ktérym ukazat sie reklama.
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IV. Szczegoétowe zatozenia do realizacji dziatan wymienionych w ust. lll.

1)

2)

3)

4)

Przez prase Zamawiajgcy rozumie sie wszystkie periodyki wydawane cyklicznie w formie
papierowej, ktére, co najmniej, od 1 stycznia 2014 roku sg poddawane weryfikacji naktadu
w Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy.

taczny wskaznik SCPW: - 6.200.000

Za definicje poszczegodlnych typéw i segmentéw prasy Zamawiajgcy uznaje podziat na
typy prasy wprowadzony przez portal www.wirtualnemedia.pl. Podziat prasy na segmenty
w zafgczniku nr 1 do niniejszego Szczegdtowego Opisu Przedmiotu Zamowienia.

Przez poszczegélne typy i segmenty prasy Zamawiajgcy uznaje na swoje potrzeby:

a)

b)

d)

e)

f)

g)

dwutygodniki people - ptatne dwutygodniki, prezentujgce zycie gwiazd i mode,
0 srednim naktadzie jednorazowym w pierwszym pétroczu 2015 nie nizszym
niz 205 tysiecy egzemplarzy. Do tej grupy Zamawiajgcy nie zalicza
dwutygodnikdéw z segmentu yellow (zgodnie z ich definicjg przyjeta przez
branzowy portal: www wirtualnemedia.pl). Kazdy tytut z tej grupy musiat takze
by¢ wydawany przez caty 2014 rok.

miesieczniki luksusowe - ptatne miesieczniki, prezentujgce zycie gwiazd,
mode i zdrowie o $rednim nakfadzie jednorazowym jednego numeru w
pierwszym potroczu 2015 nie nizszym niz 150 tysiecy egzemplarzy. Kazdy
tytut z tej grupy musiat takze by¢ wydawany przez caty 2014 rok.

pisma meskie - pfatne kolorowe miesieczniki, dwutygodniki i tygodniki o
zdrowiu, ¢wiczeniach oraz modzie meskiej o sSrednim naktadzie
jednorazowym jednego numeru w pierwszym poétroczu 2015 nie nizszym niz
50 tysiecy. Kazdy tytut z tej grupy musiat takze by¢ wydawany przez caty
2014 rok. Zamawiajgcy wyklucza tytuly, ktére zawierajg zdjecia aktéw i
frontalng nagos¢.

tygodniki opinii - ptatne tygodniki (w tym tygodniki publikujgce tresci z innych
gazet) o srednim nakitadzie jednorazowym w pierwszym pétroczu 2015 nie
nizszym niz 170 tysiecy egzemplarzy, Zamawiajgcy nie dopuszcza
tygodnikoéw opinii bedgcych organami ugrupowan politycznych stowarzyszen,
fundacji, kosciotéw, organizacji biznesowych, itp. Kazdy tytut z tej grupy
musiat takze by¢ wydawany przez caty 2014 rok.

pisma podréznicze— ptatne miesieczniki o Srednim nakfadzie jednorazowymw
maju 2015 roku nie nizszym niz 21 tysiecy egzemplarzy. Kazdy tytut z tej
grupy musiat takze by¢ wydawany przez caty 2014 rok.

prasa turystyczna branzowa - pfatne tygodniki, dwutygodniki, miesieczniki,
prezentujgce wazne tematy dla biur podrézy, touroperatoréw, agenc;ji
turystycznych ROT — 6w, LOT — éw i LGD o naktadzie w czerwcu 2015 roku
nie nizszym niz 3 tysiecy egzemplarzy (wedtug deklaracji wydawcy). Kazdy
tytut z tej grupy musiat takze by¢ wydawany przez caty 2014 rok. W tym
segmencie prasy Zamawiajgcy nie wymaga weryfikacji naktadu w ZKDP,
wystarczajgce beda dane wlasne wydawcy.

rowerowa (specjalistyczna) — ptatne tygodniki, dwutygodniki, miesieczniki o
naktadzie w czerwcu 2015 roku nie nizszym niz 5 tysiecy egzemplarzy. W tym
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segmencie prasy Zamawiajgcy nie wymaga weryfikacji naktadu w ZKDP,
wystarczajgce bedg dane wiasne wydawcy.

5) Minimalny wskaznik SCPW dla catej kampanii w mediach drukowanych tgcznie:
6.200.000 oséb w populacii.

6) Zamawiajgcy nie wymaga, aby w grupie gazet i czasopism o fgcznym wskazniku nie
mniejszym niz 6.200.000 populacji wszystkie tytuty byly objete badaniem wskaznika
SCPW.

7) Wymagany wskaznik SCPW mierzony w ramach Polskich Badan Czytelnictwa badane w
oprogramowaniu MillwardBrown w fali: styczen - sierpien 2015, grupy celowe: wielko$¢
(wazona): 30 136 052 (13 179 przypadkow), 100,0% catej proby

8) Za dane dotyczace $redniego naktadu jednorazowego Zamawiajgce uznaje tylko dane
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy, publikowane przez te instytucje. Dane dotyczace
sredniego  nakladu  jednorazowego  publikowane przez  branzowy  portal;
www.wirtualnemedia.pl, chociaz wyliczane takze z powotaniem sie na ZKDP sg obliczane
inng metodologig w zwigzku z tym Zamawiajgcy w celu unikniecia niejasnosci bedzie w
ofercie weryfikowat tylko oficjalne dane ZKDP. Minimalna emisja reklam i artykutéw
sponsorowanych w poszczegdlnych dziatach prasy:

a) wedtug pkt. 4 a) — emisja tgcznie minimum 2 reklam o wielkos$ci catej strony
kazda w pierwszej potowie grzbietu (strony do rozktadowki, przez ktorg
biegnie szew) w dwéch réznych tytutach, po jednej emisji w kazdym tytule
Wszystkie emisje maksymalnie do 31 grudnia. Zamawiajgcy zastrzega sobie
prawo wskazania jednego tytutu do emisji.

b) wedtug pkt. 4 b) - emisja minimum 5 (stownie: pieciu ) catostronicowych
ogtoszen lub artykutdéw sponsorowanych w pieciu réznych tytutach, po jednej
emisji w kazdym tytule. Wszystkie emisje maksymalnie do 31 grudnia.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wskazania jednego tytutu do emisji.

c) wedtug pkt. 4 c) - emisja minimum 2 (stownie: dwdch) catostronicowych
ogtoszen lub artykutdw sponsorowanych w minimum dwoch réznych tytutach,
po jednej emisji w kazdym tytule. Wszystkie emisje maksymalnie do 31
grudnia. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wskazania jednego tytutu do
emisji.

d) wedtug pkt. 4 d) - emisja minimum 3 (stownie:trzech ) catostronicowych reklam
lub artykutéw sponsorowanych w minimum trzech réznych tygodnikach opinii,
po jednej emisji w kazdym tytule. Wszystkie emisje maksymalnie do 31
grudnia. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wskazania jednego tytutu do
emisji.

e) wedtug pkt. 4 e) - emisja minimum 2 (stownie: dwdch) artykutéw o wielkosSci
dwéch catych stron kazdy w minimum dwdch réznych tytutach, po jednej w
kazdym tytule. Wszystkie emisje maksymalnie do 31 grudnia. Zamawiajgcy
zastrzega sobie prawo wskazania jednego tytutu do emisiji.
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10.

11.

12.

f) wedtug pkt. 4 f) - emisja minimum 1 (stownie: jednego ) artykutu o wielko$ci
catej strony. Emisja maksymalnie do 31 grudnia. Zamawiajgcy zastrzega
sobie prawo wskazania jednego tytutu do emisji.

g) wedtug pkt. 4 g) - emisja minimum trzech (stownie: trzech) catostronicowych
reklam lub artykutow sponsorowanych w minimum trzech tytutach, po jednej w
kazdym tytule

Za kazdym razem termin emisji bedzie ustalany wspdlnie z Zamawiajgcym.
Wykonawca nie moze bez zgody Zamawiajgcemu ustali¢ terminu emisji. Zamawiajgcy
zobowigzuje sie w wyznaczaniu terminéw uwzglednia¢ termindw emisji zgodnie ze
standardowym harmonogramem emisji czasopism. Przez terminy emisji rozumie sie
rzeczywiste terminy wydawania gazet i czasopism i ich dostarczenia do punktéw dystrybuciji, a
nie daty emisji w/w tytutdw wpisane w redakcyjnych stopkach, tytutach, itp.

Sposob realizacja wskaznika SCPW:

a) Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ emisji dodatkowych reklam lub
artykutdw prasowych we wskazanej wyzej prasie, gdyby we wskazanym
minimum w ustepie IV, pkt. 5, brakowato kwot realizacji wskaznika

b) Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé emisji reklam lub artykutéw prasowych
sponsorowanych w dodatkowych tytutach z danej grupy, gdyby we
wskazanym minimum w ustepie IV, pkt. 5, brakowato kwot do realizacji
wskaznika.

c) zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ emisji reklam lub artykutéw prasowych
sponsorowanych w dodatkowych tytutach z wymienionych grup, gdyby w
trakcie realizacji zaméwienia okazato sie, ze wydawca danego tytutu z
danej grupy zmienia cykl wydawniczy i przyspiesza termin oddania
materiatéw do druku

Wykonawca jest obowigzany w ofercie przedstawi¢ Zamawiajgcemu proponowane dodatkowe
emisje, ale tylko w zakresie rodzajéw prasy podanych w ustepie IV pkt 4 .

Zamawiajgcy dostarczy tresé, zdjecia oraz unijne oznaczeni i wszystkie niezbedne wymagane
logotypy celem zaprojektowania reklam.

W przypadku emisji reklamy modutowej Zamawiajgcy dostarczy Wykonawcy jedng kreacje
graficzng w pliku otwartym, ktérg Wykonawca bedzie miat obowigzek za kazdym razem
dostosowa¢ do wymiaréw danego tytutu w porozumieniu z Zamawiajgcy. W przypadku emisji
artykutu sponsorowanego Zamawiajgcy dostarczy jego tre$¢ oraz zdjecia Wykonawcy.

Zamawiajgcy dopuszcza projektowanie reklam przez grafikbw danego tytutu prasowego,
jednak takie projekty wymagajg akceptacji Zamawiajgcego przed publikacja i bedg
wykonywane w ramach umowy bez dodatkowego wynagrodzenia.

Kazda z reklam lub artykut sponsorowany, zlecony przez zamawiajgcego musi zawierac
unijne oznaczenia informujgce o sfinansowaniu kampanii ze $rodkéw UE. Zamawiajgcy
dostarczy wzér oznaczenia w przypadku artykutdw sponsorowanych oraz zamiesci unijne
logotypy w ogtoszeniach, ktére sam dostarczy. Unijnego oznaczenia wchodzg w zakres
powierzchni reklamowej, zamawianej prze Zamawiajgcego.
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13. Zamawiajgcy rezerwuje sobie nastepujgce czasy dostarczenia gotowego projektu reklamy do
danej grupy tytutéw:

Wedtug punktu 4a) - nie pdzniej niz 14 dni przed emisjg, chyba, ze wydawca zgodzi sie
pdzniej

Wedtug punktu 4b) - nie pdzniej niz 25 dni przed emisja, chyba, ze wydawca zgodzi sie
pozniej

Wedtug punktu 4c) - nie pdzniej niz 21 dni przed emisjg, chyba, ze wydawca zgodzi sie
pozniej

Wedtug punktu 4d) - nie pdzniej niz 15 dni przed emisja, chyba, ze wydawca zgodzi sie
pozniej

Wedtug punktu 4e) - nie pdzniej niz 30 dni przed emisjg, chyba, ze wydawca zgodzi sie
pozniej

Wedtug punktu 4f) - nie pézniej niz 15 dni przed emisja, chyba, ze wydawca zgodzi sie
pozniej

Wedtug punktu 4g) - nie pdzniej niz 15 dni przed emisjg, chyba, ze wydawca zgodzi sie
pozniej

14. W przypadku opdznienia przez Zamawiajgcego dostarczenia materiatdw, Zamawiajgcy
bedzie miat prawo bez zadnych konsekwencji przetozy¢é emisje reklamy na nastepny wolny
termin w porozumieniu z wydawcg danego tytutu, zachowujgc jednak termin wykonania do 31
grudnia.

15. Zamawiajgcy wymaga dostarczenia przez podmioty skladajgce oferte wypetnionej/
wypetionych promesy/promes od wydawcéw, deklarujgcych gotowos¢ i miejsce w czas
opiach na emisje reklam wymienionych w niniejszym zatgczniku. W przypadku, gdy do
danego wydawcy nalezy kilka tytutdbw z oferty Wykonawcéw, Zamawiajgcy dopuszcza
zgrupowania tytutéw jednego wydawcy na jednym druku promesy.

Fundusze Europejskie - dla rozwoju Polski Wschodniej

Projekt finansowany ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
Rozwoj Polski Wschodniej 2007-2013



