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Kielce, dnia 07. sierpnia 2015r.

MODYFIKACJA
SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

na

nha zapewnienie ambasadora marki Green Velo w zakresie promocji Wschodniego Szlaku
Rowerowego — Greenvelo

nr postepowania; ZP/38/2015/R

Zgodnie z art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych, Zamawiajacy
wprowadza modyfikacje SIWZ (Specyfikacja Istotnych Warunkow Zamobwienia), w zakresie:

A. zmiany terminu skiadania ofert, w sposéb nizej okreslony:

l

Przed modyfikacja:
4.3. Opakowanie oferty

3) Na kopercie/opakowaniu nalezy umiescié: nazwe, adres, telefon Wykonawcy, nazwe
i adres Zamawiajacego oraz oznaczenie postgpowania:

Oferta na dostarczenie mobilnego zestawu promocyjnego w zakresie promocji Wschodniego
Szlaku Rowerowego — Green Velo Znak sprawy: ZP/38/2015/R. Nie otwierad przed dniem:
10.08.2015 r.,, godz.: 13:15.

Po modyfikaciji:
4.3. Opakowanie oferty

3) Na kopercie/opakowaniu nalezy umieécié: nazwe, adres, telefon Wykonawcy, nazwe
| adres Zamawiajgcego oraz oznaczenie postgpowania:

Oferta na dostarczenie mobilnego zestawu promocyjnego w zakresie promocji Wschodniego
Szlaku Rowerowego — Green Velo Znak sprawy: ZP/36/2015/R. Nie otwieraé przed dniem:
13.08.2015 r., godz.- 13:15.

Przed modyfikacja:

Rozdziat 5

1) Oferte wraz z wymaganymi dokumentami nalezy ziozy¢ w terminie do dnia 10.08.2015 r. do godz.
13:00 w siedzibie Zamawiajgcego, na adres: Biuro projektu Trasy Rowerowe w Polsce Wschodnigj —
promocja” ul. Sciegiennego 2 lokal nr 39; 25 — 033 Kielce (Wojewodzki Dom Kultury).
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Po modyfikacji:
Rozdziat 5

1) Oferte wraz z wymaganymi dokumentami nalezy ziozy¢ w terminie do dnia 13.08.2015 r. do godz.
13:00 w siedzibie Zamawiajgcego, na adres: Biuro projektu Trasy Rowerowe w Polsce Wschodniej —
promocja” ul. Sciegiennego 2 fokal nr 39; 25 — 033 Kielce (Wojewodzki Dom Kultury).

Przed modyfikacja:
Rozdziat 5

2) Otwarcie ofert nastapi w dniu 10.08.2015 r. 0 godz. 13:15 w siedzibie Zamawiajacego, wskazanej
w pkt 1 powyzej, w lokalu nr 38.

Po modyfikacji:
Rozdziat 5

2) Otwarcie ofert nastapi w dniu 13.08.2015 r. 0 godz. 13:15 w siedzibie Zamawiajgcego, wskazanej
w pkt 1 powyzej, w lokalu nr 39.

B. 2zmiany kryteriéw dostepu

Przed modyfikacja:
Rozdziat 3

2. speiniajg warunek okreslony w art. 22 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp, dotyczacy posiadania wiedzy
i doswiadczenia.

Zamawiajacy uzna ww. warunek za spetniony jezeli wykonawca wykaze, ze w okresie

ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skladania ofert (a jezeli okres prowadzenia

dziafalnosci jest krotszy — w tym okresie), wykonat nalezycie ustuge polegajaca na:

a) dla wszystkich Czesci zaméwienia: 1 wystepie celebryty! w cyklicznej audycji telewizyjnej o
tematyce rozrywkowo — promocyjno - turystycznej, obejmujacej zasiegiem tematycznym co
najmniej 3 wojewddztwa Polski (zgodnie z klasyfikacja NUTS 2), emitowane] lub
przeznaczonej do emisji w ogéinodostepnym pasmie naziemnym, ktérego ogigdalnosé wediug
danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 3 lat, plasuje go wsérad 5
najwiekszych programéw telewizyjnych, ktora to usiuga zostala oceniona przez
Zamawiajgcego w $posob pozytywny, potwierdzony poswiadczeniamif referencjami.

b) dla Czesci | zaméwienia:

a. 1 wystepie aktorskim w co najmniej drugoplanowej roli zenskiej, w co najmniej 100
odcinkach serialu telewizyjnego, emitowanego od co najmniej 5 lat, w
ogdinodostepnym pasmie naziemnym, ktérego $rednia ogladalnosé dia odcinka, wg
danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 6 miesiecy, wynosi ponad

1 Jak wyzej
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2,5 min widzéw, ktéra to ustuga zostata oceniona przez Zamawiajgcego w sposéb
pozytywny, potwierdzony poswiadczeniami/ referencjami;

oraz

b. 1 wystepie aktorskim w formie dubbingu w co najmniej 2 projektach multimedialnych
(film fabularny i / lub gra komputerowa), ktéra to usluga zostata oceniona przez
Zamawiajgcego w sposob pozytywny, potwierdzony po$wiadczeniami/ referencjami;

¢) dla Czesci ll zaméwienia: 1 wystepie artystycznym obejmujacy realizacje autorskich skeczéw
kabaretowych w formie kilkuosobowej meskiej grupy kabaretowej, podczas co najmniej 1
imprezy o charakterze rozrywkowym emitowanej w ogolnodostepnym pasmie naziemnym,
ktérego ogladalnos¢, wedtug danych Nielsen Audience Measurement 2 okresu ostatnich 3 lat,
plasuje go wsrdd 5 najpopularniejszych programéw telewizyjnych, ktéra to ustuga zostata
oceniona przez Zamawiajgcego w sposob pozytywny, potwierdzony poswiadczeniamif
referencjami;

d) dia Czesci Il zaméwienia: 1 wystepie aktorskim obejmujacy realizacie co najmniej
drugoplanowej roli zetiskiej w co najmniej 100 odcinkach serialu telewizyjnego, emitowanego
od co najmniej 3 lat, w ogélnodostepnym pasmie naziemnym, ktérego $rednia ogigdalnosé¢ dla
odcinka, wediug danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 3 lat, WYNOoSi
ponad 1,5 min widzéw, ktora to usluga zostala oceniona przez Zamawiajacego w sposob
pozytywny, potwierdzony poswiadczeniami/ referencjami;

e) dla Czesci [V zaméwienia:

a. 1 wystepie aktorskim obejmujacy co najmniej drugoplanowa role meska, w co
najmniej 100 odcinkach serialu telewizyjnego, emitowanego od co najmniej 5 lat, w
ogoinodostepnym pasmie naziemnym, ktorego $rednia oglgdainosé dla odcinka, wg
danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 6 miesigcy, wynosi ponad
2,5 min widzéw; kibra t ustuga zostata oceniona przez Zamawiajacego w sposob
pozytywny, potwierdzony pos$wiadczeniami/ referencjami;

oraz

b. 1 wystgpie aktorskim w co najmniej trzecioplanowej roli meskiej w filmie fabularnym,
dystrybuowanym w sieci polskich kin; ktora to usluga zostata oceniona przez
Zamawiajacego w sposob pozytywny, potwierdzony poswiadczeniamil referencjami

f) dla Czesci V zaméwienia: 1 cyklicznym wystepie w osobie prowadzacego, ktérego zadaniem
byto komentowanie | omawianie wydarzer sportowych, po lub w ramach serwiséw
informacyjnych, na antenie telewizyjnej w ogolnodostgpnym pasmie naziemnym, ktérego
ogladainosc, wg danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 3 lat, plasuje go
wsrod 5 najpopularniejszych programéw telewizyjnych; ktéra to usiuga zostata oceniona przez
Zamawiajacego w sposéb pozytywny, potwierdzony po$wiadczeniami/ referencjami

Po modyfikaciji:
Rozdziat 3
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2. speiniajg warunek okreslony w art. 22 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp, dotyczacy posiadania wiedzy
i doswiadczenia.

Zamawiajacy uzna ww, warunek za spelniony jeeli wykonawca wykaze, ze w okresie

ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skiadania ofert (a jezeli okres prowadzenia

dziatalno$ci jest krétszy ~ w tym okresie), wykonat nalezycie ustuge polegajaca na:

a) dla wszystkich Czesci zaméwienia: 1 wystepie celebryty? w cykiicznej audycji telewizyjnej o
tematyce rozrywkowo — promocyjno - turystycznej, obejmujace] zasiegiem tematycznym co
najmniej 3 wojewodztwa Polski (zgodnie z klasyfikacja NUTS 2), emitowanej lub
przeznaczonej do emisji w ogdinodostepnym pasmie naziemnym, ktérego ogladalnosé wediug
danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 3 lat, plasuje go wsrdd 5
najwigkszych programow telewizyjnych.

b} dla Cze$ci | zamdwienia:

a. 1 wystepie aktorskim w co najmniej drugoplanowej roli zeriskiej, w co najmniej 100
odcinkach serialu telewizyjnego, emitowanego od co najmniej 5 lat, w
ogoinodostepnym pasmie naziemnym, ktérego Srednia ogladalno$¢ dla odcinka, wg
danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 6 miesiecy, wynosi ponad
2,5 min widzow.

oraz

b. 1 wystepie aktorskim w formie dubbingu w co najmniej 2 projektach multimediainych
(film fabularny i / lub gra komputerowa).

¢) dia Czesci ll zaméwienia: 1 wystepie artystycznym obejmujgcy realizacje autorskich skeczéw
kabaretowych w formie kilkuosobowe] meskiej grupy kabaretowej, podczas co najmniej 1
imprezy o charakterze rozrywkowym emitowanej w ogéinodostgpnym pasmie naziemnym,
ktérego ogladalnos¢, wedtug danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 3 lat,
plasuje go wérdd 5 najpoputarniejszych programéw telewizyjnych.

d) dla Czesci Il zaméwienia: 1 wystepie aktorskim obejmujgcy realizacie co najmniej
drugoplanowej roli zeriskiej w co najmniej 100 odcinkach serialu telewizyjnego, emitowanego
od co najmniej 3 lat, w ogoinodostepnym pasmie naziemnym, ktérego $rednia oglgdalnosé dia
odcinka, wedtug danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 3 lat, wynosi
ponad 1,5 min widzow.

e) dla Czesci IV zamdéwienia:

a 1 wystepie aktorskim obejmujacy co najmniej drugoplanowg role meska, w co
najmniej 100 odcinkach serialu telewizyjnego, emitowanego od co najmnigj 5 lat, w
ogdinodostepnym pa$mie naziemnym, ktdrego $rednia ogladainos¢ dla odcinka, wg
danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 6 miesigcy, wynosi ponad
2,5 min widzaow.,

oraz

b. 1 wystepie aktorskim w co najmniej trzecioplanowej roli meskiej w filmie fabularnym,
dystrybuowanym w sieci polskich kin.

2 Jak wyzej
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f) dla Czeéci V zaméwienia: 1 cykiicznym wystepie w osobie prowadzgcego, ktorego zadaniem
byto komentowanie i omawianie wydarzen sportowych, po lub w ramach serwisow
informacyjnych, na antenie telewizyjnej w ogoinodostepnym pasmie naziemnym, ktérego
ogladainos¢, wg danych Nielsen Audience Measurement z okresu ostatnich 3 tat, plasuje go
wsred 5 najpopularnigjszych programéw telewizyjnych,

C. zmiany Zalacznika nr 1 do SIWZ ~ Szczegolowego Opisu Przedmiotu Zaméwienia

Przed modyfikacja
Il. Sposéb realizacji przedmiotu zamoéwienia
6. Sposob realizacji wszystkich Czesci przedmiotu zaméwienia:
f)  Przewidywany czas realizacji przedmiotu zaméwienia: od dnia podpisania umowy do 31
pazdziernika 2015 roku.

Po modyfikacji
. Sposéb realizacji przedmiotu zamoéwienia
6. Sposob realizacji wszystkich Czesci przedmiotu zaméwienia

f) Przewidywany czas realizacji przedmiotu zamowienia: od dnia podpisania umowy do 31
pazdziernika 2015 roku. Jednakze Zamawiajacy bedzie magt wykorzystywac jakiekolwiek
powstale materialy ze wspdipracy z Ambasadorem tylko do dziatan promocyjnych
Wschodniego Szlaku Rowerowego Green Velo do dnia 31 grudnia 2015 roku na
nastepujgcych polach eksploatacii:

I. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania wizerunku, w tym technika drukarska,
reprograficzna, zapisu magnetycznego lub technikg cyfrowa;

ii. w zakresie obrotu no$nikami, na ktérych wizerunek zostat utrwalony — wprowadzaé do
obrotu, uzyczaé lub wynajgé nosniki;

iii. w zakresie rozpowszechnienia wizerunku w inny sposéb niz okreslony w pkt ii. — ma
prawo do publicznego wykonania, wystawienia, wy$wietlenia, odtworzenia oraz
nadawania i remitowania, a takze publicznego udostepnienia wizerunku w taki sposob,
aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu | w czasie przez siebie wybranym; za
pormocy jakiegokolwiek nosnika (film, ptyta CD, DVD, dysk staty lub przenosny, pamiegé
telefonu komérkowego itp.)

iv. opublikowaé wizerunek zaréwno w Internecie jak w i mediach o charakterze
tradycyjnym (telewizja, radio, prasa drukowana) oraz ksigzkach;

v. wykorzystaC wizerunek w czesci lub w catosci oraz tgczyé z innymi dzietami;

vi. wykorzystywa¢ Teledysk na potrzeby prowadzone] przez siebie dziatalnosci
gospodarczej;

vii. uzywac wizerunku w ww. formach reklamy lub promocii;

viii. wprowadzac¢ wizerunek do pamieci komputera;

iX. rozpowszechnia¢ wizerunek w internecie;

Pozostate postanowienia SIWZ nie ulegaja modyfikacji.

Zmodyfikowana tre$¢ SIWZ oraz zalacznika nr 1 do SIWZ - SOPZ zostata umieszczona na
stronie internetowej Zamawiajacego.

W imieniu Zamawiajgceqo:
FREZES ZARZADU

ROWW

Jacek Kowalczvk
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