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Kielce, dnia 03 czerwca 2015rr.

Zamawiajacy: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewédztwa Swietokrzyskiego,
ul. Sciegiennego 2/32, 25-033 Kielce, w trybie przepisu art. 38 ust. 2 ustawy prawo zaméwien
publicznych ponizej przedstawia tres¢ pytan, jakie wptynely do Zamawiajgcego w dniu 02
czerwca 2015 r., dotyczacych prowadzonego postepowania o udzielenie zaméwienia
publicznego na kompleksowg realizacje ustugi wykonania kampanii ambient media w zakresie
promocji Wschodniego Szlaku Rowerowego — Green Velo w ramach realizacji projektu ,, Trasy
rowerowe w Polsce Wschodniej-promocja” nr ZP/24/2015/R oraz tresé¢ odpowiedzi na zadane
pytania:

Pytanie nr 1

SOPZ pkt 1.3.¢)

Zamawiajgcy wskazuje koniecznos¢ realizacji przejazdu ,wtasnym oklejonym i wyposazonym jak
samochdd techniczny druzyny kolarskiej, zgodnie z zalgczong pogladowg wizualizacjg.” Prosimy o
wskazanie, w ktorym z dokumentéw przetargowych znajduje sie wskazana wizualizacja.

Odpowiedz

Wizualizacja pojazdu znajduje sie¢ na stronie projektu pod adresem: www.greenvelo.pl, w
dokumencie pn. Ksiega tozsamosci Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo, na stronie nr 83.

Pytanie nr 2

SOPZ pkt 1.3.¢)

W ramach dziatania Reklama na ftrasie przejazdu duzych wyscigébw kolarskich — prosimy
0 wskazanie, kto jest odpowiedzialny za ustalenie z organizatorem wyscigu mozliwosci dziatan
promocyjnych w ramach miasteczka sponsorskiego, kto ponosi koszt opfat natozonych przez
organizatora wyscigu z tytutu promocji w ramach miasteczka sponsorskiego? Czy w przypadku braku
mozliwosci organizacji przejazdu pojazdu reklamowego (np. ze wzgledu na umowy na wytgcznosé
organizatora ze sponsorami gtéwnymi) Zamawiajgcy przewiduje mozliwos¢ realizacji dziatan
reklamowych w innej formie?

Odpowiedz

Zamawiajacy przewidzial w przedmiocie zamoéwienia przejazd pojazdu reklamowego, jako
forme podstawowga promocji szlaku rowerowego, ale nie wyklucza innych dziatan dodatkowych
lub powigzanych z tym dziataniem by zapewni¢ skuteczniejszy przekaz reklamowy do osé6b
zainteresowanych kolarstwem. Przejazd pojazdu reklamowego jako forma podstawowa
podczas tego typu imprez pozostaje niezmienna, jednakze mozliwa jest modyfikacja czasu i
miejsca tego typu przejazdu, jednak w ramach trasy i okresu realizacji poszczegélnych etapéw
wyscigu, do akceptacji przez Zamawiajacego.
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Pytanie nr 3
SOPZ pkt 1.3.d)

Zamawiajgcy wskazuje, ze “niezbednym uzupetnieniem powierzchni reklamowej bedzie takze
umieszczenie materiatdw promocyjnych Green Velo”. Prosimy o wskazanie czy wspomniane materiaty
reklamowe dostarczone zostang przez Zamawiajgcego? Jesli tak — prosimy réwniez o wskazanie ich
rozmiarow i ilosci.

Odpowiedz

Zamawiajacy przekazywac¢ bedzie Wykonawcy wszystkie mozliwe materialy promocyjne, celem
wsparcia skutecznosci dziatan promocyjnych prowadzonych w ramach dziatan ambientowych.
Wykonawca na obecnym etapie realizacji projektu promocyjnego zamierza przekaza¢ m.in.

e cO najmniej 2000 sztuk ulotek harmonijkowych dot. przebiegu szlaku rowerowego o
wymiarach: 20,5x11 cm;

e co najmniej 150 sztuk ulotek harmonijkowych z kazdego z 9 rodzajow dot. przebiegu
szlaku rowerowego w poszczegdlnych regionach o wymiarach: 20,5x11 cm;

e cO najmniej 2000 sztuk ulotek harmonijkowych dot. przebiegu szlaku rowerowego o
formacie A5.

Pytanie nr 4
SOPZ pkt 1.3.d)

Czy w ramach reklamy w klubach fitness zamawiajgcy dopuszcza wprowadzenie niestandardowych
samodzielnych, wolnostojgcych form jako alternatywy do tresci umieszczonych na S$cianach,
podtogach itp. W jaki sposéb liczona bedzie powierzchnia reklamowa w przypadku zastosowania form
przestrzennych jako nos$nikéw reklamy? Czy w przypadku medium opartego na koncepciji
zmieniajgcych sie obrazéw — za fgczng powierzchnie reklam mozna przyja¢ powierzchnie tkaniny/
materiatu, na ktérym bedg prezentowane obrazy.

Odpowiedz

Zamawiajacy wskazat w SIWZ jedynie przykladowe formy realizacji reklam. Sposéb liczenia
dotyczy¢ bedzie statlych form nosnikéw i ich efektywnej powierzchni, na ktérej znajdowac sie
bedzie przekaz marketingowy. Jezeli zmienne formy obrazu nie beda wyswietlane, a na state
znajdowac sie beda na nosniku reklamowym, wéwczas Wykonawca powinien uwzgledni¢ cala
powierzchnie tego nosnika.

Pytanie nr 5

SOPZ pkt 1.3.€)

Zamawiajgcy wymaga ,organizacji akcji promocyjnych (...) celem przeprowadzenia konkursow i
dystrybucji gadzetéw reklamowych Green Velo”. Prosimy o wskazanie czy wspomniane gadzety
reklamowe dostarczone zostang przez Zamawiajgcego?

Odpowiedz

Zamawiajacy dostarczy gadzety na potrzeby realizacji konkurséw. Wykonawca powinien
jednakze przewidzie¢ rézne formy nagréd pocieszenia jako podziekowanie za udzial w
konkursie, ktére powinny przyjaé¢ forme praktycznego wyposazenia rowerzysty lub roweru.
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Pytanie nr 6
SOPZ pkt 1.3.f)

Zamawiajacy wskazuje: ,Wykonawca zapewni nagrody rzeczowe w postaci roweréw wybranych
producentow”. Prosimy o informacje czy liczba nagréd jest tozsama z iloscig producentéw
(kooperantéw)?

Odpowiedz

Zamawiajacy przewidzial po jednej nagrodzie za kazde z 3 pierwszych miejsc zajetych przez
uczestnikow konkursu.

Pytanie nr 7

SOPZ pkt 1.4.a)

Czy Zamawiajgcy akceptuje inng forme dokumentacji filmowej niz time lapse — w przypadku
zaproponowania innych niz moss grafiti form ambient/natural media?

Odpowiedz
W przypadku innych form niz moss grafitti / natural media Zamawiajacy dopuszcza inng forme

dokumentacji filmowej pokazujacej proces dokumentowania przygotowan do realizacji dziatan
ambient media.

Pytanie nr 8
SOPZ pkt 1.9)

Czy Zamawiajgcy przewiduje diuzszy niz 5 dni termin od akceptacji projektu na wykonanie aplikacji na
urzgdzenia mobilne — jaki maksymalnie?

Odpowiedz
Zamawiajacy przewiduje, ze aplikacja powstawaé bedzie etapowo (grafika, funkcjonalnosci,

kodowanie, testowanie, wdrozenie) i na kazdy z etapéw Zamawiajacy przewiduje 5 dni na jego
wykonanie.

Pytanie nr 9
SIWZ pkt 7.2 ppkt 2)

W sposobie oceny kryterium ,NM”, Zamawiajgcy wyszczegolnia parametr ,X obliczana” ktéry oznacza
liczbe dziatan zaplanowanych Natural Media. Prosimy o podanie kryteriow definiujgcych dziatanie w
celu poprawnego okreslenia liczby dziatanh.
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Odpowiedz

Zamawiajacy przewidzial w zakresie Natural Media, ze Wykonawca przygotuje co najmniej 4
komplementarne dziatania, obejmujgce rézne formy poddziatan i elementéw marketingowych,
réznigcych sie od siebie koncepcja marketingowa oraz sposobem jej wykonania i
funkcjonalnosci.

Pytanie nr 10
SIWZ pkt 7.2 ppkt 3)

W sposobie oceny kryterium ,WR”, Zamawiajgcy wyszczegodlnia parametr X obliczana” (wspdtczynnik
wazony = ilo$¢ reklam(liczba) x tgczna powierzchnia reklam (m2) x ilos¢ dni ekspozyciji (liczba)).

1. Prosimy o wyjasnienie czy okreslenie ,ilos¢ reklam” jest tozsame z iloscig stacji rowerowych
objetych kampaniag?

2. Czy okreslenie ,taczna powierzchnia reklam” dotyczy powierzchni na pojedynczej stacji czy
tez sumy powierzchni na wszystkich stacjach?

Odpowiedz

Zamawiajacy utozsamia ilos¢ reklam z liczbg stacji rowerowych, na ktérych realizowane beda
dziatania promocyjne. Natomiast zaproponowany sposob liczenia kryterium WR opiera sie na
iloczynie sum poszczegodlnych elementéw wchodzacych w sktad wzoru, a wystepujacych w
zakresie kazdej stacji rowerowe;j.

Pytanie nr 11
SIWZ pkt 7.2 ppkt 4)

W sposobie oceny kryterium ,RF”, Zamawiajgcy wyszczegdlnia parametr X obliczana” (wspotczynnik
wazony = ilos¢ klubéw fitness (liczba) x tgczna powierzchnia reklam (m2) x ilos¢ dni ekspozycji
(liczba)). Prosimy o wyjasnienie czy okreslenie ,aczna powierzchnia reklam” oznacza sume
powierzchni we wszystkich klubach fithess objetych kampanig czy tez tgczng powierzchnie wszystkich
reklam w pojedynczym klubie?

Odpowiedz

Zaproponowany sposob liczenia kryterium RF opiera si¢ na iloczynie sum poszczegélnych
elementow wchodzacych w sklad wzoru, a wystepujacych w zakresie kazdego klubu fitness.

W imieniu Zamawiajgcego
Kierownik Projektu

Matgorzata Wilk-Grzywna
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