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= PROJEKT WSPOtPRACY PONADNARODOWE)

BUDZET: 440 715,85 Zt

PROJEKT SKIEROWANY DO UCZNIOW ZESPOLU SzKOt EKONOMICZNYCH
IM. OSKARA LANGEGO W KIELCACH
BUDZET: 1 467 412,96 z¢ Moduty szkoleniowe:

. " 1. Nowoczesna rachunkowosc¢ w hotelarstwie
DOFINANSOWANIE: 85% EFS + 15% BUDZET PANSTWA Pilotaz i przewodnictwo oraz kultura brytyjska
OKRES REALIZACJI: 1.09.2013 - 30.06.2015

2.
3. Wspdfczesne hotelarstwo
4. Gastronomia w praktyce

Dzialania:

» kursy zawodowe i doradztwo, zajecia w Europejskim Centrum Informacji — 247 uczniow
* pfatne staze u swietokrzyskich pracodawcow — 40 uczniéw

» szkolenia podczas wizyty studyjnej w Wielkiej Brytanii — 14 uczniéw

» konferencja naukowa dotyczgca rynku pracy w Polsce i Wielkiej Brytanii

* przygotowanie i wydruk publikacji w j. polskim i angielskim

» stworzenie platformy e-learningowej wraz z materiatami szkoleniowymi

Przeprowadzono adaptacje i wyposazono:
* hotelowg jednostke mieszkalna,

« pracownie komputerowa, KAPITAL LUDZKI e, . )
- biblioteke szkolna, E -

' wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej
c czytelnle, w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

* centrum multimedialne.




REALIZACJA PROJEKTU

Turystyczna promocja Regionu Swietokrzyskiego
poprzez produkcje audiowizualne, PR, reklame oraz
inne nowoczesne instrumenty i narzedzia

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego

Okres realizacji: 20.07.2010- 31.08.2015

Zrédto dofinansowania: RPO 2.3 Promocja gospodarcza i turystyczna.
Catkowita wartosc projektu: 10 025 000,00 zt

Wartosc¢ dziatan zrealizowanych w 2015 r.: 1 534 428 64 Zt
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TURYSTYCZNA PROMOCJA
/ PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE — SABAT CZAROWNIC

T
R e iy viy T @R ave
BUDZET 940 360 98 2t
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Conchita, Ewelina Lisowska, Kombi, Afromental, Sound’n’Grace,
Mafia, Bajm, Justyna Steczkowska

e 11 felietonow x 2 — rekordowa liczba swiadczen promocyjnych w historii
aku; ptyt DVD z Sabatu Czarownic

..; .
..! M]\ L\j_ Koszt: 921 756,00 71

o . " —




"r/ . TURYSTYCZNA PROMOCIA ...

TIVIP

POLONIA

» Emisja flméw w TVP Polonia z kapsuty:
- ,Sabat Czarownic”
- ,Kraina Wrazen”
3 - krotna emisja.

» Zakup felietonu do Sabatu Czarownic.

- s Budzet: 18 604,98 zt




TURYSTYCZNA PROMOCIA ...

ZAKUP FILMOW REKLAMOWYCH

BUDZET 152 OOO OO Z’f

Zakup fllmow reklamowych

i prezentacji audiowizualnych
na potrzeby promogji

(w tym do "Czarujacej Kapsuty")
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TURYSTYCZNA PROMOCIA ...

WYDAWNICTWA

BUDZET: 205 742,10 zt

v'Swietokrzyskie
czaruje w 3D — Il czes¢,

naktad 14 513 egz.

v'Najwieksze Atrakcje,
(seria 4 folderow),

- ZIEMIA SANDOMIERSKA

- ZIEMIA STASZOWSKA

- ZIEMIA BUSKA

- ZIEMIA SWIETEGO KRZYZA

nakfad 16 000 egz.
Partnerzy: 4 Lokalne Organizacja
Turystyczne z terenu wojewddztwa
swietokrzyskiego

v’ Zakup przewodnika .
"Z sercem w plecaku”, naktad 150 e Koszt: 152 029,00 zt



TURYSTYCZNA PROMOCIA ...

WYDAWNICTWA

BUDZET: 205 742,10 zt

Zakup dwoéch komputerow stacjonarnych,
laptopa wraz z ploteremi innymi urzadzeniami
towarzyszgcymi oraz oprogramowaniem.

Koszt: 53 713,00 zt



. TURYSTYCZNA PROMOCIA ...

BUDZET: 11 943,00 zt
4

TORBA
STANDARDOWA PLECAK
ROWEROWY
LAMINOWANA
100 szt.
500 szt.

< N

\_




| 2 TURYSTYCZNA PROMOCIA ...

BUDZET: 36 055,00 zt

2015.. TS s 11 2o
2011... CEREZ I 2%

2009...3% 716% 0 2a% | 22% (SN

B Zdecydowanie tak B Raczej tak

Czy wzigt(eta)by Pan(i) pod uwage wojewddztwo swietokrzyskie, jako
miejsce, w ktdre mozna pojecha¢ na weekend?




TURYSTYCZNA PROMOCIA ...
ZAKUP | GARAZOWANIE SAMOCHODU

BUDZET: 157 624,00 zt




TURYSTYCZNA PROMOCIA ...

BUDZET: 21 703,56 zt

v’ Zorganizowanie konferencji
podsumowujgcej projekt
w hotelu Best Western Grand
v"Wydanie ulotki poswieconej
projektowi

B Woiewodstuo promaje.
€ B va « wyborczaph kielce 1 4 44 . et - " A BB
files///C:/Usess/ROT/D... 2 Powsadomsenia

Prenumerata yborcze] | Tutaj wszystiie pakiety prenumeraty cykowej o 40% tar

z . e ' N N
i h L

56 grudnia /-

B wyborcza.pl

—— KIELCE ——

at poludzky Zwierzaki Sport Kamera Kutura . Forum Kontaki Ogloszenia

Wojewddztwo promuje si¢ "Sabatem czarownic". ROT
pokazata nowy film [WIDEO]

"

NAICZESCIE) CZYTANE
nationale P N 4 T
(. nederlanden om Nam PomMagaC 1 Cadomzamiion zacanie wreszie 7¢?
Chca go otworzy¢ dla nauki i do

4]
2 Ostatnia droga bylego wojewody.
“Potrafit porwac luda do daatania”
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0 PROJEKCIE

Turystyczna promocja..." przyniosta efekty

noclegéw w $wietokrzyskich hotelach w Jatach 2011 - 2015 liczac do pierwszej
a, bo przychody z turystyki w regionie sa coraz wieksze. Przedsiebiorcy uznali
eniedzmi, ktore wydaja na nowe inwestycje

0 19,18 procenta wzrosta liczba sprzedanych
polowy roku Nasza promocja jest skuteczn

nasze dziatania za skuteczne, bo potwierdzaja to wiasnymi pi
ROT WS finansuje dzialalnos¢ promocyjna na rzecz regionu 7 skiadek swoich czionkow oraz duzych projektow dofinansowywanych

przez Unie Europejska Jednym z nich, jak do tej pory najwiekszym, przed rozpoczeciem promocji Wschodniego Szlaku ROWErowego
Green Velo, byl wiasnie ten pod nazwa . Turystyczna promocja Reglonu Swietokrzyskiego poprzez produkcie audiowizuaine, PR, re-
Klame oraz Inne nowoczesne instrumenty i narzedzia”, ktory rozpoczat sié w roku 2011, a skoriczyt sie 31 sierpnia 2015 roku - pod-
sumowuje dyrektor biura zarzadu Regionalnej Organizacjl Turystycznej Wojewbdztwa Swietokrzyskiego, Matgorzata Wilk - Grzywn

NAJWIEKSZE ATRAKC)

WIETO

Doacz 00 an
2 DO GRONA c2 "
e INA CZLONKOW REGIONALNES ORGANZACH

STYCINE) WosewSzTwa Swigtoxnzysk: = pR0GRAM

NORIYSTAJ 2 EFEXTOW NASZYCH DZIALAR I
Proe Tarystyczne
- e, promocia regony ¢
o= p— regonu swatn i
a2 PosieRz oextarace, wrpeww v:f: Wm"“"“ "‘""““’"""""’H’mm —
TESLU WA ADRES: ROT@SWIETOKRZYSNIE TH W‘M‘::m“-twpwrwm;n:.:h 2o
TYSKIE TRAVEL My Cperacymego o




POLSKI WSCHODNIE) ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

UNIA EUROPEJSKA
i ROZWO!) EUROPEJSKI FUNDUSZ

AL Trasy Rowerowe

GreenVelo w Polsce Wschodniej

WSCHODNI SZLAK ROWEROWY

Komponent promocyjny

CEL STRATEGICZNY:

Zainteresowanie turystyka rowerowg w Polsce Wschodnie;
dzieki budowie silnej marki i stabilnego wizerunku produktu



GREEN VELO

O PROJEKCIE PROMOCYINYM

Beneficjent projektu: > /e
WOJEWODZTWO $WIETOKRZYSKIE srotegic SR L
Partner wykonawczy:

Regionalna Organizacja Turystyczna = 4

PODKARPACKIE  wqzmia

Wojewddztwa Swietokrzyskiego
Projekt realizowany w partnerstwie
z wojewodztwami: % RLuubetskic
podlaskim, podkarpackim, lubelskim,

warminsko-mazurskim

Okres trwania projektu: Dofinansowarie:

31.01.2014 - 31.12.2015 EFRR + Budzet Paristwa




GREEN VELO

KAMPANIA TELEWIZYINA — PRODUKCIJA FILMU

BUDZET: 6 576 007,99 zt

Produkcja filmu 3D promujacego

: Koszt: 186 450,00
Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo.




GREEN VELO

KAMPANIA TELEWIZYINA — PRODUKCIJA FILMU

BUDZET: 6 576 007,99 zt

Produkcja i emisja spotu promocyjnego

Dwie nagrody:
na 10 Film, Art. &
Tourism Festival w
Warszawie

Zwyciezca w ocenie
jury zagranicznego w
kategorii:

The best Tourist Film

Zwyciezca w ocenie
jury krajowego w
kategorii:

Spot promujacy kraj,
region lub miasto

1 MIEJSCE

,Green Velo
— tancuch Atrakgji”



GREEN VELO

KAMPANIA TELEWIZYJNA — MEDIA OGOLNOPOLSKIE

BUDZET: 6 576 007,99 zt

a) lokowanie produktu tzw. Product"
Placement — 5 audycji ,Wakacyjny
Peleton Gwiazd” — emisja —
wszystkie soboty sierpnia 2015

| Wskazniki — 31 456 130 telewidzéw

b) promocja z wykorzystaniem tzw.
telewizji Sniadaniowe;j
— 8 odcinki w ,,Pytaniu na
Sniadanie” — wrzesien
i pazdziernik

c) kampania spotowa w stacjach TVP
i TVN — wrzesien
i grudzien 2015

d) Kampania spotowa w
regionalnych oddziatach TVP — :
w catej Polsce == >

e) Emisja filmu w 3D w telewizji
ogoblnopolskiej



GREEN VELO

WYDAWNICTWA

BUDZET: 3 055 763,44 zt

YL

GreenVelo®

Przewodniki, ulotki, mapy:

* Folder ogdlny
» Ulotka ogodlna o projekcie
 Ulotka ogodlna dotyczaca inwestyc;ji

* Seria 9 rodzajow ulotek odcinkowych
* Wydawnictwo edukacyjne

* Album

*Kalendarz — 3 rodzaje

tgczny naktad: 2 423 097 zt egz.




GREEN VELO

WYDAWNICTWA

BUDZET: 3 055 763,44 zt

v Mapy 12 krélestw - sktadne, zrywki
v’ Mapy 5 wojewddztw

v Mapy catego szlaku — $cienna i sktadana
t3aczny naktad map to 1 037 600 egz.

v’ Atlas rowerowy dla kazdego
z 5 wojewodztw
tgczny naktad atlaséow to 76 897 egz.

v/ Seria 12 przewodnikow
po krélestwach (342 000 egz.) . _. ‘
v/ Seria 12 paszportdéw turystycznych _ N & GreenVelo :
po krélestwach (444 000 egz.) \ '




GREEN VELO

MATERIALY PROMOCYINE

BUDZET: 798 172,44 zt

- 120 rowerdéw crossowych.
- 500 kompletéw strojow
rowerowych.

- Gadzety rowerowe, m.in.
rekawiczki, bidony, sakwy
rowerowe, Swiatetka, odblaski,
zestawy narzedzi rowerowych,
torby na rame; tacznie 46 071 szt.




GREEN VELO

WDROZENIE STANDARDOW OZNKOWANIA

BUDZET: 237 572,93 zt

Wdrozenie 2 systemoéw ( -+ .
certyfikacyjno-lojalnosciowych: t) bEd + blke

Dla szlakow i tras rowerowych

(wytyczanie, znakowanie).

Dla kwater ,przyjaznych
rowerzystom” i innych obiektow
(gastronomicznych, ustugowych).
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W’ GREEN VELO
GreenVelo OZNAKOWANIE SZLAKOW ROWEROWYCH

WSCHODNI SZLAK ROWEROWY

BUDZET: 903 452,22 zt

-audyt 5 500 km znakowanych Voot el
szlakow rowerowych,
-opracowanie 3796 km
nieznakowanych tras rowerowych
w formie wycieczek rowerowych,
-oznakowanych 500 weztow, o
obiektéw i atrakcji turystycznych |
w korytarzu szlaku Green Velo.




GREEN VELO

ZAPROJEKTOWANIE ELEMENTOW OZNAKOWANIA SZLAKU

BUDZET: 281 794,00 zt

= ‘ projektow tablic
| opisowych



GREEN VELO

MIEJSCA PRZYJAZNE ROWERZYSTOM

BUDZET: 1 125 965,06 Zt

Wybor
i doposazenie
ok. 550 obiektow

oferujacych ustugi
dedykowane
turystom
rowerowym.

-

GreenVelo

. MIEISCA PRZVIAZNE

ROWERZYSTOM
Green Velo®




GREEN VELO

PRZYGOTOWANIE PROJEKTOW GRAFICZNYCH ELEMENTOW
OZNAKOWANIA SZLAKU oraz OZNAKOWANIE SZLAKU

BUDZET: 212 358,27 Zt

W wyniku realizacji
zamowienia wykonanych
zostato 7 ,witaczy” na

obszarze 5 wojewodztw
Polski Wschodnie,;.




GREEN VELO

UPOWSZECHNIANIE STANDARDOW JAKOSCI

BUDZET: 485 710,00 zt

* Opracowanie, druk i dystrybucja poradnika okreslajgcego standardy i oznakowanie
szlakdw i tras rowerowych, obiektdw, pamiatek itp. w ramach sieci szlakow;
e organizacja spotkan informacyjnych dla zainteresowanych partnerow.

W ramach zadania zrealizowano ponadto:

* Wizyty przedstawicieli niemieckiej organizacji ADFC,
ktdrzy zaprezentujg niemiecki model zarzadzania infrastruktura
rowerowg w Polsce.

* Wizyta studyjng dla liderow porozumien lokalnych w celu
pokazania funkcjonujgcych obiektow w Niemczech i innych
krajach Unii Europejskiej.



GREEN VELO

ORGANIZACIJA PODMIOTU ZARZADZAJACEGO TRASA

00 zt

Opracowanie strategii
zarzadzania produktem
turystycznym ,Wschodni Szlak
Rowerowy Green Velo”

GreenVelo®

) . = WSCHODNI SZLAK ROWEROWY
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[ 44/ \ /  ARS - ZARZADZANIA PRODUKTEM TURYSTYCZNYM
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GREEN VELO

WSPOLPRACA Z PARTNERAMI PROJEKTU

. »

Organizacja spotkan
konsultacyjnych
z partnerami projektu




GREEN VELO

RADIO

BUDZET: 605 917,06 zt

a)

b)

d)

\ . —

audycje sponsorowane w rozgtosniach ~

ogoblnopolskich — 10 audycji Henryka Wskazniki — 13 048 000 odbiorcéw

.

Sytnera, Program 3 Polskie Radio S S8 SO
kampania spotowa o zasiegu

ogoblnopolskim — stacje grupy EuroZET

kampania spotowa w radiach

regionalnych — Radio Kielce, Radio /

i RADIO
A
Olsztyn, Radio Lublin, Radio Biatystok,

Radio Rzeszéw — tgcznie 300 spotdw r 1
sponsoring w radiu ogdlnopolskim @
: . POLSKIE RADIO

101,4 MHz
w Program 3, Polskie Radio

PN
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GREEN VELO
PRASA
BUDZET: 1 383 663,71 zt

W B A / K2y . |
- . ey ey e S
* Emisja reklam catostronicowych Wskazniki — okoto 9 440 918 czytelnikéw
w 17 tytutach w Polsce w grudniu J NGO s
* Insert kalendarza Green Velo
w dziennikach lokalnych we

wszystkich wojewddztwach

W wyniku realizacji zamowienia

przeprowadzona zostang dwie w0meﬂSH§alﬂl
NATIONAL
GEOGRAPHIC"

spojne kampanie prasowe.




GREEN VELO

KAMPANIA INTERNETOWA - PORTAL

BUDZET: 1322 313,52 zt

Wskazniki — 500 tys. uzytkownikow

* kompendium wiedzy na temat , }
Wschodniego Szlaku Rowerowego RiEaa s
GreenVelo oraz turystyki rowerowej;

208032

lifestylowy charakter portalu
(budowanie spotecznosci

i kreowanie mody na turystyke
rowerows).




GREEN VELO

KAMPANIA INTERNETOWA

BUDZET: 1322 313,52 zt

Kampania reklamowa w Internecie AWPP \L;]C“
byta prowadzona poprzez emisje G e
bannerow reklamowych, swiadczenie

ustug SEO - pozycjonowanie portalu

oraz prowadzenie kampanii SEM -

linku sponsorowanego.

Kampania reklamowa swoim

zasiegiem objeta uzytkownikow

portali spotecznosciowych,

zdjeciowych, horyzontalnych, portali

i serwisow tematycznych

i regionalnych, serwiséw typu VOD .

z uwzglednieniem urzadzen — &)
mobilnych —tj. aplikacji. Bl ) 177 S fome—

Wskazniki — 180 mIn odston

Radweg, 8010 Graz, Austria




GREEN VELO

KAMPANIA INTERNETOWA - c.d.

BUDZET: 1 322 313,52 zt

Kampanie prowadzono na:

- 3 portalach horyzontalnych : . : .
: : W najpopularniejszych wyszukiwarkach, po wpisaniu
(www.onet.pl , www.wp.pl, www.interia.pl) podstawowych stéw kluczowych, strona

- 7 portalach spotecznosciowych www.greenvelo.pl wyswietlata sie na pozycjiod 1 do 10.
- 4 portalach zdjeciowych

- 347 portalach i serwisach turystycznych
- 191 portalach i serwisach regionalnych

.\‘\

W
!

e_\
\a’


http://www.greenvelo.pl/

GREEN VELO

KAMPANIA INTERNETOWA - cd.

Wskazniki — mailing 2,8 mIn odbiorcow

BUDZET: 1322 313,52 zt

Organizacja konkursu

z serwisem wirtualna polska,
w ktorym do wygrania byto
m.in. 30 roweréw Green Velo.
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nVel :, PUBLIC RELATIONS

BUDZET: 694 103,59 zt

e - ¢
D Pk

Wybor i zarzqgdzanie ambasadorem marki

E “ S 13 Konferencji prasowych

ogolnopolskich i regionalnych

8 Wizyt studyjnych dziennikarzy

krajowych i zagranicznych

B I



GREEN VELO

PUBLIC RELATIONS — BANK WIZERUNKOW

BUDZET: 694 103,59 7t

Zakup zdjec¢ wraz z prawami autorskimi z terenu 5 wojewddztw.
taczna ilos¢ zdje¢ pozyskanych w roku 2015 to — 473 zdjecia




GREEN VELO

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

BUDZET: 90 484;94 ZJ[ Wskazniki — na samym Facebooku, do korica 2015,

Prowadzenie 5 profili Szlaku Green Velo liczba uzytkownikéw przekroczyta 18 tys i stale rosnie
w mediach spotecznosciowych:

Tworzenie postow,
Staty kontakt z uzytkownikami, /'i ’
0

Odpowiadanie na pytania,

Monitoring komentarzy, ~

Prowadzenie korespondenciji, P A SOC‘
Obrdbka graficzna zamieszczanych - “ED

materiatow | @

Reagowanie na sytuacje kryzysowe \.@,

Przeprowadzenie 2 konkurséw



GREEN VELO

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

BUDZET: 90 484,94 zt

green_velo

Liczba fanow:
Facebook — 18 045

Intagram - 301 o 4 BB M. 8 3
i - ” wll DWOCH KOLEK ~ 7] ... Odkryj Wschéd na dwoch kétkach. "
Twitter - 166 g e LEK S o e ? _

Szlak Green Velo

Google+ = 56 f"— ~: - 5 * . X ,ti/"{ :/,L.! > ,—| h‘ | leenVélo 9| Podroze/wypoczynek
e V( "

Liczba postow
Facebook - 172
Instagram - 136 F ; Lile ¥ R
Twitter - 170 S e\ ) =Sl DAL £K0 JeszCzEr
Google + - 153 ———— >

‘ P:wu G"A"I‘.‘




GREEN VELO

AMBIENT MEDIA

BUDZET: 827 422,00 Zt

GreenVelo®[® g\

WSCHODNI sZLAk ROWEROWY

“'“'W-greenvelo.pl !




GREEN VELO

AMBIENT MEDIA

BUDZET: 827 422,00 Zt

reklame w systemach wypozyczani rowerow
miejskich;

= akcje Zielony Rower;
= reklama w sieci klubow fitness;

v AN , A A
Qdﬂ' = wspotpraca promocyjna ze sklepami
~ rowerowymi;
> - ; - 2
& = akcje promocyjne z producentami rowerow;

= wspotprace promocyjng z przewoznikiem
o zasiegu krajowym i zagranicznym;

= reklame Natural Media;
= akcje Peleton Pokolen;

= stworzenie scenariusz do gier terenowych
(questing i geocaching).



GREEN VELO

EVENTY

BUDZET: 689 553,50 Zt

——

Udziat w imprezach sportowo-rekreacyjnych,

Obecnos¢ marki na wybranych cyklach
maratonow rowerowych,

WSsparcie w organizacji imprez regionalnych,
Kampania edukacyjna,

Promocja z udziatem Kina 5D.

-rr‘ - - TR TR B &£ s
o d 4 e
4




GREEN VELO

EVENTY — NA TARGACH

BUDZET: 689 553,50 Zt

* Mediolan—EXPO 2015 —10-17 oraz 18-24 maja 2015r.
+  Swietokrzyskie — Agrotravel Kielce —9-11 kwietnia 2015 .

e Mazowieckie — Lato Warszawa — 17-19 kwietnia

WSCHODNE SZLAK ROWEROWY

E www.greenvelo.pl




GREEN VELO

EVENTY - MOBILNY ZESTAW PROMOCYIJNY

BUDZET: 689 553,50 Zt

Zestaw promocyjny: Samochdd,
namiot, stojaki, flagi, banery.

Projekt graficzny: Michat Matachowski
(znany projektant specjalizujgcy sie w
brendingu samochodow wyscigowych)
Wykorzystanie: imprezy promocyjne,
wyscigi, targi, eventy.



GREEN VELO

TARGI TURYSTYCZNE

BUDZET: 904 355,97 zt

Wskazniki: liczba imprez targowych — 14
Rezultat: liczba gosci odwiedzajgcych
targi/stoisko — 510 000

Cel dziatania:

*Dotarcie marki do grona odbiorcéw
zainteresowanych konkretnie turystyka
rowerowa

» Szczegotowe zapoznanie z produktem,
odpowiedz na wszystkie watpliwosci

pRSTI

» Kontakty biznesowe z przedsiebiorcami ' & Yl W ﬂ/’ﬁm

zainteresowanymi marka.




GREEN VELO

TARGI TURYSTYCZNE

BUDZET: 904 355,97 zt

uktad wyspowy w
e Koszt: 410 451,00 zt
Wykonanie: 196 800,00 zt
Obstuga techniczna: 213 651,00 zt




GREEN VELO

TARGI TURYSTYCZNE

BUDZET: 904 355,97 zt

KRAJOWE:

1. NA STYKU KULTUR t6dz 13-15 marca 2015
2. GLOB’alnie Katowice 27-29 marca 2015

3. Festiwal Turystyki i Czasu Wolnego Gdarsk
11-12 kwietnia 2015

4. LATO Warszawa 17-19 kwietnia 2015

5. BIKE EXPO Kielce 24-26 wrzesnia 2015

6. TOUR SALON Poznan 15-17 pazdziernika
2015

7. TT Warsaw 27-29 listopada 2014

8. TT Warsaw 26-28 listopada 2015

ZAGRANICZNE:

1. VAKANTIEBERAUS Utrecht 13-18 stycznia
2015

2. SALON DES VACANCES Bruksela 5-9
lutego 2015

3. ITB Berlin 4-8 marca 2015

4. JANTUR Kaliningrad 9-11 kwietnia 2015
5. EXPO Mediolan 18-24 maja 2015

6. EUROBIKE Friedichshafen 26-29 sierpnia
2015




BUDZET: 904 355,97 zt

GLOB KATOWICE
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GREEN VELO

TARGI TURYSTYCZNE — NAGRODY | WYROZNIENIA

FESTIWAL TYURYSTYKI GDANSK LATO WARSZAWA
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GREEN VELO

TARGI TURYSTYCZNE — WYDARZENIA TOWARZYSZACE

BUDZET: 904 355,97 zt

< f o
-,: 2N 1]
= W \

Koszt: 129 840,00 zt

\Welo

POKAZY TRIALU ROWEROWEGO

w wykonaniu 3-krotnego rekordzisty
Guinessa: Krystiana Herby

oraz organizacja konkursow




GREEN VELO

TARGI TURYSTYCZNE

BUDZET: 904 355,97 zt



GREEN VELO

TARGI TURYSTYCZNE

BUDZET: 904 355,97 zt



GREEN VELO

PROMOCIJA PROJEKTU

BUDZET: 138 498,30 zt

Druk Programu promocji i
rozwoju tras rowerowych w
Polsce Wschodniej na lata 2013-
2020,

Realizacja badan ilosciowo-
jakosciowych,

Wykonanie folderu
podsumowujgcego rezultaty
projektu, n N @ M

S wigtolcreyskie

WSCHODNI SZLAK ROWEROWY GREENVELO

_ e xS Zakrec kotem! &
Wykonanle p|akatOW, SCla nek www.greenvelo.pl

prasowych i roll-upow.

— e ROZWO! o
R scnon FOISKIWSCHODNIES 1.
Funone Ecinin- b sy Pt Wk




elo

AK ROWEROWY

BUDZET: 947 192,81 zt

—

Koordynacja i nadzor merytoryczny. g
Obstuga prawna projektu.

0J
POLSKI WSCHODNIE)

Doradztwo.
Wspotpraca z regionami.

. s . y " A Wojewoddzki Dom Kultury w Kielcach - | pietro, lokal 39
Wyposazanie i utrzymanie biura projektu, |:>
Wynagrodzenia pracownikow, I . i s s i s OOV
konsultantéw regionalnych i ekspertéow s e s e i
zaangazowanych w projekt.




DZIALtANIA POZA
PROJEKTAMI
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VIl MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYKI

WIEJSKIEJ | AGROTURYSTYKI AGROTRAVEL
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VIl MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYKI
WIEJSKIEJ | AGROTURYSTYKI AGROTRAVEL

Prezentacje oferty wypoczynku

na wsi
Jarmark produktow regionalnych
Scena kultury

: ':' Velika Gorlca HVM

Ponad 20 tys. v"’
zwiedzajacych * »:\""-'
Konferencje i warsztaty = 160 wystawcow }

Konferencja prasowa

Wyjazdy studyjne

Wizyta studyjna przedstawicieli
placowek dyplomatycznych

Konkursy

Festiwal podrdozniczy



Vil MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYKI

WIEJSKIEJ | AGROTURYSTYKI AGROTRAVEL

2-DNIOWY BLOK KONFERENCYIJNY

* konferencja SWIETOKRZYSKA
KUZNIA SMAKOW 9.04.2015 .

* FORUM TURYSTYKI WIEJSKIEJ
| AGROTURYTYKI 9-10.04.2015 .

* miedzynarodowa konferencja:
TURYSTYKA WIEJSKA |
AGROTURYSTYKA - NOWE
PARADYGMATY DLA
XXI WIEKU 10.04.2015.



energii elektrycznej w agroturystyce
. Tworzenie i rozwoj sieci wspotpracy
dla produktéw turystycznych na
przyktadzie Green Velo

. Od nici do chleba — tradycje tkackie
w Chorwacji

. Wspotpraca partnerska na rzecz
rozwoju turystyki wiejskiej

. Tworzenie niskonaktadowych
produktéw turystycznych

. Jak pozyska¢ klienta w sektorze
turystyki wiejskiej - Dzienl ekspercki
POT

. Certyfikacja agroturystyki przyjaznej
Naturze 2000

VIl MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYKI
WIEJSKIEJ | AGROTURYSTYKI AGROTRAVEL

. Prosument — producent i konsument

WARSZTATY DLA MtODZIEZY
organizator WSEPINM w Kielcach

Zdrowa zywnos¢ magnesem rozwoju turystyki wiejskiej i agroturystyki
uczestniczyfo 513 uczniow z 31 szkdt ponadgimnazjalnych



VIl MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYKI

WIEJSKIEJ | AGROTURYSTYKI AGROTRAVEL

STOISKA TARGOWE, KARCZMA, JARMARK, SCENA KULTURY
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| 7 DYMARKI SWIETOKRZYSKIE
e

BUDZET: 151 284,00 Zt

. 7
Y1 ,

* Przygotowanie prezentacji
archeologicznej,

* Wykonanie ulotek, plakatow
i zaproszen,

* Przygotowanie i emisja spotu
promocyjnego.

Dziatanie dofinansowane ze srodkow e
Ministerstwa Sportu i TurystyKi

w kwocie: 82 700,00 zt ~

Wktad finansowy Urzedu Gminy w Nowej

Stupi/ Gminny Osrodek w Nowej Stupi

z siedzibg w Rudkach: 50 000 zt
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| 2 DZIAtANIA POZA PROJEKTAMI

Targi Krajowe: e #Polant
* Miedzynarodowe Targi Regiony Turystyczne =
NA STYKU KULTUR w todzi 13-15.03.2015 .

* Miedzynarodowe Targi Turystyki Wiejskiej
i Agroturystyki AGROTRAVEL
w Kielcach 10-12.04.2015 .
* Targi Turystyki Weekendowej Atrakcje Regionow
w Chorzowie 22-24.05.2015 .
 Miedzynarodowe Targi Regionéw i Produktéw
Turystycznych TOUR SALON
w Poznaniu 15-17.10.2015 r.
« Miedzynarodowe Targi Turystyczne
TT Warsaw 26-28.11.2015 r.

Targi Zagraniczne:
e |TB Berlin 4-8.03.2015 r.
e EXPO Mediolan 27.07-2.08.2015 r.




%0 DZIAtANIA POZA PROJEKTAMI

>J
BUDZET: 0,00 Zt

OBStUGA W JEZYKACH OBCYCH

angielski, 271 = niemiecki, 21 ™ rosyjski, 3 ® wtoski, 7 francuski, 44 i inne 67

Obstuga turystow (obstuga
bezposrednia,
telefoniczna, poczta
elektroniczng i tradycyjng):

16%

11%

W 2015r.

w RCIT informagji (—/

turystycznej udzielono 5% 65%
5424 razy



| 2 DZIAtANIA POZA PROJEKTAMI

BUDZET: 0,00 Zt

e Obstuga cyfrowego systemu
informacji turystycznej.
e Opracowanie wojewodzkiego
kalendarza imprez w wersji cyfrowe;j.
e Dyzury dodatkowe w sezonie
turystycznym oraz z okazji wydarzen
w Kielcach.
e Organizacja konkursow dla
uzytkownikow portalu

i kanatu
SWIETOKRZYSKIE na Facebook’u.
e Wspotpraca z POT: RIT, Piekny
Wschadd, Infokioski, Contact Center



http://www.swietokrzyskie.travel/

| 2 DZIAtANIA POZA PROJEKTAMI

= 25 - 28 czerwiec - dziennikarze i touroperatorzy z Wegier wzieli udziat w
koncercie ,Sabat Czarownic”

» 2 — 3 sierpnia - dziennikarze z Niemiec realizujgcy reportaz do Magazynu
Motorradfahrer



| 2 DZIAtANIA POZA PROJEKTAMI

BUDZET: 0,00 Zt

ylnnowacyjnosc¢ w turystyce
wiejskiej a nowe mozliwosci
zatrudnienia na obszarach
wiejskich”

15 - 17 wrzes$nia 2015, Korytnica

3 wizyty studyjne do
najatrakcyjniejszych miejsc
regionu swietokrzyskiego:
Trasa 1. Ziemia Sandomierska
Trasa 2. Ponidzie

Trasa 3. Gory Swietokrzyskie




DZIAtANIA POZA PROJEKTAMI

BUDZET: 153 080,58 Zt

* Delegacje dotyczace
wyjazdow w sprawach
statutowych;

« Umowy zlecenie/dzieto;

« Domeny internetowe;

* Hosting;

» Pozostate.




SPRAWOZDANIE FINANSOWE ZA 2015

NAZWA DZIAtANIA KOSZTY PRZYCHODY
Koszty administracyjne 840 413,49
Projekt: Miedzynarodowe doswiadczenie kluczem do sukcesu 440 715,85 504 602,11 4
Projekt: Turystyczna promocja regionu swietokrzyskiego ... 1534 428,64 1264 160,39
Projekt: Promocja tras rowerowych Polski Wschodniej 21565678,40 21569 141,20~

Dziatania poza projektami 710 246,53 328 609,32
Koszty finansowe 197,24 40. N
Przychody finansowe 4138,90 &
Sktadki cztonkowskie 1204 820,00 N>,

25091 680,15 24 875 471,92 Q&

-
.

PLANOWANA WYNIK
FINANSOWY:

STRATA
—216 208,23 zt



Dziekujemy za uwage!!

Regionalna Organizacja
Turystyczna Wojewodztwa
Swietokrzyskiego

ROT
Swigtokvzyskie

T




