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,»,Turystyczna promocja Regionu Swigtokrzyskiego poprzez produkcje
audiowizualne, PR, reklame oraz inne nowoczesne instrumenty i
narzedzia”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swigtokrzyskiego
Okres realizacji: 20.07.2010- 31.08.2015

Zrodto dofinansowania: RPO 2.3

Promocja gospodarcza i turystyczna.

Wartosc projektu: 9 997 500 z

Planowane koszty 2015 roku: 1 522 648,04



Rﬁz% PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE

wistekvzyskie Budzet: 900 000,00 Zt

Produkcje audiowizualne:
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» Sabat Czarownic 6

Planowani wykonawcy, m.in. :

Ewelina Lisowska, Kombi, Afromental, ’ > A ' (TR
Sound’n’Grace, Mafia . : ,'

Termin: L L
27— 5015 rok Miejsce: Transmisja:
czerwea roku Amfiterat Kadzielnia TVP 2, prime time
Konferencja prasowa w dniu Sabatu Czarownic 11 felietonow x 2 - rekordowa liczba swiadczen

promocyjnych w historii



, T~ PRODUKCIJE AUDIOWIZUALNE
Swistokvzyskie Budzet: 17 375,00 Zt

Emisja filmu SABAT CZAROWNIC 3D w TVP HD




NAPOTRZEBY PROMOCII (W TYM DO ,,CZARUJACEJ KAPSULY")

Suietokrzyskie 5udset: 152 000,00 7¢

R/OI\T ZAKUP FILMOW REKLAMOWYCH | PREZENTACJI AUDIOWIZUALNYCH

»SABAT CZAROWNIC 3D”

Film zostanie oparty na basni stworzonej na podstawie legendy o sabatach —
zlotach czarownic na tysej Gorze.

W pierwszej czesci filmu spotykamy Pielgrzyma, ktory jest Swiadkiem nieszczesnej
metamorfozy pieknych i mtodych za dnia dziewczat w wiedzmy straszgce noca.
Czarownice postanawiajg odmieni¢ swoj nedzny los. Muszg zebrac potrzebne
sktadniki by przygotowac eliksir mtodosci.

Ujecia filmowe 3D zostana wykonane w Gérach Swietokrzyskich (Sabat czarownic)
oraz na terenie catego wojewddztwa Swietokrzyskiego (symulacja lotéw na
miotle).




R/O’Z;'é PRZYGOTOWANIE | DRUK WYDAWNICTW

wistakrzyskie Budzet: 155 740,93 Zt

v Swietokrzyskie czaruje w 3D — Il cze$¢ przygotowanie i druk

v"Najwieksze Atrakcje (seria 4 folderéw) :
- ZIEMIA SANDOMIERSKA

- CZYM CHATA BOGATA

- MOC PONIDZIA

- PARTNERSTWO ZIEMI SWIETEGO KRZYZA

Partnerzy: 4 Lokalne Organizacja Turystyczne z terenu wojewddztwa
swietokrzyskiego




Rﬁé’i PRZYGOTOWANIE | DRUK WYDAWNICTW

Suistokrzyskie Budzet: 50 000,00 Zt

v’ zakup dwodch komputerdw stacjonarnych, laptopa wraz z ploterem i
innymi urzgdzeniami towarzyszgcymi oraz oprogramowaniem,




Rﬁf% GADZETY WIZERUNKOWE

wiptokvzypkie Budzet: 13 185,30 Zt




R/OY% BADANIA ILOSCIOWE | WIZERUNKOWE
Suistokrzyskie Budzet: 36 055,00 Zt




R/OY% ZAKUP | GARAZOWANIE SAMOCHODU
Swistokvzyskie Budzet 150 000,00 Zt




’ R/O’Z;'i PROMOCIA PROJEKTU

Swiptskvzyskie Budzet: 20 000,00 Zt

v'Zorganizowanie konferenc;ji
podsumowujacej projekt

v"Wydanie kalejdoskopu poswieconego
projektowi



ROZWCJ UNIA EUROPEJSKA

EUROPEJSKI FUNDUSZ
PO LSKI WSCHODN I Ej ROZWOJU REGIONALNEGO
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

Trasy Rowerowe
w Polsce Wschodniej

Komponent promocyjny

CEL STRATEGICZNY:

Zainteresowanie turystykg rowerowg w Polsce Wschodnie]
dzieki budowie silnej marki i stabilnego wizerunku produktu



GreenVelo
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Koszty roku 2015: 21 979 675,35 zt
Wydane w 2015: 1 656 307,08 zt
Zakontraktowane: 7 011 596,79 zt

O PROJEKCIE PROMOCYINYM

Beneficjent projektu:
WOJEWODZTWO SWIETOKRZYSKIE
Partner wykonawczy:
Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego
Projekt realizowany w partnerstwie z wojewddztwami:
podlaskim, podkarpackim, lubelskim, warminsko-mazurskim
Okres trwania projektu:
31.01.2014 - 31.12.2015
24 870 588,44 PLN

Dofinansowanie:

85% EFRR + 15% Budzet Panistwa



KAMPANIA W MEDIACH - tv, prasa, radio, internet
budzet - 10 217 137,27

GreenVelo

PLANOWANE EFEKTY:

telewizja - 14 mln odbiorcéw kampanii—6 576 711,85
radio - 2 min stuchaczy — 647 250,00

prasa papierowa - 11 min czytelnikdw = 1 265 670,00
internet — 180 min odston —1 579 844,42

OBStUGA MERYTORYCZNA ZADANIA:

Zespot media: 3 + 1/5 etatu: Jarostaw Panek, Agata Marjanska, Marcin Polit, Marzena
Smoreda

Zespot internet: 1 etat + dodatki: Krzysztof Zotagdek + Magdalena Osetka, Anna Kowalska



KAMPANIA TELEWIZYJNA
et Budzet: 6 576 711,85 Zt — ZASIEG 14 MLN ODBIORCOW

- 5 wersji spotu o dt. 45 sekund — prod. TVN Media
- film o dt. 120 sekund — prod. TVN media
-film3Dw TVP HD

- 2 kampanie wrzesien i grudzien 2015 w stacjach grup TVN,
Polsat i TVP (okoto 800 emisji spotdow)

- 7 audycji w telewizjach sniadaniowych
(jedna w czasie targow AGROTRAVEL)

- product placement — promocja marki Green Velo

w programach telewizyjnych
(np. serial, programy wakacyjne)

- sponsoring - emisja 8 - sekundowych reklam
przed programami telewizyjnymi




KAMPANIA TELEWIZYINA

FILM PROMUIJACY SZLAK GREEN VELO (120 s)

/




KAMPANIA TELEWIZYJNA
st Budzet: 240 000,00 Zt

Produkcja filmu 3D promujgcego Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo.




KAMPANIA RADIOWA
el Budzet: 647 250,00 Zt, ZASIEG 2 MLN StUCHACZY

) AW & & Polskie
RADIO | = . Polskie Radio M codio e
X KIELCE J AW e=sow Bialystok ehal iy

- kampania spotowa — rozgto$nie ogdlnopolskie R M F

- cykl audycji w rozgtosniach regionalnych (krzyzowa emisja na terenie
wojewddztw objetych projektem)

- cykl audycji w rozgtosniach ogdlnopolskich, konkursy 7'1 e
; l(a
dla stuchaczy, relacje z imprez Green Velo POLSKIEjRADI o

- sponsoring audycji o tematyce rowerowe;j

4

- udziat w akcjach typu radiowy rowerowy tour E

czujesz i wiesz



KAMPANIA PRASOWA
CZACCM Budzet: 1 265 670,00 Zt - ZASIEG 11 MLN CZYTELNIKOW

MAGAZYN MTB HR 1 W EUROPIE artykuty sponsorowane
bike inserty (kalendarze wktadki tematyczne)
reklamy modutowe
- prasa rowerowa N —
AN DR
- prasa regionalna

- prasa opiniotworcza

- prasa lifestyle

lnleuaul “prasa turystyczna GEOGRAPHIC

aaaaaaaaaaaaaa



KAMPANIA INTERNETOWA - PORTAL
INTERNETOWY | APLIKACJA MOBILNA
BUDZET: 392 370,00 Zt

Interaktywna mapa szlaku
Opis atrakcji turystycznych

Interaktywny przewodnik po
szlakach
wokot Green Velo

Baza MPR — Miejsc Przyjaznych
Rowerzyscie

Baza MOR — Miejsc Obstugi
Rowerzystow

Kalendarz imprez
Newsletter
Planner wycieczek

Funkcja spotecznosciowa —
udostepnianie propozycji
wiasnych wycieczek

GreenVelo

INTERAKTYWNA MAPA

przebieg szlaku Green Velo i tras rowerowych w jego
poblizu (do 20 km), biezacy postep prac



GreenVelo

WSCHODNI SZLAK ROWEROWY

Stanowi wygodny mobilny
przewodnik po szlaku Green Velo

Synchronizacja z bazg danych
portalu oraz kontem uzytkownika

Mozliwos¢ dziatania w trybie on- |
offline

Planner tras z mozliwoscig
nagrywania wiasnej trasy

Elektroniczny kompas

Dostepnosc¢ na 3 platformy mobilne
(Android, iOS, Windows Phone)

KAMPANIA INTERNETOWA - PORTAL
INTERNETOWY | APLIKACJA MOBILNA

QPP Laicuc P 2l (3 6:50 PM
atral ’<| 2

GreenVelo
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DOLINAMI, RZEKAMI,
POLAMI | LASAMI
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W SZLAK CERTYFIKOWANY

0 SZLAKU

DLA PLANER
ROWERZYSTOW Bas

Planowana liczba
unikalnych
uzytkownikow portalu:
500 tys.



V-3 KAMPANIA INTERNETOWA — INNE DZIAtANIA
oSl BUDZET 80 334,27 Zt

Koszt poszczegdlnych zadan na 2015 rok:

- Optata za przedtuzenie domen internetowych - 334,27 zt:
www.greenvelo.pl

www.greenvelo.eu

www.wschodniszlakrowerowy.pl

-Ttumaczenia tresci merytorycznych stanowigcych zawartosc¢ portalu - 30 000 zt

- Wykonanie wirtualnych spacerow po szlaku - 50 000,00 zt


http://www.greenvelo.pl/
http://www.greenvelo.eu/
http://www.wschodniszlakrowerowy.pl/

KAMPANIA INTERNETOWA
— ZAKUP POWIERZCHNI REKLAMOWE)

BUDZET: 1 107 140,15 Zt

GreenVelo

/asieg:

Kampania internetowa — zakup reklam
180 mln odston reklamy

w portalach spotecznosciowych,
zdjeciowych, horyzontalnych,
portalach tematycznych, serwisach

typu VOD oraz regionalnych, reklama - - E

{0

WRower. 7




V-3 KAMPANIA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH
oL BUDZET 167 280,00 Zt

Kampania
w mediach
spotecznosciowych

Liczba uzytkownikow:
12 tys.




_V-¥-3 MEDIA - PUBLIC RELATIONS
oSl BUDZET — 723 599,05 Zt

Cel dziatania: Efekt (wskazniki):

konferencje prasowe — 7

budowanie pozytywnego wizerunku Informacje prasowe — 150

informowanie o trasie i projekcie

nagfosnienie eventéw, imprez bank zdjec¢ - 500
targowych
i innych dziatan w projekcie ambasador marki— 1

Wizyty studyjne -8

Wspdtpraca z organizacjami rowerowymi - 25

4 N

Dziatanie miedzy zespotami
Jarostaw Panek, Cezary Molski, Anna Drzewiecka, Jacek Zdrojewski
\ %




PR - BANK WIZERUNKOW
sl Budzet: 71 959,50 Zt

/amowienie zdjeC wraz z
prawami autorskimi
z terenu 5 wojewodztw.

W sktad zamowienia wchodzg
nastepujgce rodzaje zdjec:

- Zdjecia obiektow,

- Zdjecia z udziatem modeli,
- Zdjecia lotnicze,

- Zdjecia panoramiczne,

- Zdjecia HDR,

- Zdjecia dokumentacyjne.



TARGI
GreenVelo Budzet: 1 080 769’68 /t

Cel dziatania: Efekty, wskazniki:
 Dotarcie marki do grona odbiorcow Liczba imprez targowych — 14
zainteresowanych konkretnie turystyka
rowerowg Rezultat: liczba gosci odwiedzajgcych

targi/stoisko —510 000
» SzczegOfowe zapoznanie z produktem,
odpowiedz na wszystkie watpliwosci

» Kontakty biznesowe z przedsiebiorcami

zainteresowanymi marka

Zespot:
umowa zlecenie dla 1 pracownika ROT Anna Mandziuk




TARGI
et INDYWIDUALNE MODUEOWE STOISKO TARGOWE

uktad wyspowy ukfad potwyspowy

cca N | a1 o (|| A2 W Koszty w 2015 roku:
M | (obstuga techniczna):
186 944,64 zt

RIS ukfad narozny




TARGI
IMPREZY ZREALIZOWANE

ZAGRANICZNE: . 2P —

1. VAKANTIEBERAUS Utrecht 13-18 S ;;:“,;
stycznia 2015 ’ : D
2. SALON DES VACANCES Bruksela 5-9
lutego 2015

3. ITB Berlin 4-8 marca 2015

4. JANTUR Kaliningrad 9-11 kwietnia 2015

KRAJOWE:

1. NA STYKU KULTUR to6dz 13-15
marca 2015

2. GLOB’alnie Katowice 27-29
marca 2015

3. Festiwal Turystyki i Czasu
Wolnego Gdansk 11-12 kwietnia
2015

4. LATO Warszawa 17-19 kwietnia



9gPc® TARGI
2t NAGRODY | WYROZNIENIA

GLOB KATOWICE FESTIWAL TYURYSTYKI GDANSK LATO WARSZAWA

st
er“a.&f Late: 2 R
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WYROZNIENIE

MEDAL
MERCURIUS GEDANENSIS
W k) KAMPANIA PROMOCYINA za nalc'eka amniacje
s wsza s‘mka
Regionalnej € ?r;';alnilal('ii T'urys\ycl,ne\ T XX Targo iyt e
Woj. Swigtokrzyskiego Rl warszam‘ﬂ.'

7
wachodni Sz1ak Rowerowy Green velo i

FESTIWAL TURYSTYKI
| CZASU WOLNEGO 2015
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TARGI
IMPREZY PLANOWANE
KRAJOWE:

ZAGRANICZNE 1. BIKE EXPO Kielce
1. EXPO Mediolan 18-24 maja 2015 24-26 wrzednia 2015 SIS U N
2. EUROBIKE Friedichshafen 26-29 sierpnia 2015 2. TOUR SALON Poznan
15-17 pazdziernika 2015
3. TT Warsaw

26-28 listopada 2015

e

2

SYMULATORY
ROWEROWE W 3D

GreenVelo'

OSTLICHER RADWEG

1 \D,

| Koszt w 2015 roku:

(powierzchnie, noclegi,
transport i ustugi dodatkowe)

810 185.04 zt




TARGI
WYDARZENIA TOWARZYSZACE

Pokazy trialu rowerowego w wykonaniu 3-krotnhego rekordzisty Guinessa : Krystiana Herby




WYDAWNICTWA, MATERIALY PROMOCYIJNE
e BUDZET: 3 459 329 7t

mm

200 0dzajGw, 750 500 komplets
23|6w ré3 00, Szt. Pletow
Pozycjj foanych Strojow
&VGji Wydawmcc 8adzetow —"

Zespot:
Anna Drzewiecka, Anna Strzelecka i Sylwia Skuta
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WYDAWNICTWA
Budzet: 2 661 155,00 Zt

GreenVelo

WSCHODNI SZLAK ROWEROWY

Przewodniki, ulotki, mapy, atlasy

GreenVelo

e Seria 5 map wojewodzkich

* Seria 12 map po krolestwach rowerowych
— zrywki i papierowe

* Seria 13 przewodnikow rowerowych

e Seria 5 atlasow rowerowych

19 20 21 22 23 24 25
© 26 27 28 29 30 31

* Ulotki i foldery ogolne B s =
+ Aloum promocyjny
* Wydawnictwo edukacyjne 10 20 21 .22 23 24 25
» Kalendarz

STYCZEN / uanuany / sanuar 2015
* Paszporty turystyczne == =53 535

s 6 7 8 ® 1011
. 12 13 14 15 16 17 1
. 19 20 21 22 23 24 25

26 27 28 29 30 31

s




MATERIALY PROMOCYINE
Budzet: 485 400,00 Zt

GreenVelo

= gadzety standardowe (teczki, notesy, smycze, breloczki, koszulki)

= gadzety rowerowe (pokrowce na siodetka, odblaski, lampki rowerowe,
chusty, zestawy narzedzi, bidony, sakwy rowerowe, torebki i rekawiczki
rowerowe, mapniki, uchwyty do telefonu, kamizelki odblaskowe itp.)

P l

-




MATERIALY PROMOCYINE
UBRANIA — Budzet: 107 625,00 Zt
kil ROWERY — Budzet: 205 149,00 Zt

= 120 sztuk rowerow crossowych
przeznaczonych na nagrody
w konkursach

Graen¥elo

FOLIA
ODBLASKOWA

v N
1 P
u -

GreenVelo
3 n
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=  Kolekcja odziezy prezentujgca marke
Green Velo - 500 sztuk kompletow
(koszulka + spodenki)

Dodathowa kieszonka
na zamek

tu logo unij

ne.¢r




MOBILNY ZESTAW PROMOCYIJNY
el Budzet: 171 450,00 Zt

Samochéd osobowy typu kombi Wyposazenie promocyjne
model uzywany przez ekipy kolarskie Namiot pompowany prezentacyjny;
w profesjonalnych wyscigach kolarskich Rozktadane ekspozytory materiatow
z bagaznikiem na 3 rowery, oklejone promocyjnych
nadwozie

&, GreenVelo
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WYDARZENIA PROMOCYJNE
L OWACE BUDZET: 263 650,00 zt

= Udziat pasywny w co najmniej 10 imprezach cyklu - logo
w materiatach i informacja graficzna o najblizszym odcinku
Greenvelo, miejsce promocyjne w miasteczku rowerowym;

= Udziat aktywny w co najmniej 3 imprezach cyklu — przejazd

mobilnego zestawu promocyjnego przed peletonem od
startu; komunikaty typu: ,Doznania sportowe turystyczne na
trasie zapewnia Wschodni Szlak Rowerowy Greenvelo”;

= Udziat w co najmniej 3 imprezach dla dzieci i mtodziezy na
zasadzie sponsora nagrody rzeczowej w konkursie (np.
rower) w kontekscie ,Po zawodach czas na wycieczke
rowerows”.




KAPSUtA 5D
Sl Budzet: 219 999,85 Zt

* Mediolan—EXPO 2015 - 10-17 oraz 18-24 maja 2015r.

= Swietokrzyskie — Agrotravel Kielce —9-11 kwietnia 2015 .
= Mazowieckie — Lato Warszawa — 17-19 kwietnia

* tddzkie — Manufaktura —tédz — 8-9 sierpnia

= Swietokrzyskie - Bike EXPO Kielce — wrzesien

» Wielkopolskie — Tour Salon Poznan — 15-17 pazdziernika




AMBASADOR MARKI
el Budzet: 246 000,00 Zt

= Profil

= Pasjonat rowerowy;
= Profesjonalista jazdy na rowerze;
=  (Osoba medialna;

= Zaangazowanie

= Imprezy rowerowe — co najmniej 5;

= (Otwarcia odcinkéw Greenvelo;

= Ambient media —w szczegdlnosci
,outdoorowe” — media spotecznosciowe;

=  Wizyty studyjne — lifestyle;

= Crosspromocje z producentami roweréw —
kontekstowo.




WSPOLPRACA Z ORGANIZACJAMI ROWEROWYMI
et Budzet: 100 000,00 Z&

Gadzety zostang przekazane organizacjom rowerowym z obszaru Polski Wschodniej,
ktore zgtosza najciekawsze inicjatywy ocenione przez niezalezng komisje konkursowa.




AMBIENT MEDIA
AT Budzet: 720 867,99 Zt

= Natural Media
= cel: ,zazieleni¢ myslenie o turystyce rowerowej”
= Reklama w systemach wypozyczania roweréw miejskich
,Zielone stacje rowerowe”
= rower z naturg... na bagazniku”
=  Zielony Rower
= wpisywac sie bedzie w zielen miejskg w zakresie aranzacji
obecnych roslin lub tworzenia nowych kompozycji
roslinnych
= |okalizowany bedzie w miejscach duzego natezenia ruchu
lub prestizowych

= Reklama na trasie przejazdu duzych wyscigéw kolarskich
= forma Land artu lub flashmobu, element relacji telewizyjnej
= Reklama w sieci klubdw fitness
=  Wspodtpraca promocyjna ze sklepami rowerowymi
= Crosspromocje z producentami rowerow
= Wspdtpraca promocyjna z przewoznikiem o zasiegu krajowym i zagranicznym
= Branding czesci wagondéw do przewozow rowerow
*  Przygotowanie scenariuszy do Questingu i Geocachingu




WIZYTY STUDYJNE - CHARAKTERYSTYKA DZIAtAN
el Budzet: 251 516,63 Zt

3 wizyt studyjnych dziennikarzy z zagranicy
(Ukraina, Belgia, Niemcy)

1 Wizyta zagraniczna dziennikarzy ogdlnopolskich

5 Wizyt studyjnych dziennikarzy ogdlnopolskich
(dziennikarze branzowi i okototurystyczni)

Okres realizacji: czerwiec — wrzesient 2015

Obszar wizyt — 5 wojewddztw (warminsko-mazurskie,
podlaskie, lubelskie, swietokrzyskie i podkarpackie) Efekt: co najmniej 8 wizyt studyjnych dla nie mniej
niz 60 dziennikarzy



ZAPROJEKTOWANIE ELEMENTOW OZNAKOWANIA SZLAKU
NADZOR NAD WDROZENIEM OZNAKOWANIA
OZNAKOWANIE PUNKTOW WEZtOWYCH NA SZLAKU

GreenVelo

Lelkowo
WARMIA 1 0f

GreenVelo

Koszty:

Wdrozenie standardu i nadzor - 198 376,57 zt
Zaprojektowanie elementéw szlaku - 426 037,04 zt
Oznakowanie punktéw weztowych - 909 495,71 zt




WDROZENIE SYSTEMU REKOMENDACJI (MPR-y)

GreenVelo

Projekt obejmuje opracowanie i wdrozenie 2 systemow
certyfikacyjno-lojalnosciowych (rekomendaciji): U f

GreenVelo

WWWWWWWWWWWWWWWWWWWWW

O Dla szlakéw i tras rowerowych (wytyczanie, znakowanie),

O Dla kwater ,,przyjaznych rowerzystom” i innych obiektow
(noclegowych, gastronomicznych, ustugowych, atrakcji turystycznych).

Koszt: 1 500 000,00 zt



WYKONANIE WITACZY NA SZLAKU

GreenVelo

W wyniku realizacji zamowienia wykonane zostanie 7 ,witaczy” na obszarze
5 wojewodztw Polski Wschodniej.

Koszt: 410 000,00 zt



UPOWSZECHNIANIE SYSTEMOW REKOMENDACII

GreenVelo

WSCHODNI SZLAK ROWEROWY

Realizacja zadania zaktada:

= opracowanie w zwartej formie manualu (poradnika) okres$lajgcego standardy
i oznakowanie szlakow i tras rowerowych, obiektow, pamigtek itp. w ramach sieci

szlakow;

= wydanie drukiem i w wersji elektronicznej opracowanych standardéw (publikacja SYSTEM
w formie zestawu folderéw/skryptéw) wraz z dystrybucjg wsréd f _‘ REKOMENDACI
zainteresowanych podmiotow; iy 2 INFRASTRUKTURY

= organizacje spotkan informacyjnych dla zainteresowanych partnerdw. ? TURYSTYCZNEJ

na Wschodnim Szlaku Rowerowym

Green Velo™

W ramach zadania przewiduje sie ponadto:

= organizacje wizyty przedstawicieli niemieckiej organizacji ADFC, ktorzy
zaprezentujg niemiecki model zarzadzania infrastrukturg rowerowg w Polsce;

= wizyte studyjng dla liderow porozumien lokalnych w celu pokazania
funkcjonujgcych obiektéw w Niemczech i innych krajach Unii Europejskiej.




GreenVelo

SPOJNE ZARZADZANIE TRASA

Powotanie miedzyregionalnego stowarzyszenia w formule klastra turystycznego

Powotanie tzw. operatora trasy umozliwi:

O utrzymanie trwatosc¢ infrastruktury oraz wypracowanych rozwigzan inwestycyjnych (trwatosc);

O podniesienie efektywnosci skali podejmowanych dziatan promocyjnych (promocja);

O rozwéj oferty komercyjnej i wspétpracy z przedsiebiorcami (komercjalizacja);

O dalszy rozwoju produktu turystycznego i rozbudowy o kolejne elementy infrastruktury itp. (rozwdj).

Koszt:
297 000,00 zt



0gP® WSPOLPRACA Z PARTNERAMI PROJEKTU

GreenVelo

Sl BUDZET: 47 353,18 Zt

Na potrzeby czynnosci konsultacyjnych w projekcie organizowane bede jedno i dwu dniowe spotkania
konsultacyjne na terenie wojewddztwa partnerow zaangazowanych w realizacje projektu. Dodatkowo
sSwiadczone bedg ustug transportowe dla przedstawicieli ROT biorgcych udziat w spotkaniach.



PROMOCJA PROJEKTU

GreenVelo

el BUDZET: 142 270,00 Zt

W ramach dziatan zwigzanych z promocjg projektu wykonane zostang badania ewaluacyjne oraz materiaty
promocyjnych: roll-upy, scianki prasowe, plakat, naklejki.

" atrakciji=

v f www.greenvelo.pl "

GreenVelo®
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GreenVelo
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Planowane dziatania:

VVVVY

Rozszerzenie projektu:

>
>

A Projekt wspolpracy ponadnarodowej R/oyi.g
EKONOMIK ,Miedzynarodowe doswiadczenie kluczem do sukcesu S o MJ

w branzy turystycznej regionu swietokrzyskiego”
wspotfinansowany ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

1, UNIA EUROPEJSKA
i KAPITALLUDZKI SERR o |

Projekt skierowany jest do uczniow Zespotu Szkdt Ekonomicznych im. Oskara Langego w Kielcach
Wartos¢ projektu po rozszerzeniu: 1 468 157,70 zt
Okres realizacji: 1.09.2013 — 30.06.2015

realizacja kurséw zawodowych i doradztwa

ptatne staze u swietokrzyskich pracodawcow

zajecia dla uczestnikéw projektu w Europejskim Centrum Informacii
konferencja naukowa dotyczgca rynku pracy w Polsce i Wielkiej Brytanii
przygotowanie i wydruk publikacji w j. polskim i angielskim o

Koszt: 260 310,41zt

Stworzenie platformy e-learningowej wraz z materiatami szkoleniowymi f
Dodatkowy cykl szkolen zawodowych i doradztwa
Koszt: 244 291,70 zi

Koszt catkowity: 504 602,11zt



Su'gwfob:yﬁ Dziatania poza projektami
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ROT
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Rﬁ% TARGI TURYSTYCZNE
wistekvzyskie Budzet: 98 000,00 Zt

Targi Krajowe (83 000,00 z1):

O Miedzynarodowe Targi Regiony Turystyczne NA STYKU KULTUR w todzi 13-
15.03.2015 .

O Miedzynarodowe Targi Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL w
Kielcach 10-12.04.2015 .

O Targi Turystyki Weekendowej Atrakcje Regiondw w Chorzowie 22-24.05.2015 r.

L Miedzynarodowe Targi Regiondw i Produktéw Turystycznych TOUR SALON w
Poznaniu 15-17.10.2015 .

O Miedzynarodowe Targi Turystyczne TT Warsaw 26-28.11.2015 r.

Targi Zagraniczne (15 000,00 z4):

 ITB Berlin 4-8.03.2015 .



R/OY% Regionalne Centrum Informacji Turystycznej

Swistskrzyskie Budzet: 19 000,00 7t

* Obstuga turystow (obstuga bezposrednia, telefoniczna, pocztg elektroniczng i
tradycyjna)

* Obstuga cyfrowego systemu informacji turystycznej (portal www.swietokrzyskie.travel,
portale lokalne, www.tv.swietokrzyskie.travel,

* Dyzury dodatkowe w sezonie turystycznym oraz z okazji wydarzed w Kielcach: WOSP,
Swieto Kielc, Budzenie Sienkiewki, Dary Swietokrzyskich Lasow...

« Majowka z Czarownica Swietokrzyska;

* Wspotpraca z Muzeum Narodowym w Kielcach;

* Wspomaganie eventdw (Dymarki Swietokrzyskie, Swieto Truskawki);

e Konkursy dla  uzytkownikdow  portalu  www.swietokrzyskie.travel i  kanatu
SWIETOKRZYSKIE na Facebook’u;

e Wspodtpraca z POT w ramach wdrazania Repozytorium Informacji Turystycznej,
prowadzenie portalu Piekny Wschdéd, zarzadzanie siecig infokioskow w regionie, contact
center;



http://www.tv.swietokrzyskie.travel/

<3, Projekt dofinansowany ze srodkéw MSIT

Rﬁ T DYMARKI SWIETOKRZYSKIE
wighlrzpskie o\ 15et: 167 200,00

Dziatania:
- Przygotowanie prezentacji archeologicznej,
- Wykonanie ulotek, plakatow i zaproszen,

- Przygotowanie i emisja spotu promocyjnego.

*Dziatanie dofinansowane ze srodkow_Ministerstwa
Sportu i Turystyki w kwocie: 82 700,00 zt

*Wktad finansowy Urzedu Gminy w Nowej Stupi/ Gminny
Osrodek w Nowej Stupi z siedzibg w Rudkach: 50 000 zt




/\

10-12 kwietnia 2015 r.
Budzet: 145 296,25 7t

ORGANIZATORZY:

——

y 4

3 Ministerstwo
) Sportu i Turystyki

ﬂ\ SR
OHGANIZACJIA
o (5 KA

== TURYSTYCZNA

TafgiKielce

x
g Sw&u@tkw

Urzad Marszalkowski
Wojewddztwa Swigtokrzyskiego

REGION PARTNERSKI:
MAKROREGION POLSKI WSCHODNIEJ

VIl Miedzynarodowe Targi
Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL

WSPOLORGANIZATORZY:

KRAJ PARTNERSKI:
VELIKA GORICA REPUBLIKI CHORWACII




VIl Miedzynarodowe Targi

R/OI\ ’ Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki
‘ . AGROTRAVEL
Swietakrzyskie

www.agqgro.travel

Gtoéwne wydarzenia:

* Prezentacje oferty wypoczynku na wsi

* Jarmark produktéw regionalnych

* Scena kultury

* Konferencja prasowa

* Konferencje i warsztaty

*  Wyjazdy studyjne

* Wizyta studyjna przedstawicieli
placéwek dyplomatycznych

* Konkursy

* Festiwal podrdzniczy

Ponad 20 tys. zwiedzajacych
160 wystawcow



http://www.agro.travel/

VIl Miedzynarodowe Targi

) R/ol\ ’ Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki
. .  AGROTRAVEL
Swictskvzyskie

www.agqgro.travel

2-DNIOWY BLOK KONFERENCYINY

% konferencja SWIETOKRZYSKA KUZNIA SMAKOW 9.04.2015 r.

*

FORUM TURYSTYKI WIEJSKIEJ | AGROTURYTYKI 9-10.04.2015 r.
*¢ miedzynarodowa konferencja: TURYSTYKA WIEJSKA | AGROTURYSTYKA -
NOWE PARADYGMATY DLA XXI WIEKU 10.04.2015 r.

Wzielo udziat 505 os6b w tym 39 gosci zagranicznych z 13 krajow


http://www.agro.travel/

VIl Miedzynarodowe Targi

) R/OI\ ’ Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki
. .  AGROTRAVEL
Swictskvzyskie

www.agqgro.travel

BLOK WARSZTATOWO - DYSKUSYJNY
Prosument — producent i konsument energii elektrycznej w agroturystyce
Tworzenie i rozwdj sieci wspotpracy dla produktow turystycznych na przyktadzie Green Velo
Od nici do chleba — tradycje tkackie w Chorwacji
Wspotpraca partnerska na rzecz rozwoju turystyki wiejskiej
Tworzenie niskonaktadowych produktdw turystycznych
Jak pozyskac klienta w sektorze turystyki wiejskiej - Dzier ekspercki POT
Certyfikacja agroturystyki przyjaznej Naturze 2000

NSO L A DR

WARSZTATY DLA MtODZIEZY - organizator WSEPINM
w Kielcach

Zdrowa Zzywnos$¢ magnesem rozwoju turystyki wiejskiej
i agroturystyki — uczestniczyto 513 uczniow z 31 szkot
ponadgimnazjalnych



http://www.agro.travel/

VIl Miedzynarodowe Targi
Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki
AGROTRAVEL

www.agro.travel

STOISKA TARGOWE, KARCZMA JARMARK, SCENA KULTURY

T e i 3 ks S o



http://www.agro.travel/




