Sprawozdanie finansowe z informacja merytoryczna
Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewodztwa Swigtokrzyskiego
za 2014 rok

KOSZTY

KOSZTY
PROJEKT POPRAWA WIZERUNKU TURYSTYCZNEGO REGIONU POPRZEZ PROMOCJE WALOROW WCZESNOBAROKOWEGO
ZAMKU KRZYZTOPOR W UJEZDZIE

Przedsi¢wzie¢cia filmowo —
telewizyjno — promocyjne

- produkcja filmu Gabriel

- wydawnictwa

Razem

Krzyztopor

542 718,29

500 000,00

42 718,29

542 718,29

W 2014 roku Gabriel, adresowany do dzieci i mtodziezy, wszedl na ekrany kin w catej
Polsce. Film obejrzato okoto 70 tysiccy widzow. W tej chwili zostata podpisana umowa
na emisj¢ filmu na platformie NC+. Film otrzymal okoto 25 nagrod na catym $wiecie.
ROT organizowat w Kielcach ogdlnopolska premierg, transmitowang przez TVP 2.

Ulotka Kielce - wydana w 2 wersjach jezykowych: polskiej i angielskiej. Wydana
glownie na biezace potrzeby RCIT (15 000 sztuk)

Folder Kraina Pleneréw Filmowych — folder zawierajacy propozycje lokacji filmowych
oraz wspomnienie produkcji filmowych ktére miaty miejsce w latach ubiegtych. Wydany
glownie na potrzeby branzy filmowej; kolportowany miedzy innymi na premierze
Gabriela (4000 sztuk).

Przewodnik Zamki, dwory i pafce — wydany jako kontynuacja serii mini przewodnikdw.
Znalazly si¢ tu zwigzle informacje na temat prawie wszystkich w regionie zamkoéw
i patacow oraz wybranych dwordéw. Zawarta jest tu rdwniez informacja praktyczna
dotyczaca dostgpnosci obiektow i obecnej ich funkcji (4000 sztuk). Integralng czescia
wydawnictwa jest rOwniez mapka z zamieszczong lokalizacjg poszczegdlnych obiektow.
Katalog produktow turystycznych - wydany z mys$la o udziale regionu w tarach ITB




KOSZTY
PROJEKTU TURYSTYCZNA PROMOCJA REGIONU SWIETOKRZY SKIEGO POPRZEZ PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE,
PR, REKLAME ORAZ INNE NOWOCZENSNE INSTRUMENTY I NARZEDZIA

Produkcje audiowizualne

- Sabat Czarownic

- spoty w TVN

e Swictokrzyskie czaruje — pole¢ na narty

- kampania promocyjna ze Specjalna Strefa
Gospodarcza

- pozostate (w tym umowy dot. Sabatu oraz
innych produkcji audiowizualnych, ptyty
DVD, ,,Po Zmierzchu” itp.)

- festiwal w Pacanowie

- Pytanie na Sniadanie — Dymarki

- Pytanie na Sniadanie — Baltow

1506 505,84

820000,00

126 372,61

300 000,00

80 373,23

150 000,00

15 000,00

14760,00

Sabat Czarownic - koncert na Kadzielni - 1,7 mln widowni, 22 emisje 10
premierowych felietondéw promujacych atrakcje turystyczne regionu, 65 emisji
zwiastundw koncertu, 3 wejscia na zywo w dniu koncertu.

emisja w styczniu i lutym 30 sekundowych spotéw oraz 8 - sekundowych billboardow
sponsorskich (48 emisji) w TVN 24

produkcja spotu telewizyjnego przez TVN (30 sek. i filmu 120 sek.) i emisja spotoéw na
antenie TVN 24 1 TVN BiS — wrzesien 2014 (78 emisji)

1 tysiac egz. ptyty DVD ,,Sabat Czarownic”, widowisko ,,Po Zmierzchu” w
Sandomierzu, produkcja 2 bb sponsorskich na potrzeby ,,Pytania na $niadanie”

Produkcja koncertu na potrzeby emisji telewizyjnej (wyjazdowa prognoza pogody)

Felieton na potrzeby promocji ,,Dymarek Swietokrzyskich”, emisja w TVP 2, 14 sierpnia

Felieton na potrzeby zimowego wypoczynku dzieci i mtodziezy - emisjaw TVP 2 6
grudnia




Czarujaca Kapsula promocyjna -
zakup mobilnej kapsuly wraz z
wyposazeniem, magazynowanie

- zakup kina5 D

725 700,00

725 700,00

Kwota stanowi wynagrodzenie dla wykonawcy mobilnego kina — Czarujacej Kapsuty
5D. Kino umozliwia¢ bedzie prezentacje filmow w wersji trojwymiarowej, ktore zostang
wzbogacone o efekty specjalne, m.in. podmuchy wiatru, zapachy, kurtyne wodna.

Zakup filmow reklamowych i
prezentacji audiowizualnych na
potrzeby promocji (w tym do
"Czarujacej Kapsuly")

38 000,00

W ramach tego dziatania planowano si¢ produkcj¢ kolejnego filmu w technologii 3D,
ktory wyswietlany bedzie w mobilnym kinie.

Zakonczenie produkcji filmu zaplanowano w lipcu 2015 roku. Wskazana w kolumnie
obok kwota stanowi platnos$¢ czesciowa w wysokosci 20% wartosci zaméwienia.

Dzialalno$¢ wydawnicza

Wydawnictwa

117 050,37

113 067,40

Najwicksze Atrakcje Turystyczne Wojewddztwa Swietokrzyskiego — wydane w
nowoczesnej szacie graficznej, z rozszerzong zawartoscia (i iloscig stron) uwzgledniajaca
najnowsze atrakcje turystyczne regionu.

Bajki swietokrzyskie — to propozycja dla najmtodszych, bogato ilustrowana, w twarde;j
oprawie ksigzka, zawierajgca bajki z moratem, ktorych akcja toczy si¢ w réznych

- Najwigksze atrakcje Turystyczne 55 106,90 | zakatkach ziemi $wictokrzyskie;j.
- Bajki Swigtokrzyskie (druk) 27 687,30 | Kraina Pleneréw Filmowych — dodruk folderu, czesciowo na potrzeby Urzedu
- Dodruk Krainy Pleneréw Filmowych Marszatkowskiego.
- Katalog produktow turystycznych w wersji Katalog produktéw turystycznych — wydany na potrzeby targéw w Brukseli, dzieki
angielskiej (przygotowanie do druku) 9549,72 | obecnosci wydawnictwa zawierajacego skomercjalizowana oferte, ROTWS otrzymata
- seria 6 ulotek wycieczkowych dofinansowanie do udziatu w targach.
12 484,94 | Serja 6 ulotek Swietokrzyskie wycieczki” — zawarte sa tam propozycje wycieczek,
gtéwnie samochodowych po atrakcyjnych turystycznie miejscach regionu, ktore nie sa
8238,54 | objete korytarzem szlaku Green Velo.
%@7@9 3 982,97 | Zakup zdje¢ na biezace potrzeby wydawnicze.
- Zakup zdjec
3982,97
Wykonanie gadzetow 6 814,20 Gadzety — figurki czarownicy z Cmielowa

wizerunkowych




Akcja medialna w Internecie, 38 617,90 | 1. Wizyta studyjna dziennikarzy polskich oraz tour operatoréw z Ukrainy
7 telewizji, radio i prasie zakonczona udziatem w konferencji prasowej i Migdzynarodowych Targach Turystyki
, . . . . Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL VI w kwietniu 2014
og_olnop OISkl?J oraz regionalnej — 2. Wizyta studyjna dziennikarzy ogoélnopolskich w marcu/kwietniu 2014 podczas
wizyty studyjne premiery filmu ,,Gabriel” w Kielcach
4. Wizyta studyjna dziennikarzyw czerwcu 2014 prezentujgca uzdrowiska
swietokrzyskie zakonczona udzialem w promocyjnej imprezie plenerowe;j ,,Sabat
Czarownic”
8 Zarzadzanie projektem 18 000,00

Razem Turystyczna Promocja

2 450 688,31

KOSZTY PROJEKTU
TRASY ROWEROWE W POLSCE WSCHODNIEJ - PROMOCJA

Kampania telewizyjna

60 000,00

W odniesieniu do dziatan w zakresie kampanii telewizyjnej wybrano wykonawce filmu
w technologii 3D promujacego Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo.

W ramach realizacji zadania zrealizowany zostat jesienny film o dlugosci 4 min., ktory
na wiosng 2015 roku prezentowany bedzie w mobilnym kinie 5D. Film zostanie
uzupetniony o ujecia wiosenne realizowane w okresie kwiecien — lipiec 2015 roku.

10

Kampania radiowa

60 000,00

W ramach komunikacji wewnetrznej skierowanej gtownie do mieszkancow
wojewodztwa przez teren ktorych przebiegat bedzie szlak, zaaranzowany zostat cykl
audycji w rozglo$niach regionalnych. W ramach podejmowanych dziatan
przeprowadzona zostala kampanii informacyjna o efektach projektu i ich wptywie na
rozwoj regionu. Audycje zostaly przygotowane przez Polskie Radio Kielce S.A. we
wspolpracy z pozostatych rozglosniami Polskie Rafia w woj. Polski Wschodnie;.

11

Kampania internetowa

19 833,27

Wydatki zwiagzane z organizacja kampanii promocyjnej w Internecie w 2014 roku
dotyczyty:

- przygotowania strony internetowej projektu www.greenvelo.pl,

- rezerwacja domen dla strony internetowej projektu,

- zakup zasobow serwisu www.provestigo.pl wykorzystanych w serwisie
www.greenvelo.pl.



http://www.greenvelo.pl/
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Public Relations

- konferencje prasowe

- bank wizerunkow

146 519,30

33 413,00

113 106,30

W zakresie dziatan zwigzanych z relacjami z mediami zorganizowanych zostato w 2014
roku 5 konferencji prasowych. Najistotniejsza z nich byla konferencja w Warszawie,
ktora oficjalnie zainaugurowala realizacj¢ projektu. Konferencja obyla si¢ w Hotelu
Mercure Centrum 28 maja. W trakcie konferencji dokonano m.in. oficjalnej prezentacji
loga promujacego szlak. W ramach cyklu odbylo si¢ rowniez 3 konferencje regionalne:
Kielce (5.11), Lublin (07.11), Bialystok (18.12). Dodatkowa konferencja zostala
zorganizowana przy okazji promocji szlaku na targach turystycznych w Warszawie
W dniu 28 listopada 2014 roku. Na potrzeby realizacji konferencji przygotowana zostata
prezentacja multimedialna i animowane logo szlaku.

W ramach tworzenia banku wizerunkoéw, dokonano zakupow zdje¢ wraz z prawami
autorskimi z terenu 5 wojewodztw. W sktad zamowienia wchodzily nastgpujace rodzaje
fotografii: zdjecia obiektow, zdjecia z udzialem modeli, zdjecia lotnicze, zdjecia
panoramiczne, zdjecia HDR, zdj¢cia dokumentacyjne.
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Wydawnictwa promocyjne

38 325,00

W zakresie wydawnictw promocyjnych w 2014 roku przygotowane zostaty ulotki i mapy
z przebiegiem szlaku, a takze mapy §cienne. Prac¢ nad I partiag wyd. zakonczono w lutym
2015 roku.

14

Materialy promocyjne

314 975,68

Wiosng 2014 r. wykonana zostala I partia gadzetow w ilosci 37 500 szt. Zakres
zamoOwienia obejmowal zarowno drobne materialy takie jak dtugopisy, teczki, notatniki,
jak rowniez gadzety dedykowane rowerzystom: pompki, dzwonki, urzadzenia GPS.

15

Targi

367 231,10

W 2014 roku szlak promowany byt na 22 migdzynarodowych Targach Turystycznych
TT WARSAW.

Na potrzeby wydarzen targowych wykonane zostato stacjonarne stoisko targowe.

16

Promocja projektu

77 730,00

W ramach dziatan zwigzanych z promocja projektu wykonany zostat wydruk Programu
promocji i rozwoju tras rowerowych w Polsce Wschodniej na lata 2013-2020, ktory
rozdystrybuowany zostal wérod 250 podmiotdw na terenie catej Polski.

17

Wdrozenie standardu oznakowania

36 323,43

W 2014 roku rozpocze¢to wdrazanie dziatan wspierajacych rozwoj szlaku rowerowego
jako produktu turystycznego. W tym celu w drodze przetargu nieograniczonego wybrano
podmiot ktéry w imieniu ROT zajmuje si¢ koordynacja wszystkich dziatan.

Opracowany zostal doktadny przebieg korytarza wokot trasy, jak rowniez ustalone
zostato nazewnictwo i przebieg tzw. Krolestw rowerowych.

W 2014 roku rozpoczgto wdrozenie systemu lojalnosciowo-certyfikacyjnego na szlaku.
Systemem tym obje¢te zostang m.in. kwatery przyjazne rowerzystom i szlaki turystyczne.

5




Na potrzeby niniejszego wdrozenia opracowane zostaty standardy certyfikacji Miejsc
Przyjaznych Rowerzyscie, ktore przestane zostaty do zaopiniowania przez Ministerstwo
Infrastruktury i Rozwoju.

Koszty zwigzane z realizacjg zadania dotyczy ustug w zakresie nadzoru nad wdrozeniem
systemu oznakowania.

18 Wspélpraca z partnerami projektu 17 646,82 | Na potrzeby czynnosci konsultacyjnych w projekcie zorganizowane zostato dwudniowe
spotkanie konsultacyjne w Kielcach, ktore potaczone bylo z warsztatami terenowymi
w formie wycieczki rowerowej.

W dniu 3 lipca zorganizowane zostato jednodniowe spotkanie komisji konkursowe;j
powotanej do oceny projektow graficznych portalu internetowego, ztozonych przez
Wykonawcow.

Na potrzeby uczestnictwa w spotkaniach wybrany zostal rowniez Wykonawca
$wiadczacy ushugi transportowe.

19 | Zarzadzanie projektem i inne oplaty 456 372,97 | Pozycja obejmuje nastgpujace rodzaje wydatkow:

- Dodatki pracownikéw ROT zaangazowanych w realizacj¢ projektu

- Delegacje stuzbowe

- Koszty doradztwa prawnego

- Wynagrodzenia osobowe pracownikéw Biura Projektu

- Optaty za wynajem pomieszczen biurowych, sprzatanie, telefon, materiaty biurowe,
- Optata na rzecz Urzgdu Patentowego RP tytutem rejestracji znakéw Green Velo

1594 957,57

KOSZTY
PROJEKT PWP MIEDZYNARODOWE DOSWIADCZENIE
KLUCZEM DO SUKCESU W BRANZY TURYSTYCZNEJ REGIONU SWIETOKRZYSKIEGO

20 POKL 422 446,53 W 2014 kontynuujemy realizacj¢ projektu wspotpracy ponadnarodowej
,,Miedzynarodowe doswiadczenie kluczem do sukcesu w branzy turystycznej regionu
swigtokrzyskiego”, otrzymamy planowo?2 transze na realizacj¢ zadan w projekcie.
Zadania te obejmowac bedg m.in.:

-koszty organizacji szkolen dla uczniéw (wynagrodzenia prowadzacych, materiaty
szkoleniowe, certyfikaty)

-koszty doradztwa zawodowego (wynagrodzenie, doposazenie gabinetu)

-koszty obstugi Europejskiego Centrum Informacji, dyzury




-koszty promocji projektu

-koszty organizacji stazow dla uczniow

-koszty wyjazdu studyjnego uczniéw do partnera brytyjskiego (warsztaty, szkolenia)
-koszty zarzadzania projektem (osobowe i zakup wyposazenia biura projektu)

422 446,53

KOSZTY
PROJEKTOW DOFINANSOWANYCH ZE SRODKOW MINISTERSTWA SPORTU I TURYSTYKI

21

Opracowanie strategii turystycznej 105 540,12
wojewodztwa Swietokrzyskiego.

105 540,12




POZOSTALE DZIALANIA
(POZA PROJEKTAMI)

22

Targi krajowe:

- NA STYKU KULTUR Lodz
- GLOB Katowice

- AGROTRAVEL Kielce

- TT Warsaw

- TOUR SALON Poznan

Targi zagraniczne:

- ITB Berlin

- Bruksela

Eventy (w tym obsluga kapsuly S D
we wspolpracy z czlonkami ROT)
oraz inne eventy wizyty studyjne,
np. Dymarki Swietokrzyskie

Wizyta studyjna

154 585,94

25424,70
34 061,50
35 099,74
30 000,00

30 000,00

52 259,93

37 699,18

14 560,75

30670,81

8 420,31

Wizyta studyjna dziennikarzy z Belgii 29 maja — 2 czerwca 2014 prezentujaca
agroturystyke i turystyke aktywna zakonczona udziatlem w Jarmarku Swietokrzyskim
w Tokarni

Wizyta studyjna dziennikarzy z Niemiec 9-10 lipca 2014 prezentujaca Swigtokrzyskie
Sztetle




Kalejdoskop ROT na Walne

Dzialalno$¢ wydawnicza:
Druk katalogu ofert w wersji angielskie
Druk cennika w dwoch wersjach jezykowych

Dzialania RCIT:

- Obstuga turystow i prowadzenie badan
ilosciowo-jakoSciowych obstugiwanych
turystow oraz sfery cyfrowej (dziatalno$é
statutowa, zawarta w kosztach
administracyjnych)

- Obstuga cyfrowego systemu Informacji
Turystycznej

- Dyzury dodatkowe podczas imprez w
Kielcach

- Wsparcie innych instytucji przy organizacji
imprez

3 259,50

8 360,00
5900,00
2 460,00

14 500,00

Wykonano 500 sztuk Kalejdoskopu ROT

Administracja portalami turystycznymi woj. swigtokrzyskiego:

www.swietokrzyskie.travel
blog.swietokrzyskie.travel
tv.swietokrzyskie.travel

portale lokalne

Pigkny Wschod (wspétpraca z portalem POT)
Kampania Newsletter

Facebook SWIETOKRZYSKIE

Dyzury podczas dlugiego weekendu majowego, sezonu turystycznego oraz imprez
organizowanych przez kieleckie instytucje:

dhugi weekend majowy (1 maja 2014)
Europejska Noc Muzeow

Swieto Kielc

dyzury w niedziele (lipiec i sierpien)
Europeada

Wsparcie kieleckich instytucji w organizacji imprez:

Swieto Kielc — udostepnienie lokalu

Europejski Festiwal Mitosnikow Kultury Ludowej EUROPEADA (23-
27.07.2014) — stworzenie punktu informacji turystycznej w biurze festiwalu.
Geologiczna Gra Miegjska (26.04.2014)




- Okres trwatos$ci projektu — centra i punkty IT

- 5-lecie systemu IT (w ramach obchodéw
Swiatowego Dnia Turystyki) oraz
Certyfikacja Centrow i Punktow IT

- Szkolenie dla pracownikow obiektow z
branzy turystycznej

- Europejska Gra Miejska (29.04.2014)

- Majowka z Lysicorg (3-4.05.2014)

— - Szkolenie dla Przodownikow Turystyki Pieszej PTTK (maj 2014)
- Swigto Kielc (27-29.06.2014)

- Europeada 2014 (23-27.07.2014)

- Budzenie Sienkiewki (1.06.2014)

- Dary Swigtokrzyskich Lasow (09.2014)

W 2014 roku przeprowadzono akcje informacyjna wéréd cztonkéw ROTWS dotyczaca
funkcjonowania centréw i1 punktéw informacji turystycznej po zakonczeniu okresu
trwalosci projektu ,Kampania promocyjna wojewodztwa $wigtokrzyskiego” oraz
podjecie dziatan majacych na celu zabezpieczenie funkcjonowania CIT i PIT w
kolejnych latach.

W 2014 roku uptyneto 5 lat od momentu utworzenia pierwszych punktéw i centréw IT z
projektu ,Kampania Promocyjna Wojewodztwa Swigtokrzyskiego” w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Swictokrzyskiego na lata 2007-
2013, dziatanie 2.3. ,,Promocja gospodarcza i turystyczna regionu”, w tym Regionalnego
Centrum Informacji Turystycznej w Kielcach. Program organizowanych przez Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Swietokrzyskiego obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki
wzbogacono o elementy dotyczace systemu informacji turystycznej wojewddztwa
swigtokrzyskiego:

- prezentacja: podsumowanie dziatalnosci systemu IT w latach 2009-2014 oraz plany na
najblizsze lata;

- prezentacja eksperta (przedstawiciela Forum Informacji Turystycznej dziatajacego przy
Polskiej Organizacji Turystycznej) kierunki rozwoju IT w Polsce i w Europie.

Pilotazowe szkolenie wspotorganizowane z Oddzialem Swietokrzyskim PTTK w
Kielcach skierowane jest do 0sob pracujacych w hotelach i obiektach turystycznych,
zwlaszcza do recepcjonistow, kasjerow oraz innych oséb majacych bezposredni kontakt
z klientem.. Jednorazowe spotkanie w formie interaktywnych zaje¢ / warsztatbw ma na
celu poglebienie wiedzy z zakresu:

- walorow turystycznych i atrakcji Kielc i wojewodztwa §wigtokrzyskiego;

- informacji praktycznych na temat organizacji pobytu gosci w regionie;

- dostgpnosci informacji turystycznej (w sferze analogowej i cyfrowej).

10




23 | Agrotravel 94 808,63

91 470,00 | Koszty zwigzane z organizacja i koordynacja Migdzynarodowej Konferencji Turystyki
Wiejskiej i Agroturystyki i Targow AGROTRAVEL VI.

3338,63 | organizacja study tour dla dziennikarzypolskich

24
Inne pozostale koszty (w tym 159 311,06
zwigzane z tworzeniem Strategii —
2 684,06 z1)

Razem inne dzialania 526 176,18

25 RAZEM KOSZTY STATUTOWE: 5642 527,00

RAZEM: 5642 527,00

11



KOSZTY DZIALALNOSCI ADMINISTRACYJNEJ
26 | Koszty administracyjne 671 838,76
Osobowe:
- wynagrodzenia i narzuty ZUS 488 896,48
27 | Nieosobowe: 182 942,28
- ZuzZycie materialow i energii 25 516,86
- materialy biurowe i informatyczne 16 180,77
- zuzycie energii 9336,09
. 129 562,47
- ushugi obce
48 693,66
- czynsze 2 924,63
- ustugi bankowe 40 363,76
- ustugi telekomunikacyjne 37 580,42
- pozostale
- podatki i oplaty i ggggg
- amortyzacja '
- pozostale kosz 23 464,53

Razem
(koszty administracyjne)

Razem koszty
(administracyjne+statutowe)

671 838,76

6 314 365,76

12



28

Skladki czlonkowskie

PRZYCHODY

1528 444,90

w tym:
1 050 000,00 zt Urzad Marszatkowski
94 300,00 zt Miasto Kielce
34 400,00 zt Powiat Kielce
30 200,00 zt Stowarzyszenie Narty Swigtokrzyskie
60 000,00 zt Specjalna Strefa Gospodarcza Starachowice
30 000,00 zt ECB
229 544,90 zt pozostate samorzady i inni cztonkowie

29

RPO (zaliczka /kredyt)

- Krzyztopor

- Turystyczna Promocja

2417 318,08

440 142,19

1977 175,89

30

POKL

424 703,59

W 2014 roku na realizacj¢ zadan w projekcie wspotpracy ponadnarodowej
,,Miedzynarodowe doswiadczenie kluczem do sukcesu w branzy turystycznej regionu
swietokrzyskiego” otrzymaliSmy 2 transze (tgcznie 478 718,00 zt po zatwierdzeniu
wnioskow o platnosé przez SBRR). Przychdd pomniejszony o kwote 54 014,41 zt
przeniesiong na rok 2015.
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Projekty dofinansowane ze Srodkow
Ministerstwa Sportu i Turystyki

54 000,00

Strategia rozwoju turystyki w Wojewodztwie Swietokrzyskim na lata 2014-2020
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32 | Agrotravel

Przychody na Agrotravel zwigzane z realizacja uméw zawartych pomiedzy ROT WS a
90 000.00 | MSIT, ktore dotyczy¢ beda organizacji i koordynacji Migdzynarodowej Konferencji
’ Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki i Targow AGROTRAVEL VI.

33 | Projekt trasy rowerowe Polski 1 606 763,06
Wschodniej — promocja
W tym zysk z 2013 - 77 454,29 zi
34 | Inne przychody z dzialan 134 701,34

statutowych (m.in. Targi, Zysk roku
2013)

RAZEM: 6 255 930,97

WYNIK FINANSOWY
- 58 434,79
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