
Załącznik nr 1 do Uchwały nr 2/W/2014



REALIZACJA PROJEKTU

ZREALIZOWANO

„ Wykreowanie i promocja markowych produktów 
turystycznych Województwa Świętokrzyskiego oraz ich 

kompleksowe oznakowanie”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna 

Województwa Świętokrzyskiego

Okres realizacji: 15.05.2009 – 28.02.2013

Źródło dofinansowania: RPO 2.3 

Promocja gospodarcza i turystyczna.

Wartość projektu: 3 362 320,00 zł



Akcja medialna w telewizji, radiu i 

prasie ogólnopolskiej oraz regionalnej 

i Internecie

Kalendarz 

prezentujący 

największe 

atrakcje 

turystyczne 

województwa 

świętokrzyskiego

20 000 

egzemplarzy

ZREALIZOWANO



Akcja medialna w telewizji, radiu i prasie 

ogólnopolskiej oraz regionalnej i Internecie

• Reklama płatna w miesięczniku 

Sielskie Życie 

• Reklama płatna w czasopiśmie 

VIP

• Reklama płatna w branżowym 

czasopiśmie  Aktualności 

Turystyczne na targi ITB w 

Berlinie   

• Reklama płatna w czasopiśmie 

branżowym Wiadomości 

Turystyczne 

ZREALIZOWANO



Gadżety

ZREALIZOWANO



Promocja projektu

Konferencja podsumowująca projekt Kalejdoskop ROTWŚ

ZREALIZOWANO



Targi krajowe:

Międzynarodowe Targi Turystyczne NA 

STYKU KULTUR w Łodzi
(luty 2013)

TARGI 

TURYSTYCZNE

ZREALIZOWANO



Seria 5 ulotek przyrodniczych (rzeki, lasy, łąki, murawy, jaskinie) 

wersja polska (wykonana w 2012 r.) i angielska,

Seria 8 ulotek rowerowych (dotyczy sieci świętokrzyskich szlaków 

rowerowych dla rodzin z dziećmi) wersja polska,

Przygotowanie i druk wydawnictw

ZREALIZOWANO



• Mapa Gór Świętokrzyskich – wersja polsko – angielska

• Informator turystyczny – wersja językowa polska

• Ulotka promująca Świętokrzyski Szlak Archeo -

Geologiczny

Przygotowanie i druk wydawnictw

ZREALIZOWANO



REALIZACJA PROJEKTU

W TRAKCIE REALIZACJI

„Poprawa wizerunku turystycznego regionu poprzez promocje 
walorów wczesnobarokowego zamku Krzyżtopór w Ujeździe”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna 

Województwa Świętokrzyskiego

Okres realizacji: 1.04.2009 – 31.10.2014

Źródło dofinansowania: RPO 2.3 

Promocja gospodarcza i turystyczna.

Wartość projektu: 5.000.000,00 zł



Przedsięwzięcia filmowo – telewizyjno –

promocyjne

KONCERT 80 LAT KOZIOŁKA MATOŁKA

w ramach 11 Międzynarodowego Festiwalu Kultury Dziecięcej w 
Pacanowie

ZREALIZOWANO



PRZEDSIĘWZIĘCIA FILMOWO-

TELEWIZYJNO-PROMOCYJNE

Produkcja filmu GABRIEL
Korekta ujęć, kolaudacja, prezentacja na festiwalach filmowych

Krzysztof Globisz

Zbigniew Zamachowski  

Tomasz Sapryk

Natan Czyżewski

Paweł Królikowski 

Cezary Kosiński 

PREMIERA WIOSNA 2014



Wydawnictwa
Zakup przewodnika 

Ponidzie w ilości 300 szt.

Zakup fotografii do przewodnika „Zamki, dwory i 

pałace”

ZREALIZOWANO



WYDAWNICTWA

Wydawnictwo albumowe – „Świętokrzyska Kraina Plenerów 

Filmowych”…wraz z pierwszym w Polsce dodatkiem ze 

zdjęciami z planów filmowych w Świętokrzyskiem w 3D
Mini przewodnik „Zamki, pałace i dwory”

ZREALIZOWANO



REALIZACJA PROJEKTU

W TRAKCIE REALIZACJI

„Turystyczna promocja Regionu Świętokrzyskiego poprzez 

produkcje audiowizualne, PR, reklamę oraz inne nowoczesne 

instrumenty i narzędzia”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna 

Województwa Świętokrzyskiego

Okres realizacji: 20.07.2010- 31.03.2015

Źródło dofinansowania: RPO 2.3

Promocja gospodarcza i turystyczna.

Wartość projektu: 8 275 000 zł



„Sabat Czarownic 4”

Produkcje audiowizualne

Termin:                  Miejsce:                   Transmisja:

22.06.2013      Amfiteatr Kadzielnia           TVP 2

Perfect

Lombard

Dżem

Róże Europy

Enej

Sylwia Grzeszczak

Rafał Brzozowski 

i drużyna Bitwy na Głosy 

Natalia Schroeder i Liber

Kabaret Skeczów Męczących

Zwiastuny + felietony + wejścia na żywo z Kielc

ZREALIZOWANO

POWTÓRKA KONCERTU

3.08.2013 r. godz. 21.00



„Sabat Czarownic 4”

Produkcje audiowizualne

OGLĄDALNOŚĆ SABATU „4”:

Program 2 – lider!!!

21:10 część 1 - 2 mln 096 tys. widzów udziały 17%

22:19 cześć 2 - 2 mln 125 tys. widzów udziały 20%

W tym czasie na innych stacjach:

TVP 1: 20:46 Mecz Brazylia – Włochy: oglądalność 1 mln 813 

tys. udziały 15,8% udziały

Polsat: 20:06 Speed – (Sandra Bullock, Keanu Reeves ) film 

sensacyjny USA - 1 mln 498 tys. , 13,2 udziały

TVN: 19:59 – Noce w Rodhanthe – film USA - 1 mln 643 tys. 14,9 

% udziału.

ZREALIZOWANO



Produkcje audiowizualne

Felietony zapowiadające SABAT CZAROWNIC 4

oglądalność w sobotę wczesnym popołudniem według AGB 

Nielsen od 154 tysięcy do 350 tysięcy widzów

ZREALIZOWANO

Tytuł emisyjny Data i godzina emisji Czas Redakcja

1.SABAT CZAROWNIC - Wiślica 2013-06-15 10:32:00.00 00:02:14 T2R

2.SABAT CZAROWNIC – Park Miniatur 2013-06-15 13:52:22.00 00:02:22 T2R

3.SABAT CZAROWNIC - Pińczów 2013-06-16 10:57:17.00 00:02:21 T2R

4.SABAT CZAROWNIC - Bodzentyn 2013-06-16 13:50:42.00 00:02:04 T2R

5 SABAT CZAROWNIC - Golejów 2013-06-17 11:19:21.00 00:02:03 T2R

6. SABAT CZAROWNIC - BUsko 2013-06-17 15:38:52.00 00:02:15 T2R

8. Sabat Czarownic Wiślica wersja krótsza 2013-06-17 godz 17.55 01.30

7.SABAT CZAROWNIC - Solec 2013-06-18 11:19:42.00 00:01:57 T2R

SABAT CZAROWNIC – felieton 1 2013-06-18 15:38:52.00 00:02:00 T2R

SABAT CZAROWNIC – felieton 2 2013-06-19 11:15:20.00 00:02:00 T2R

SABAT CZAROWNIC – felieton 3 2013-06-19 15:38:52.00 00:02:00 T2R

SABAT CZAROWNIC – felieton 4 2013-06-20 11:17:34.00 00:02:00 T2R

SABAT CZAROWNIC – felieton5 2013-06-20 15:38:52.00 00:02:00 T2R

SABAT CZAROWNIC – felieton 6 2013-06-21 11:15:20.00 00:02:00 T2R

SABAT CZAROWNIC – felieton 7 2013-06-21 15:38:52.00 00:02:00 T2R



KABARETOWE WAKACJE Z DUCHAMI III

PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE

Emisja TVP 2

REJESTRACJA: 

19.07.2013r. godzina 21.00 

PODZAMCZE CHĘCIŃSKIE

EMISJA:

3.08.2013r. godzina 20.00 odcinek pt.: „DUCHOLAND” – oglądalność: 1mln 

760 tys.

10.08.2013r. godzina 20.00 odcinek pt.: „ DUCHOLAND REAKTYWACJA” –

oglądalność: 1 mln 200 tys.

WYKONAWCY:

Łowcy.B, KSM, Artur Andrus,  

Jerzy Kryszak, Kabaret pod 

Wyrwigroszem, Nowaki, 

Smile

ZREALIZOWANO



KABARETOWE WAKACJE Z DUCHAMI III

PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE



Produkcje audiowizualne

emisja spotów województwa świętokrzyskiego w telewizji 

TVN oraz TVN24

oglądalność - zasięg skumulowany 6 mln 566 tys. 158 

widzów – według AGB Nielsen

ZREALIZOWANO



Produkcje audiowizualne

emisja spotów województwa świętokrzyskiego w telewizji 

POLSAT  w terminie 28-30.06-2013 r.
(nowy spot Regionu)

ZREALIZOWANO

Stacja Data
Godzina 

planowana
Program Typ bloku Produkt Długość Pasmo Blok

Polsat 2013-06-28 15:45:00 Wydarzenia Reklama Promocja Województwa Świętokrzyskiego 30'' Day time p

Polsat 2013-06-28 20:00:00 SIATKÓWKA LŚ (L) I SET Reklama Promocja Województwa Świętokrzyskiego 30'' Prime Time p

Polsat 2013-06-29 10:30:00 Ewa gotuje Reklama Promocja Województwa Świętokrzyskiego 30'' Day time m

Polsat 2013-06-29 14:30:00 F1 kwalifikacje Reklama Promocja Województwa Świętokrzyskiego 30'' Day time m

Polsat 2013-06-29 18:48:00 Wydarzenia Reklama Promocja Województwa Świętokrzyskiego 30'' Prime Time p

Polsat 2013-06-30 15:45:00 F1 Wyścig Reklama Promocja Województwa Świętokrzyskiego 30'' Day time k

Polsat 2013-06-30 19:52:00 Państwo w państwie Reklama Promocja Województwa Świętokrzyskiego 30'' Prime Time k



Produkcje audiowizualne

emisja spotów promujących świętokrzyskie stoki 

narciarskie w telewizji w terminie 16.11 - 31.12 2013 r.
(nowy spot)

ZREALIZOWANO

- 25 spotów x 30 sekund w listopadzie w prime time 

(rano i wieczór) na antenie TVN 24

- 50 spotów x 15 sekund w grudniu w prime time 

(rano i wieczór) na antenie TVN 24

- 60 billboardów sponsorskich x 8 sekund w grudniu w prime time 

(rano i wieczór) na antenie TVN 24

Oglądalność wg 

AGB Nielsen 

2 mln 305 tys.



Produkcje audiowizualne

Wyjazdowa prognoza pogody 

Pacanów 

Transmisja: TVN Meteo i TVN24

oglądalność

zasięg skumulowany 

1 mln 324 tys. 787 widzów 

według AGB Nielsen

ZREALIZOWANO



Produkcje audiowizualne

Musical Święto Wiosny

Zaproszenia w ilości 1770  w dyspozycji ROT na 

pakiety biur podróży

oglądalność - 136 tys. 594 widzów

Wykonanie:

Kielecki Teatr Tańca

Terminy:

16 marca –

PREMIERA

28 kwietnia

10 maja

28 czerwca

ZREALIZOWANO



Produkcje audiowizualne 

40-lecie serialu Czarne Chmury
PROGRAM:

I DZIEŃ - 28 WRZEŚNIA  (sobota) 

15.00 - przywitanie gości w Kościele oraz prelekcja historyczna dot. 

serialu czarne Chmury w kościele

 otwarcie muzeum „Czarnych chmur”

 otwarcie Alei „Czarnych chmur” w ogrodach klasztornych

 Kolacja - biesiada w konwencji filmowej

II DZIEŃ - 29 WRZEŚNIA  (niedziela)

10.30 - Msza Św. w intencji zmarłych aktorów i twórców Serialu

12.00 Wielki Koncert Jubileuszowy Benefis Serialu

 Część I „Powspominajmy”

 Część II wystąp formacji tanecznej KLEKS

W trakcie koncertu wręczenie aktorom okolicznościowej nagrody 

specjalnej 

 Występ Gwiazdy Koncertu - Królewska Orkiestra Symfoniczna z 

Wilanowa

w I cz. MUZYKA FILMOWA, 

w II cz. PIOSENKI ANNY GERMAN, 

Meta biegu o puchar (szablę) Dowgirda, na 10 km. Wręczenie nagród

15.00 - biesiada sarmacka – plenerowa uczta w konwencji filmowej, 

okazja do spotkania aktorów z widzami

ZREALIZOWANO



Produkcje audiowizualne 

40-lecie serialu Czarne Chmury

• prognoza pogody w TV Silesia

• spot promocyjny  w TVN24

• Pytanie na Śniadanie w TVP2

• Między Ziemią a Niebem w TVP1 

• Kalejdoskop ROT

• spot promocyjny w Radiu Kielce

• Reklamy w Echu Dnia   

• Program w TVP Seriale 



Zakup filmów reklamowych

„ŚWIĘTOKRZYSKIE -

KRAINA WRAŻEŃ”

Autor: Krzysztof Pęczalski – Wirtualne Świętokrzyskie



Druk Wydawnictwa 3D (zrealizowano)

Zakup zdjęć RGB 3D

Bajki – papierowa wersja 

(w 2012 nagrane w formie audiobooków) 

(pozostało do druku w 2014)

Przygotowanie i druk wydawnictw



Targi krajowe:

- GLOB Katowice

(marzec 2013)

- Agrotravel Kielce

(kwiecień 2013)

- LATO Warszawa

(kwiecień 2013)

- TOUR SALON Poznań

(17-19.10. 2013)

- TT Warsaw

(14-16.11.2013)

Targi zagraniczne:

- Targi ITB Berlinie

(marzec 2013)

TARGI TURYSTYCZNE

ZREALIZOWANO



Imprezy promocyjne –

Dymarki Świętokrzyskie

Współpraca z Gazetą Wyborczą:

Dodatek w wydaniu:

warszawskim, 

katowickim, 

częstochowskim

Format A3, objętość 4 strony

PLAKAT/OGŁOSZENIE

Cała strona A3 na kieleckich stronach 

Gazety Wyborczej

KAMPANIA LINKÓW SPONSOROWANYCH

666 przekierowań z Google’a na stronę 

Dymarek Świętokrzyskich

ZREALIZOWANO



Gazeta.pl Podróże
Artykuł sponsorowany

Stały format reklamowy, widoczny 24h przez 7 dni trwania 
kampanii.

Czas trwania kampanii: 7 dni

Współpraca z Radiem Kielce

- 80 spotów reklamowych  „Zaproszenie 

na przebój tygodnia”

Imprezy promocyjne –

Dymarki Świętokrzyskie



Promocja Dymarek 

Świętokrzyskich w programie 

„W 80 dni dookoła lata”

Współpraca z Pocztą Polską  

- wydanie okolicznościowych 

znaczków pocztowych, kart i 

stempla

Imprezy promocyjne –

Dymarki Świętokrzyskie

http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&docid=kMqVqRWxksSDFM&tbnid=5IjcyqizAX-QjM:&ved=0CAUQjRw&url=http://godzina-otwarcia.pl/firma/9773.html&ei=AGxBUtKmAsnRtAbi1IGYCg&psig=AFQjCNFMmsUlB3Z0pmesvIJIFXARcWNb7Q&ust=1380105578764210
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&docid=kMqVqRWxksSDFM&tbnid=5IjcyqizAX-QjM:&ved=0CAUQjRw&url=http://godzina-otwarcia.pl/firma/9773.html&ei=AGxBUtKmAsnRtAbi1IGYCg&psig=AFQjCNFMmsUlB3Z0pmesvIJIFXARcWNb7Q&ust=1380105578764210


17-18 sierpnia

Udział w Dymarkach Świętokrzyskich wraz z 

kapsułą promocyjną 

Imprezy promocyjne –

Dymarki Świętokrzyskie



Imprezy promocyjne –

Biskupin, Obrazów

Udział mobilnego stoiska promocyjnego w 

imprezach plenerowych:

• Europejskie Święto Jabłka w Obrazowie

• XIX Festyn Archeologiczny



Wykonanie mobilnej kapsuły 5D

odbiór w I kwartale 2014 roku

Bez kosztów w roku 2013



Akcja medialna w telewizji, radiu i 

prasie ogólnopolskiej oraz regionalnej 

oraz wizyty studyjne

Aranżacja artykułów na temat związany z 

woj. świętokrzyskim oraz poszczególnymi 

obszarami produktowymi (turystyka 

kulturowa, aktywna, dzieci i młodzieży, 

biznesowa, uzdrowiskowa i agroturystyka). 

Reklama poszczególnych wydarzeń m.in.  

Dymarek Świętokrzyskich 



Akcja medialna w telewizji, radiu i 

prasie ogólnopolskiej oraz regionalnej 

oraz wizyty studyjne

Aranżacja artykułów na temat 

związany z woj. świętokrzyskim 

oraz poszczególnymi obszarami 

produktowymi (turystyka kulturowa, 

aktywna, dzieci i młodzieży, 

biznesowa, uzdrowiskowa i 

agroturystyka), a także promocja 

wydarzeń specjalnych (w tym –

Sabat Czarownic, artykuły w 

tytułach branżowych m.in. 

Podróżach

ZREALIZOWANO



2 wizyty studyjne zakończone udziałem w AGROTRAVEL V

3 – 6 kwietnia - dziennikarze z mediów ogólnopolskich

4 – 7 kwietnia - grupa przedstawicieli Europejskiej Sieci 

na Rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich 

2 wizyty studyjne dziennikarzy z krajów Europy Zachodniej

zakończone udziałem w koncercie „Sabat Czarownic”

20 – 23 czerwca - dziennikarze z Holandii i Skandynawii

21 – 24 czerwca - dziennikarze z Belgii

Akcja medialna w telewizji, radiu i prasie 

ogólnopolskiej i regionalnej 

oraz wizyty studyjne

ZREALIZOWANO

Wzięło udział 61 osób



Beneficjent: Województwo Świętokrzyskie

Partner: Regionalna Organizacja Turystyczna Województwa Świętokrzyskiego

Budżet: 24 870 588,44 PLN (5,88 mln Euro)

Czas trwania projektu: 30.10.2012-31.12.2015

Planowany koszty w 2013 roku: 750 000,00 zł

Celem projektu jest promocja 5 regionów Polski Wschodniej jako

idealnego miejsca do uprawiania turystyki aktywnej rowerowej

(wykreowanie mody), w oparciu o wytworzoną trasę rowerową oraz

istniejące szlaki dochodzące.

TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA

ZREALIZOWANO



W I połowie 2013 roku większość podejmowanych działań

związana jest z wdrożeniem projektu do realizacji. Obejmują one

m.in.:

 stworzenie dokumentu pn. Program promocji i rozwoju tras rowerowych 

w Polsce Wschodniej na lata 2013-2020,

 stworzenie biura projektu w tym wdrożenie procedur wymaganych 

Programem.

TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA



W II połowie 2013 roku kontynuowane są działania związane

z wdrożeniem projektu do realizacji. Obejmują one m.in.:

 tworzenie dokumentu pn. Program promocji i rozwoju tras rowerowych 

w Polsce Wschodniej na lata 2013-2020,

 przygotowanie i złożenie wniosku o dofinansowanie projektu,

 podpisanie umowy o dofinansowanie,

 wybór obsługi prawnej projektu w drodze przetargu nieograniczonego.

TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA



TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA

NAZWA I ZNAK SZLAKU 



TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA

STANDARYZACJA 
WYDAWNICTW



TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA

GADŻETY



TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA

OZNAKOWANIE 
TURYSTYCZNE 

TRASY



TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA

OZNAKOWANIE TURYSTYCZNE TRASY



TRASY ROWEROWE W POLSCE 

WSCHODNIEJ - PROMOCJA

Stworzenie biura projektu w tym wdrożenie procedur 

wymaganych Programem



TRASY ROWEROWE 

W POLSCE WSCHODNIEJ - PROMOCJA

Stworzenie dokumentu pn. Program promocji i rozwoju tras 

rowerowych w Polsce Wschodniej na lata 2013-2020





Trasa przecina 

42 turystyczne 

szlaki rowerowe



REALIZACJA PROJEKTU 

„Nowoczesny pracownik firmy 
turystycznej”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna 

Województwa Świętokrzyskiego

Okres realizacji: 01.10.2011 – 31.03.2013

Źródło dofinansowania: POKL 8.1

Rozwój pracowników i przedsiębiorstw w regionie.

Wartość projektu:

364 078,00 zł 

ZREALIZOWANO



„Nowoczesny pracownik 

firmy turystycznej”

Cel projektu:

podniesienie poziomu kompetencji 

zawodowych 240 pracowników 

branży turystycznej.

Rezultaty projektu:

26 szkoleń

275 osób

30 firm

Firmy, które wzięły udział w projekcie:

 Hotele i pensjonaty: 

Łysogóry, Aviator, Odyssey, Panorama, Blikle,

Jodłowy Dwór, Dal, Dudek, Malinowy Zdrój, 

Zamek Dersława, Sanato, Słowacki SPA,  

Afor, Natura, Słoneczny Zdrój, Tęczowy Młyn, 

Europa, Hotel 365, Stangret

 Sanatorium Włókniarz

 restauracje: Cynamonowa, Dorotka, Telegraf

 biura podróży: Prima Tour, Abex

Bezpłatne szkolenia i doradztwo:

2 dni x 8 godzin dydaktycznych 

+ 1 dzień doradztwa x 8 godzin dydaktycznych. 

Grupy szkoleniowe 10-12 osób. 

ZREALIZOWANO



„Nowoczesny pracownik firmy 

turystycznej”
Rezultaty osiągnięte w wyniku realizacji projektu:

Uczestnictwo w szkoleniach było współfinansowane ze środków Europejskiego Funduszu Społecznego  

w ramach Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki.

Rezultat Wartość zakładana Wartość osiągnięta
%  osiągnięcia zakładanych 

wartości wskaźników

Podwyższenie poziomu wiedzy o regionie w grupie min. 80 

osób
80 80 100,00  %

Podniesienie kluczowych kwalifikacji zawodowych min. 80 

pracowników
80 99

123,75  %

Wzrost umiejętności efektywnego zarządzania zasobami 

firmy min. 80 pracowników
80 96

120,00  %

Konferencja zamykająca projekt dla min. 65 osób 65 93 143,08  %

Uczestnicy szkoleń – kadra zarządzająca i pracownicy 

zatrudnieni w MŚP
240 275 114,58  %

ZREALIZOWANO



REALIZACJA PROJEKTU 

Projekt współpracy ponadnarodowej
„Międzynarodowe doświadczenie kluczem do sukcesu 

w branży turystycznej regionu świętokrzyskiego”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna 
Województwa Świętokrzyskiego
Okres realizacji: 1.09.2013 – 30.06.2015
Źródło dofinansowania: POKL 9.2
Podniesienie atrakcyjności i jakości szkolnictwa zawodowego
Wartość projektu: 1 223 866,00 zł

Projekt realizowany w partnerstwie z firmą LTAS 

(Language Testing and Assessment Services) Ltd. 

z miasta Poole w Wielkiej Brytanii .



Cel główny projektu:

zdobycie przez 200-stu uczniów Zespołu Szkół Ekonomicznych im. Oskara Langego w 

Kielcach kompetencji i umiejętności praktycznych niezbędnych do funkcjonowania na 

zintegrowanym rynku europejskim. 

Zakres projektu:

 kursy zawodowe (Nowoczesna rachunkowość w hotelarstwie, Pilotaż i przewodnictwo

oraz kultura brytyjska, Współczesne hotelarstwo, 

Gastronomia w praktyce)

 doradztwo zawodowe 

 płatne staże w Kielcach i okolicy 

 szkolenia podczas wizyty studyjnej u partnera zagranicznego 

 doposażenie szkoły 

 Stworzenie dla uczniów szkoły Europejskiego Centrum Informacji

Projekt współpracy ponadnarodowej 

„Międzynarodowe doświadczenie kluczem do sukcesu 

w branży turystycznej regionu świętokrzyskiego” 
współfinansowany ze środków Unii Europejskiej 

w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego



Działania poza projektami



WYDAWNICTWA

- 58 -

ZREALIZOWANO

Bezpłatne wydawnictwa 

na koncert SABAT 

CZAROWNIC 4, ŚWIĘTO 

KIELC oraz Benefis serialu 

CZARNE CHMURY

dystrybucja:

 Amfiteatr Kadzielnia

 stoisko ROT podczas 

Święta Kielc 28-

30.06.2013 r.

 Stoisko ROT podczas 

Benefisu



WYDAWNICTWA

Kalendarz ROT –
nakład 26500 
egzemplarzy

Dystrybucja Echo 
Dnia



V Międzynarodowe Targi 

Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL

5 – 7 kwietnia 2013 r.

- 60 -

ORGANIZATORZY WSPÓŁORGANIZATORZY

KRAJ PARTNERSKI:

REGION CENTRALNEJ FINLANDII

REGION PARTNERSKI:

WOJEWÓDZTWO LUBELSKIE

ZREALIZOWANO



AGROTRAVEL 2013

WYSTAWCY

2009 r. 
80*

2010 r. 
107

2011 r. 
148**

2012 r. 
141***

2013 r. 
167

W 2013 r. na stoiskach obecnych było 

również 13 ofert z projektu:

Ponad 23 tys. zwiedzających



V Międzynarodowe Targi 

Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki

AGROTRAVEL 
Powierzchnia wystawiennicza

Wydarzenia towarzyszące:
• Międzynarodowa konferencja

• Warsztaty dla młodzieży na WSEiP

• Blok warsztatowo-dyskusyjny

• Prezentacja województwa lubelskiego

• Wyjazdy studyjne dla uczestników konferencji

• Study tour dla dziennikarzy

• Wystawa o Najlepszych Produktach Turystycznych – certyfikatach POT 

• Kiosk multimedialny POT

• AgroTrip dla przedstawicieli zagranicznych  KSOW-ów

• 1173 m2

2009 r.
• 1285 m2

2010 r.
• 1657 m2

2011 r.
• 2187 m2

2012 r.

• 2292 m2

2013 r. 



Konkursy dla wystawców
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Konkurs 
na najciekawsze stoisko 

I miejsce dla Urzędu Marszałkowskiego 
Województwa Wielkopolskiego

II miejsce dla Urzędu Marszałkowskiego 
Województwa Lubelskiego

III miejsce dla Fundacji Szlaku Przygody

Wyróżnienie dla Urzędu Marszałkowskiego 
Województwa Mazowieckiego 

Konkurs
na najciekawszy pakiet                     

turystyki wiejskiej 

I miejsce PAKIET „EKOLOGICZNIE, AKTYWNIE 
I KREATYWNIE W KRAINIE RUMIANKU 
DLA STOWARZYSZENIA AKTYWIZACJI 

POLESIA LUBELSKIEGO

II miejsce PAKIET „SZLAK ŻELAZA 
I KOWALSKICH TRADYCJI” DLA GMINNEGO 
OŚRODKA KULTURY W WOJCIECHOWIE"

III miejsce PAKIET „ODPOCZNIJ 
NA STOBRAWSKIM ZIELONYM SZLAKU” 

DLA STOWARZYSZENIA LOKALNA GRUPA 
DZIAŁANIA STOBRAWSKI ZIELONY SZLAK 



Międzynarodowa Konferencja 

„Infrastruktura okołoturystyczna jako element 
wzbogacający ofertę obszarów wiejskich”

Kielce, 5 kwietnia 2013 r.

Wzięło udział 362 osoby 

58 gości zagranicznych z 21 

krajów 

Finlandia, Słowacja, Bawaria, Bułgaria, 

Białoruś, Angola, Chorwacja,  

Luksemburg, Algieria,  Gruzja, Francja, 

Uzbekistan, Mongolia, Bośnia i 

Hercegowina, Kazachstan, Turcja,  

Niemcy, Estonia, Belgia, Hiszpania, 

Rumunia 

w tym delegacja przedstawicieli 

Europejskiej Sieci na Rzecz Rozwoju 

Obszarów Wiejskich

ZREALIZOWANO



WARSZTATY DLA MŁODZIEŻY

WSEiP - organizator warsztatów dla młodzieży pn. 
„Jak urządzić infrastrukturę wiejską, aby przyciągnąć turystę do 

gospodarstwa agroturystycznego”

Udział wzięło 

160 uczniów 

z 23 szkół ponadgimnazjalnych 

z województwa świętokrzyskiego

oraz z Zespołu Szkół Centrum 

Kształcenia Rolniczego 

w Nakle Śląskim  

ZREALIZOWANO



Film promocyjny – NIE MA JAK POLSKA

oglądalność według AGB Nielsen 964 tys. widzów

Promocja atrakcji 

północnych powiatach 

województwa: 

 Starachowicki,

 Ostrowiecki,

 Skarżyski 

 Jędrzejowski 

 Konecki 

 Staszowski

Nagranie programu:  

21-22 kwietnia 2013

Emisja:

5 maja  2013 TVP 1 

ZREALIZOWANO



Regionalna Organizacja Turystyczna 

Województwa Świętokrzyskiego

www.swietokrzyskie.travel

www.rot.swietokrzyskie.travel

http://www.swietokrzyskie.travel/
http://www.rot.swietokrzyskie.travel/

