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PLAN DZIALANIA
Regionalnej Organizacji Turystycznej
Wojewddztwa Swietokrzyskiego
na rok 2014
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,Poprawa wizerunku turystycznego regionu poprzez promocje

waloréow wczesnobarokowego zamku Krzyztopor w Ujezdzie”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego
Okres realizacji: 1.04.2009 - 31.10.2014

Zrédto dofinansowania: RPO 2.3 Promocja gospodarcza i turystyczna.

Wartos¢ projektu: 5.000.000,00 zt

Planowane koszty 2014 roku: 571297,48 zt

PRZEDSIEWZIECIA FILMOWE - TELEWIZYJNO PROMOCYJNE

Produkcja i premiera filmu Gabriel
Film Gabriel zostat juz bardzo wysoko oceniony na wielu zagranicznych festiwalach miedzy innymi
w USAi Niemczech. Planowana uroczysta prapremiera odbedzie sie w Kielcach 1 kwietnia2014r.
z udziatem gwiazd filmu, wszystkich pozostatych aktoréw oraz ekipy produkcyjnej oraz wiadz
wojewodzkich i zaproszonych gosci. ROT planuje zorganizowac te prapremiere w budynku
Kieleckiego Centrum Kultury. Producent filmu konczy negocjaje z dystrybutorem Best Film, ktéra
ma przez rok emitowac film w kinach catej Polski. Emisjg filmu jest takze zainteresowana Grupa
NC+, czyli operator ptatnej telewizji Canal+. Na koncu film trafi do emisji w wybranej bezptatne;j
stacji telewizyjnej, negocjacje na temat wyboru w/w stacji trwajg. W ramach premiery w Kielcach
odbytaby sie takze wizyta studyjna dla dziennikarzy, pozwalajgca pokaza¢ im plenery
wykorzystane w filmie.




,Poprawa wizerunku turystycznego regionu poprzez promocje

waloréow wczesnobarokowego zamku Krzyztopor w Ujezdzie”

WYDAWNICTWA

Swietokrzyska Kraina Pleneréw Filmowych - wydawnictwo albumowe prezentujgce

Swietokrzyskie plenery, wzbogacone o archiwalne zdjecia z planéw filmowych realizowanych na
terenie obecnego wojewoddztwa Swietokrzyskiego (i dawnego kieleckiego). Fotografie udato sie
pozyskac dzieki Filmotece Narodowej, ktora jest partnerem wydawnictwa, a takze dzieki zbiorom
archiwalnym producentow i oséb prywatnych. Planowany naktad wydawnictwa 4 000 egzemplarzy.

Swietokrzyskie zamki, patace i dwory - wydawnictwo jest kontynuacjg serii mini przewodnikéw,

ktére oprdcz opisu atrakcji zawiera dane teleadresowe, informacje o dostepnosci obiektu a takze
ciekawostki. W przewodniku zostaty opisane wybrane obiekty sposréd wszystkich znajdujgcych sie
na terenie wojewodztwa swietokrzyskiego. Przy doborze obiektow kierowano sie atrakcyjnoscig
turystyczng, dostepnoscig dla odwiedzajgcych oraz rolg i znaczeniem obiektu
W przesztosci.

Planowany naktad: 4 000 egzemplarzy

Katalog produktéw turystycznych - skfad i druk wydawnictwa -. Wydawnictwo przygotowane na

potrzeby targébw zagranicznych. Prezentuje szereg gotowych pakietéw turystycznych wraz
z wyceng. Planowany naktad: 1000 egzemplarzy kazdej z wersji
jezykowych (wersja jezykowa: angielska i niemiecka)

Kielce - opracowanie, sktad i druk ulotki - (wersja jezykowa:

polska i angielska). Ulotka tworzona na zapotrzebowanie
Regionalnego Centrum Informacji Turystycznej. Opisuje spacer
po Kielcach z uwzglednieniem najwazniejszych zabytkéw
i atrakcji, dodatkowo zatgczony zostanie pogladowy plan centrum
miasta. Dzieki niej zainteresowani turysci w tatwy sposéb bedag
mogli poruszac sie po miescie. Planowany naktad 15 000 sztuk.

Adam Dapek

Swietokrzyska Kraina
eréw Filmowych



»Turystyczna promocja Regionu Swietokrzyskiego poprzez

produkcje audiowizualne, PR, reklame oraz inne nowoczesne
1nstrumenty 1 narzedzia”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego
Okres realizaciji: 20.07.2010- 31.03.2015

Zrédto dofinansowania: RPO 2.3 Promocja gospodarcza i turystyczna.

Wartos¢ projektu: 8.275.000,00 zt

Planowane koszty 2014 roku: 3237 003,24 zt

PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE
Emisja spotow promujacych swietokrzyskie stoki narciarskie w telewizji w terminie 01.01 -
15.012014r.

W lutym zakonczyta sie emisja w TVN 24 kampanii reklamowej opartej o wyprodukowany nowy spot
,Swietokrzyskie Czaruje — polec na narty”. Spot promowat turystke narciarskg w regionie oraz serwisy
www.narty-swietokrzyskie.pl i www.swietokrzyskie.travel. W ramach kampanii w styczniu oraz lutym
w TVN 2?24 wyemitowano tgcznie 110
8-sekundowych billboardow sponsorskich przy
prognozie pogody.

www.narty-swietokrzyskie.pl

Kampania promujaca inwestycje w Specjalnej
Strefie Ekonomicznej Starachowice. W ramach
przewidzianego budzetu planowana jest produkcja
i emisja nowego spotu reklamowego w stacjach
tematycznych m.in. TVN 24, ewentualnie TVN 24
Koszt: Biznes i Swiat oraz Polsat Biznes (zaleznie od

oszt: o L . .
] wynikow ogladalnosci). W zatozeniu kampania ma
pokazywac nie w tylko samg strefe, ale takze wazne
dla potencjalnych inwestorow otoczenie tj. mozliwosci edukacyjne, walory turystyczne,
infrastrukture itp. zgodnie z zapotrzebowaniem i sugestiami SSE Starachowice.

12. Miedzynarodowy Festiwal Kultury Dzieciecej w Pacanowie (30 maja-1 czerwca 2 014 roku)
Najwieksze, przedsiewziecie artystyczne promujgce kulture i edukacje dzieciecg w wojewodztwie
Swietokrzyskim, skierowane do publicznosci familijnej, potgczone z obchodami Miedzynarodowego
ziecka. Wsrdéd najwazniejszych punktow programu planowane sg nastepujgce
arzenia: Wielki Tekst Wiedzy o Bajkach z udziatem piosenkarzy, sportowcéw,
réw ktory poprowadza: Paulina Chylewska, Maciej Ortos.
nowany jest takze koncert z udziat gwiazd m.in.: Sylwi Grzeszczak, Enej, Rafata
ozowskiego i Lemona. Ponadto w ramach festiwalu odbeda sie Spotkania Mistrzow
tru, Spotkania Mistrzow Muzyki, Bajkowy Korowdd, prezentacje artystyczne gosci
z Norwegii (dzieci, grupy rekonstrukcyjne) warsztaty kreatywne dla dziecii mtodziezy.
Organizatorzy: Europejskiego Centrum Bajki w Pacanowie, Regionalna Organizacja
Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
tokrzyskiego

koszt:
150 000 zt




»Turystyczna promocja Regionu Swietokrzyskiego poprzez
produkcje audiowizualne, PR, reklame oraz inne nowoczesne
1nstrumenty i narzedzia”

PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE

»Sabat Czarownic 5”

27.06.2 014 Amfiteatr Kadzielnia, transmisja TVP 2,godz.# 1.10

Tegoroczny Sabat Czarownic ma by¢ wyjgtkowy z okazji swojego pieciolecia. Sabat poprowadza...
Szatan, a konkretnie Barbara Kurdej - Szatan, akorka znana z reklamy Play oraz Anna Mucha,
aktorka z serialu ,M jak Mitos¢”. Wsrod planowanych na ten rok wykonawcow znalezli sie m. in.
Maryla Rodowicz, Maciej Malenczuk, Zakopower, Wilki, Piersi, Justyna Steczkowska, Mariusz
Ostrowski, Kielecki Teatr Tanca, Kabaret Pod Wyrwigorszem. Sabat ma w wiekszym niz
dotychczas stopniu nawigzywaé¢ do magii, legend regionu oraz jego prehistorycznych korzeni
(tetrapod). Folkowym nawigzaniem do tradycji regionu ma by¢ przeb¢j ,Batkanica” zespotu Piersi

'\‘E:\

koszt:
1 000 000 zt




»Turystyczna promocja Regionu Swietokrzyskiego poprzez

produkcje audiowizualne, PR, reklame oraz inne nowoczesne
1nstrumenty 1 narzedzia”

PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE

»Promujmy Polske razem” - ambientowa kampania promocyjna POT

Planowany termin 27.06 przy okazji Sabatu Czarownic lub we wrzesniu

Gtéwny punkt programu jednodniowej akcji plenerowej to aranzowanie bajkowych scenek
zaczerpnietych z kreacji bajkowej kampanii ,Bajkowy urlop w Polsce’- przeprowadzonej przez POT.
Ttem akcji staje sie instalacja z bajkowym layoutem ustawiana w ruchliwych, srédmiejskich punktach
miasta.

~2Aktorami” sg goscie oficjalni, na czele z przedstawicielami wtadz samorzgdowych, ponadto
przedstawiciele regionalnych organizaciji turystycznych, reprezentanci produktow turystycznych z
regionu uhonorowanych certyfikatem POT,dziennikarze obecni na konferencji oraz zaproszona
gwiazda. Jednak najliczniejszg grupg odgrywajgcych bajkowe sytuacje sg zwykli ludzie - mieszkancy
(a takze turysci), ktérzy przez caty czas trwania ambientu majg by¢ gtdwnymi aktorami wydarzenia.

Inne produkcje audiowizualne:
« Koszty przygotowania i produkcji ptyt A
DVD ,Sabat Czarownic 5” paly
« Emisja wyprodukowanych spotow lub 141 935 zt
produkcja nowych spotow, filmoéw, felietonow
« Reklama w mediach elektronicznych i
drukowanych

« Widowisko modowe “Po zmierzchu” - ,
przewidziane na okoto 60 minut, "rg;im
nawigzujgce go stynnej literackiej sagi 90 000 zt
.Zmierzch”, ale z wykorzystaniem
elementéw magii i czarow, odwotujgcych sie
do wojewddztwa Swietokrzyskiego. Pomyst
wedtug scenariusza i w rezyserii Anny
Skuratowicz opiera sie na wykorzystaniu
kolekcji mody projektantéw krakowskich i
kieleckich, ktore odwotujg sie do elementéw

magicznych, ale tez swietokrzyskich. W widowisku zostang wykorzystane lasery, dymy oraz
pokazy capoeiry. W zatozeniu widowiska ma by¢ skonstruowane tak, aby mozna je byto
pokazywac takze podczas innych eventow. Widowisko zostanie po raz pierwszy wystawione
01.05.2014 r. w Sandomierzu, jako element eventu promujgcego 10-tg rocznice wstgpienia
Polski do Unii Europejskiej.

ZAKUP FILMOW REKLAMOWYCH | PREZENTACJI AUDIOWIZUALNYCH NA POTRZEBY PROMOCJI

W ramach tego dziatania planuje sie produkcje
w Kkolejnego filmu w technologii 3D, ktory wyswietlany
| bedzie w mobilnym kinie.

W zatozeniu film bedzie kompilacjg kroétkiej
ekranizacji legendy o Sabacie Czarownic
i symulacji lotu na miotle. Istotg produkcji jest
przedstawienie atrakcji turystycznych Wojewddztwa
Swietokrzyskiego na kanwie réznych form turystyki aktywnej w regionie $wigtokrzyskim.

Film sktada¢ bedzie sie z kompilacji dynamicznych uje¢ wykonanych z perspektywy czarownicy
latajgcej na miotle. Zdjecia wykonywane bedg w taki sposdb, aby jak najlepiej wykorzysta¢ efekty
dostepne wKinie.

207 375 zt




»Turystyczna promocja Regionu Swietokrzyskiego poprzez

produkcje audiowizualne, PR, reklame oraz inne nowoczesne
1nstrumenty 1 narzedzia”

CZARUJACA KAPSUtA PROMOCYJNA

Zakup mobilnej kapsuty wraz z wyposazeniem - odbiér zamowienia, magazynowanie

Kwota stanowi wynagrodzenie dla wykonawcy mobilnego kina - Czarujgcej Kapsuty 5D.

Kino umozliwia¢ bedzie prezentacje filméw w formie obrazu trojwymiarowego. Projekcja zostanie
wzbogacona o efekty specjalne, m.in. podmuchy wiatru, zapachy, kurtyne wodng, taskotanie nég,
efekty Swietlne i dzwiekowe, generator dymu.

Tréjwymiarowy obraz 3D, zsynchronizowany z efektami specjalnymi daje iluzje rzeczywistosci
i uczestniczenia w akcji filmu.

Filmy realizowane na potrzeby kina utrzymane sg w konwencji pokazywania obrazu z perspektywy
lotu ptaka. Celem takiego zabiegu jest stworzenie efektu symulatora lotu na miotle, co zwigzane jest
z przekazem promocyjnym regionu opartym o legendy Swietokrzyskie i mity czarownicy.

koszt:
726 080 zt &

ZAKUP SAMOCHODU Z GARAZOWANIEM

Zakup samochodu jest $cisle powigzany z eksploatacjg mobilnego kina 5D. ROT chce w ten sposéb
uniezalezni¢ sie od firmy zewnetrzneji samodzielnie przewozi¢ mobilne stoisko targowe orazkino5D
na |mprezy targowe i eventy. Wybor samochodu nastapl po przeanallzowanlu opinii ekspertow codo

lub

koszt:
300 000 zt




»Turystyczna promocja Regionu Swietokrzyskiego poprzez

produkcje audiowizualne, PR, reklame oraz inne nowoczesne
1nstrumenty i narzedzia”

PRZYGOTOWANIE | DRUK WYDAWNICTW

Druk wydawnictwa:

Bajki Swietokrzyskie - to wersja papierowa powstatych audiobookdéw, zawiera 5 réznych
opowiesci, ktorych akcje majg miejsce w wojewodztwie swietokrzyskim. Bajki sg ilustrowane
licznymi rysunkami prezentujgcymi swietokrzyskie atrakcje. Wydawnictwo przygotowane w formie
ksigzkowej, stu stronicowe, wydane zostanie w naktadzie 5 000 egzemplarzy.

Opracowanie, sktad i druk folderu:
Najwieksze Atrakcje Turystyczne Wojewodztwa

Swietokrzyskiego - sztandarowe i wizerunkowe WIetOl.(rZySk]e
wydawnictwo ROT zawierajgce opisy atrakc;ji CcZaruje w 3D

turystycznych, z catego wojewodztwa wzbogacone
o dane teleadresowe. Folder wydany w nowej szacie
graficznej. czeié 1

168256 z4 |

Swietokrzyskie czaruje w 3D - druga cze$é
wydawnictwa o tym samym tytule wydana przez
ROTWS w 2013 r. Zamieszczone zdjecia najwiekszych
Swietokrzyskich atrakcjiz wykorzystaniem nowatorskiej
techniki 3D.

GADZETY

Zakup 50 figurek czarownicy wykonanych

z porcelany ¢mielowskiej, recznie malowanych
z turystycznym logo regionu i ROTu. W planach sg
takze gadzety standardowe typu: pendrive, kubki

koszt:
20 000 zt



»Turystyczna promocja Regionu Swietokrzyskiego poprzez

produkcje audiowizualne, PR, reklame oraz inne nowoczesne
1nstrumenty 1 narzedzia”

AKCJE MEDIALNE

w Internecie, telewizji, radio i prasie ogélnopolskiej oraz regionalnej - wizyty studyjne

Wizyta studyjna dziennikarzy polskich oraz tour operatoréw z Ukrainy: 9-1? kwietnia >014
Podczas wizyty zostanie zaprezentowana oferta turystyczna regionu sSwietokrzyskiego gtownie
w zakresie wypoczynku na obszarach wiejskich. Wizyte zakonczy udziat w konferencji prasowej Kraju
i Regionu Partnerskiego VI Miedzynarodowych Targow Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki
AGROTRAVEL i zwiedzanie wystawy.

Wizyta studyjna dziennikarzy ogélnopolskich w marcu/kwietniu2 014
Podczas premiery filmu ,Gabriel” w Kielcach pokazujgca plenery filmowe regionu swietokrzyskiego.

Wizyta studyjna dziennikarzy z Belgii 2 9 maja -2 czerwca?014.

Podczas wizyty zostanie zaprezentowana agroturystyka i turystyka aktywna, a dziennikarze zakonczag
zwiedzanie regionu udziatem w Jarmarku Agroturystycznym w Parku Etnograficznym w Tokarni.

Wizyta studyjna dziennikarzy polskich i zagranicznych (Niemcy, Ukraina) czerwiec 2014,
ietokrzyskie oraz osrodki SPA&Wellness.
plenerowym ,Sabat Czarownic”

BADANIA ILOSCIOWE | WIZERUKOWE

Pod koniec roku 2014 planowane jest zlecenie
wybranej agencji przeprowadzenie badan z zakresu
skutecznosci i efektywnosci dziatann promocyjnych
przeprowadzonych przez ROTWS. Badania te
bedg wsparciem do opracowywanej “Strategii
Rozwoju Turystyki w Wojewodztwie
Swietokrzyskim nalataz014-2020".

koszt:
36 055 zt




,Trasy rowerowe w Polsce wWschodniej - promocja”

Beneficjent: Wojewddztwo swietokrzyskie )

Partner: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego
Okres realizacji: 30.10.201% - 31.12.2015

Zrédto dofinansowania: RPO 2.3 Promocja gospodarcza i turystyczna.

Wartos¢ projektu: 24 870 588,44 PLN (5,88 min Euro)

Planowane koszty 2014 roku: 6 693 508,42 zt

W 2014 roku rozpocznie sie pierwszy etap realizacji projektu. Dziatania podejmowane w tym
okresie nastawione bedg gtownie na promocje idei projektu oraz zamierzonych efektéow
koncowych. Dziatania promujgce walory trasy rowerowej, stanowigce zachete do przyjazdu do
woj. Polski Wschodniej, podejmowane bedg w 2015 roku.

KAMPANIA TELEWIZYJNE

Promocja szlaku w formie product placement w dwéch odcinkach telewizji Sniadaniowej
Przewiduje sie do promocji projektu wykorzystanie formatu tzw. telewizji Sniadaniowej. Informacje
o budowanej trasie rowerowej pojawig sie w zaleznosci od Wykonawcy w stacji TVN (Dzien Dobry
TVN) lub TVP 2 (Pytanie na $niadanie). Promocja realizowana bedzie poprzez wejscia na zywo,
wywiady z ciekawymi osobami, zapowiedzi pogody itp.

L..:p

Zakup materiatéw do emisji (Spot, filmy promocyjne, film 3d do kapsuty)

koszt:
921 300 zt




,Trasy rowerowe w Polsce wWschodniej - promocja”

RADIO

Cykl audycji w rozgtosniach regionalnych
W ramach komunikacji wewnetrznej skierowanej
gtéwnie do mieszkancow wojewodztwa przez teren
ktérych przebiegat bedzie szlak, zaaranzowan
zostanie cykl audycji w rozgtosniach regionalnych.
W ramach podejmowanych dziatan przeprowadzona
zostanie kampanii informacyjna o efektach projektu
i ich wptywie na rozwaj regionu.

koszt:

73 800zt

KAMPANIA PROMOCYJNA W PRASIE

Przeprowadzenie kampanii prasowej
Informacje o projekcie pojawig sie rowniez w wiodacych tytutach prasy regionalnej, ogolnopolskiej,
tematycznej, lifestylowej oraz turystycznej. Materiaty aranzowane bedg w formie artykutu, reklamy
prasowej, wywiadu aranzowanego, a takze relacji z podrézy.

687 570 zt

echodnia

KAMPANIA PROMOCYJNA W INTERNECIE

Przeprowadzenie spojnej kampanii w Internecie rowniez z wykorzystaniem mediéw
spotecznosciowych.

Uzupetnieniem dziatah mediowych bedzie kampania w Internecie. Obejmie ona zaréwno typowe
formy promociji jak reklama odstonowa w zasiegowych portalach ogdélnopolskich i regionalnych jak
réwniez reklame w portalach spotecznosciowych.

- Pozycjonowanie i Google AdWords, 60%0;;‘; "
- Kampanie odstonowe na portalach,
- Reklama banerowa,

- Konkursy.




,Trasy rowerowe w Polsce wWschodniej - promocja”

PORTAL TURYSTYCZNY

Jednym z istotniejszych wynikow realizacji projektu bedzie uruchomienie interaktywnego,
dedykowanego rowerzystom portalu internetowego. Oprocz typowych informacji dotyczgcych
szlaku, wyposazony zostanie w narzedzie do planowania tras rowerowych. Z innych funkcjonalnosci
serwisu wymieni¢ nalezy: interaktywng mape, moduty spotecznosciowe, blog, gry, materiaty,
multimedialne.

- interaktywna mapa szlaku,

- mozliwos¢ zaplanowania wtasnej trasy,

- wideo panoramy,

- filmy z regionu koszt:

- wersja na komorke do pobrania 400 000 zt
- mozliwos¢ dodawania swoich wycieczek,

- pobieranie $ladow trasy,

- videoblog ect,

KAMPANIA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH | KANALACH VIDEO

koszt:
83 640 zt




,Trasy rowerowe w Polsce wWschodniej - promocja”

PROMOCJA PROJEKTU W TYM PR

20 spotkan promocyjno - informacyjnych;
6 konferencji prasowych;

3 wizyty studyjne dziennikarzy krajowych
i zagranicznych;

Spotkania z partnerami projektu;
Wykonanie materiatbw promocyjnych.

UDZIAt W CZTERECH IMPREZACH TARGOWYCH | WYDARZENIACH TOWARZYSZACYCH
WYKONANIE STOISKA TARGOWEGO

W trakcie realizacji projektu zaplanowano udziat w szeregu imprez targowych i wydarzen
towarzyszgcych. W 2014 roku planowany jest udziat w 4 takich imprezach. Jako przyktadowe mozna
podac targi turystyczne w Poznaniu i Londynie, targi rowerowe BikeExpo w Kielcach.

koszt:
289 600 zt

MOBILNY ZESTAW PROMOCYJNY

Na potrzeby wydarzen targowych wykonane zostanie stacjonarne i mobilne stoisko targowe.
W wydarzeniach udziat bra¢ bedzie rowniez mobile kino 5D, ktére czasowo zostanie zaaranzowane
na potrzeby projektu.

koszt:
141 450 zt




,Trasy rowerowe w Polsce wWschodniej - promocja”

WYDAWNICTWA PROMOCYJNE

W zakresie wydawnictw
promocyjnych w 2014 roku
wykonana zostanie partia
obejmujgca gtoéwnie ulotki i mapy
zprzebiegiem szlaku.

koszt:
539 896 zt

MATERIALY PROMOCYJNE

Realizacja tego elementu projektu odbywac bedzie sie w kilku czesciach. Wiosng br. wykonana
zostanie | partia gadzetow w ilosci 37 500 szt. Bedg to zarowno drobne materiaty takie jak
dtugopisy, teczki, notatniki, jak rowniez gadzety dedykowane rowerzystom: pompki, dzwonki,
urzgdzenia GPS.

koszt:
556 575 zt

OZNAKOWANIE TURYSTYCZNE TRASY

koszt:
620 000 z




,Trasy rowerowe w Polsce wWschodniej - promocja”

INNE DZIALANIA WSPIERAJACE ROZWOJ PRODUKTU TURYSTYCZNEGO

W 2014 roku rozpocznie sie wdrazanie dziatan wspierajgcych rozwdj szlaku rowerowego jako
produktu turystycznego. Podejmowane czynnosci skoncentrowane bedg wokot
przygotowania dokumentacji i pozyskania niezbednych uzgodnien w zakresie:

- oznakowania szlakow turystycznych,

- wykonania witaczy,

- wdrozenia sieci miejsc przyjaznych rowerzyscie.

Wdrozenie i upowszechnienie standardow certyfikacyjno-lojalnosciowych

Kolejnym dziataniem niezbednym do przeksztatcenia trasy rowerowej w produkt turystyczny, jest
wdrozenie systemu lojalnosciowo-certyfikacyjnego na szlaku.

Systemem tym objete zostang:

- szlaki turystyczne, koszt:

- kwatery przyjazne rowerzystom, 281 888 7t

- pamiatki,

- rozwigzania pro-ekologiczne.

Przygotowanie struktur do zarzadzania produktem po okresie trwatosci

Niezbednym elementem do prawidtowego funkcjonowania szlaku w ujeciu produktu turystycznego,
jest utworzenie struktur ktore zajma sie zarzgdzaniem szlakiem po zakonczeniu realizacji projektu. W
ramach podejmowanych dziatan opracowana zostanie kompleksowa analiza aspektéw formalno-
prawnych w zakresie powotania operatora trasy w formule klastra turystycznego.

Stala wspétpraca z mediami

Istotnym elementem prowadzenia dziatann komunikacyjnych jest wspotpraca z mediami i dziatania
PR. Wiosng 2014 roku zorganizowana zostanie konferencja prasowa otwierajgca projekt oraz cykl
konferencji regionalnych.

Organizacja spotkan konsultacyjnych z partnerami
Na potrzeby czynnosci konsultacyjnych w projekcie organizowane bede jedno i dwu dniowe spotkania
konsultacyjne na terenie wojewodztwa partneréw zaangazowanych w realizacje projektu.

Promocja projektu

- wydruk Programu promocji i rozwoju tras rowerowych w Polsce Wschodniej na lata? 013-? 0% 0,
- przygotowanie strony internetowej projektu,

- wykonanie mobilnych mat. promocyjnych: roll-upy, Scianki prasowe, plakaty itp.




Projekt wspotpracy ponadnarodowej ,Miedzynarodowe doswiadczenie
kTuczem do sukcesu w branzy turystycznej regionu
sSwietokrzyskiego” wspdétfinansowany ze Srodkéw Unii Europejskiej
w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego
Okres realizaciji: 1.09.2013 - 30.06.2015

Zrédto dofinansowania: POKL 9.2 Podniesienie atrakcyjnosci i jakosci szkolnictwa zawodowego
Wartos¢ projektu: 1223 866,00 zt

Planowane koszty 2014 roku: 521 014,76 zt

Projekt skierowany

szkoty ksztatcgcej
technik obstugi tur
przez Unie Europe;js
Zakres projekt
- kursy zawodowe:
Nowoczesna
komputerowa
Obstuga klient]
Pilotaziprzew
Kultura brytyjs
Wspoétczesne
w hotelarstwie
Gastronomia
- doradztwo zawodg
- ptatne staze dlauc
- szkolenia i warsztg
- adaptacja i doposa
mieszkalnej, praco
- stworzenie dlaucz
- Konferencja nauk
z uwzglednieniem rogTOTIT SWICIORI 2y SR IO <1v
rozwigzania w zakresie ksztatcenia kadr turystycznych.




Projekt: Opracowanie strategii turystycznej wojeddztwa

swietokrzyskiego na lata 2014-2015

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego
Okres realizaciji: od momentu podpisania umowy — 31.12.2014

Zrédto dofinansowania: Ministerstwo Sportu i Turystyki

Wartos¢ projektu: 108 000,00 zt

Planowane koszty 2014 roku: 108 000,00 zt

Strategia Rozwoju Turystyki w wojewodztwie Swietokrzyskim na lata 2014-2020 po przejsciu
procesu konsultacji i legislacji stanowi¢ bedzie najwazniejszy dokument regionu w obszarze
turystyki. Strategia bedzie dokumentem planistycznym stanowigcym pewien generalny plan
systemowego, dtugofalowego dziatania samorzadu wojewodztwa (i wszystkich, ktorzy chcg im wtym
pomaéc) przy uwzglednieniu szans i zagrozen wynikajgcych ze zmiennego otoczenia i dziatan innych
podmiotow, ukierunkowany przez wartosci i opcje uznane przez spotecznosc lokalng, bazujgcy na
wewnetrznym potencjale sit i uwzgledniajgcy wewnetrzne stabosci. W tym kontekscie Strategia
koncentrowac sie bedzie na kompetencjach i zadaniach samorzgdu wojewddztwa swietokrzyskiego,
co nie wyklucza uwzglednienia szerszych oddziatywan m.in. w zakresie inspirowania samorzgdéw
lokalnych, organizacji pozarzgdowych oraz innych interesariuszy rynku turystycznego wojewodztwa
Swietokrzyskiego do wspotpracy, budowania porozumien, sieci, partnerstw, a takze tworzenia
komplementarnych z regionalng lokalnych strategii.

Istotnym czynnikiem wptywajgcym bezposrednio na kierunki planowania strategicznego bedg trendy
i tendencje réwniez w skali globalnej. Autorzy Strategii wezma pod uwage istniejgce i prognozowane
trendy i mody, szczegdlnie w zakresie Swiatowego rynku turystyki.

Strategia bedzie kompatybilna z dokumentami krajowymi, regionalnymi i sektorowymi,
W SZCZE Gttt iacicin e mie il bl ic 2 0

108 000 zt



Dziatania poza projektami

TARGI TURYSTYCZNE | EVENTY

Rynek krajowy:

NASTYKU KULTUR wtodziZ 1-2 3 lutego 2 014 roku, Pwariont [l TGN
GLOB w Katowicach 2 8-30 marca 2 014 roku, raoes Il ss000z
AGROTRAVEL w Kielcach 11-13 kwietnia? 014 roku,

TOUR SALON w Poznaniu 2 3-2 5 pazdziernika? 014 roku, }Zreanzowane tylko

arLdO=

TT Warsaw 2 7-2 9 listopada 2 014 roku. w przypadku | wariantu

Na wszystkich targach krajowych ROTWS jest organizatorem stoiska regionalnego. Wielko$¢
powierzchniwystawienniczej— 50 m?* (AGROTRAVEL - 100 m?) w ustawieniu wyspowym.

Region promowany bedzie poprzez udziat na targach krajowych ODLOTOWEJ KAPSULY 5D.
Mobilne kino, ktére jest réwniez stoiskiem promocyjnym regionu Swietokrzyskiego, wyposazono
w ruchome fotele, efekty stroboskopowe, efekty deszczu, realizowane w postaci emisji pary wodnej,
w efekty zapachowe oraz zmienng cyrkulacje
powietrza, imitujgcg wiatr. To wszystko oferuje
Odlotowa Kapsuta 5D, prezentujgc niezwykte
i zaskakujgce oblicze naszego regionu.
Podczas kazdej imprezy targowej towarzyszg
ROT—-owi podwystawcy, dla ktorych przygotowano
lady promocyjne.

ROT bedzie rowniez brat udziat wraz z kapsutg
5D w innych imprezach promocyjno -
turystycznych naterenie kraju.

| wariant - ll'wariant ==
koszt: ~ koszt: :
50 000 zt 30000z - -



Dziatania poza projektami

TARGI TURYSTYCZNE | EVENTY
Rynek zagraniczny:

1. SALON DES VACANES w Brukseli 6-10 lutego 2014 roku 5'80553 ;
2. ITB w Berlinie 5-9 marca 2014 roku “

Podczas imprez zagranicznych ROT zaprezentuje oferte regionu na wspélnym stoisku narodowym
POLSKA - ktorego organizatorem jest Polska Organizacja Turystyczna.

Stoisko w spojnej wizualizacji podzielone jest na regiony, ktére wraz ze swoimi podwystawcami
szykujg promocje skierowana do klienta zagranicznego. Podczas targow w Brukseli Swietokrzyskie
dysponowato stoiskiem o powierzchni 8 m?, podczas targéw w Berlinie — 30 m..2




Dziatania poza projektami

VI MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYKI WIEJSKIEJ |
AGROTURYSTYKI AGROTRAVEL 11 -13 KWIETNIA 2014

VI -te Miedzynarodowe Targi Turystyki Wiejskief AGROTRAVRL

odbedg sie w dniach 11-13 kwietnia 2014 r. Targi AGROTRAVEL
to najwazniejsza wyspecjalizowana impreza wystawiennicza
w Polsce, ktéra integruje branze turystyczng z obszaréw wiejskich
Polski i Europy. W tym roku Regionem Partnerskim
AGROTRAVEL jest Wojewodztwo Wielkopolskie, a Krajem
Partnerskim Ukraina, Obwod Winnicki

« W programie targéw:

« prezentacje oferty wypoczynku na wsi przez krajowych
i zagranicznych wystawcoéw,

jarmark produktow regionalnych i rzemiosta,

scena kultury dla artystow ludowych, | wariant Il wariant
konkursy dla wystawcow i zwiedzajgcych, 10'60338 o 9(')‘%302333
konferencja prasowa Wojewddztwa Wielkopolskiego i Obwodu Winnickiego,

Uroczyste podsumowanie konkurséw AGROTRAVEL 2 014 i ceremonia wreczenia hagréd,

» Galabiesiadna - degustacja produktéw kulinarnych Regionu Partnerskiego oraz wystepy artystéw
z Wielkopolskiego i Ukrainy.

Imprezy towarzyszgce:

*Miedzynarodowa Konferencja pt.: Turystyka wiejska bez granic - Zaprezentowane zostang
perspektywy rozwoju turystyki na obszarach wiejskich w nowym okresie programowania Unii
Europejskiej w swietle dotychczasowych doswiadczen,

*Warsztaty dla mtodziezy ,Agroturystyczny kanon - od doswiadczen do przysztych modeli” w Auli

WSEPINMw Kielcach,
*blok warsztatowo-dyskusyjny:

- Pieknie i swojsko - czyli 0 estetyce w gospodarstwach agroturystycznych,

- Odnawialne zrodta energii w agroturystyce,

- Mate przetworstwo szansg rozwoju turystyki w gminie,

- Wycinanki, malowanki, pisanki— bogactwo ukrainskiego rekodzieta,

- Dzien ekspercki , Turystyka zréwnowazona kluczem do sukcesu ustug agroturystycznych”,

*Wizyta studyjna AgroTrip dla przedstawicieli zagranicznych KSOW-o6w,

*Wizyta studyjna dziennikarzy (przedstawiciele partneréw medialnych) i touroperatoréw zagranicznych.
*Spotkanie dla przedstawicieli 10 krajéw, ktore przyjety cztonkostwo Unii Europejskiej w 2004 r., na
temat wymiany doswiadczen w zakresie turystyki wiejskiej z perspektywy 10-lecia.

-Dwa wyjazdy studyjne dla uczestnikow konferencji i warsztatow: Swiat w miniaturze / Sladami
starozytnych hutnikéw oraz Swietokrzyskie Sztetle i Sredniowieczny Gréd.




Dziatania poza projektami

KALEJDOSKOP ROTWS

Wydawnictwo informujgce cztonkéw o osiggnieciach roku
2013 i planach na rok 2014. Szacowany naktad okoto 500
egz., format A-4, papier kreda, 16 - 20 stron.

EKSPOATACJA SAMOCHODU .
Koszty transportu kapsuty w tym paliwo, optata

Viatol i za przejazd autostradami. Koszty vf/)g'r‘lgr:’glg
przegladdéw rejstracyjnych i ubezpieczenia. T

100 000 zt

DzIALALNOSC GOSPODARCZA JAKO DODATKOWE ZRODrO
PRzYCHODOW ROT

Zostanie uruchomiona dziatalnos¢ gospodarcza w formie spotki
z 0.0 o0 roboczej nazwie ,Regio-travel” celem pozyskiwania
dodatkowych  zrodet przychodéw ROT a jednoczes$nie
komercjalizowania produktéw turystycznych regionu oraz
rozszerzenia dziatalnosci RCIT . Spotka zajmowacé sie bedzie
sprzedazg wydawnictw turystycznych oraz pamigtek
regionalnych w siedzibie RCIT. Prowadzi¢ bedzie ponadto
sprzedaz agencyjng imprez turystycznych (prowadzong przez
Swietokrzyskich organizatorow turystyki) jak réwniez sama

DzIALALNOSC REGIONALNEGO CENTRUM INFORMACJI TURYSTYCZNEJ

koszt:
bedzie takim organizatorem (wpis do rejestru Organizatorow 15 000 zt
i Posrednikow Turystycznych). Dziatalnos¢ sprzedazowa
dotyczyc¢ bedzie oferty Regionu Swietokrzyskiego.

- Obstuga turystéow i prowadzenie badan ilosciowo-jakosciowych obstugiwanych turystow.

- Obstuga cyfrowego systemu Informacji Turystycznej:

Koszt zwigzany z naprawg Interaktywnej Mapy Regionu - ustuga APl Google oraz odswiezeniem

wizerunku platformy rezerwacji miejsc.
Administracja portalami turystycznymi woj. swietokrzyskiego:
« www.swietokrzyskie.travel
blog.swietokrzyskie.travel
tv.swietokrzyskie.travel

portale lokalne

Piekny Wschéd

Kampania Newsletter

Facebook SWIETOKRZYSKIE
Platforma rezerwacyjna —
www.rezerwacje.swietokrzyskie.travel

PLATFORMA REZERWACYJNA -
www.rezerwacje.swietokrzyskie.travel
-nowoczesne narzedzie umozliwiajgce
turystom rezerwacje miejsc noclegowych
Swietokrzyskich hotelach, przegladanie

komercyjnych ofert turystycznych oraz

planowanie wycieczek po regionie
Koszt 10 000,00 zt




Dziatania poza projektami

DzIALALNOSC REGIONALNEGO CENTRUM INFORMACJI TURYSTYCZNEJ

Dyzury dodatkowe podczas imprez w Kielcach:
Dyzury podczas dtugiego weekendu majowego, sezonu turystycznego oraz imprez
organizowanych przez kieleckie instytucje:
« dtugi weekend majowy (1 maja 2014),
Europejska Noc Muzedw,
. Swieto Kielc,
« dyzury w niedziele (lipiec i sierpien).

Wsparcie innych instytucji przy organizacji imprez
Wsparcie kieleckich instytucji w organizacji imprez:
« Swieto Kielc - obstuga uczestnikéw,

« Europejski Festiwal Mitosnikéw Kultury Ludowej EUROPEADA (? 3-27.07.2014) — uruchomienie
i prowadzenie okresowego punktu informacji turystycznej w biurze festiwalu,

- Dymarki Swietokrzyskie - promocja wydarzenia,
« Miedzynarodowe Sympozjum Starozytnego Hutnictwa w Nowej Stupi (> 6-30.08.2014) - zakres
dziatan do ustalenia.

Okres trwatosci projektu - centrai punkty IT

W 2014 roku planowana jest akcja informacyjna wéréd cztonkéw ROTWS dotyczgca funkcjonowania
centréw i punktéw informacji turystycznej po zakonczeniu okresu trwatosci projektu ,Kampania
promocyjna wojewddztwa swietokrzyskiego” oraz podjecie dziatarh majgcych na celu zabezpieczenie
funkcjonowania CITiPIT w kolejnych latach.




Dziatania poza projektami

DzIALALNOSC REGIONALNEGO CENTRUM INFORMACJI TURYSTYCZNEJ

5-lecie systemu IT (w ramach obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki)

W 2014 roku uptynie 5 lat od momentu utworzenia pierwszych punktéw i centréw IT z projektu
,Kampania Promocyjna Wojewddztwa Swietokrzyskiego”, w tym Regionalnego Centrum Informacii
Turystycznejw Kielcach.

W zwigzku z tym powstaty plany, aby program organizowanych przez Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Swietokrzyskiego obchodéw Swiatowego Dnia Turystyki wzbogacié o elementy
dotyczgce funkcjonowania systemu informacji turystycznej wojewddztwa Swietokrzyskiego, w tym
0 podsumowanie dziatalnosci systemu IT w latach 2009-2014, o prezentacje eksperta
(przedstawiciela Forum Informaciji Turystycznej dziatajgcego przy Polskiej Organizacji Turystycznej)
o0 przygotowanie podziekowan i wyroznien dla Partneréw tworzgcych system IT (dyplomy lub
statuetki, itp.)

koszt 2 000,00 zt

Szkolenie dla pracownikéw obiektow z branzy turystycznej

Pilotazowe szkolenie wspotorganizowane z Oddziatem Swietokrzyskim PTTK w Kielcach skierowane
jest do osb6b pracujgcych w hotelach i obiektach turystycznych, zwlaszcza do recepcjonistow,
kasjeréw oraz innych osob majgcych bezposredni kontakt z klientem. Jednorazowe spotkanie
w formie interaktywnych zaje¢ / warsztatéw ma na celu pogtebienie wiedzy z zakresu:

- waloréw turystycznych i atrakcji Kielc i wojewddztwa swietokrzyskiego;

- informaciji praktycznych na temat organizacji pobytu gosci w regionie;

- dostepnosciinformaciji turystycznej (w sferze analogowej i cyfrowej).

Planuje sg 3 spotkania dla grup maksymalnie 10-osobowej: ? spotkania przed sezonem turystycznym
(kwiecien)ijedno—edycja zimowa (zima 2 014).

koszt 1 000,00 zt

Szkolenie dla pracownikéw CIT/PIT
Szkolenie dla pracownikéw CIT/PIT w regionie swietokrzyskim z zakresu obstugi klienta oraz

krajoznawstwa. Planuje sig, zeby zajecia obejmowaty kilka spotkan - zaréwno w sali, jak i wycieczek
terenowych.(dziatanie uwarunkowanego od pozyskania zewnetrznego zrodta finansowania)

Obstuga kapsuly ROT na najwazniejszych imprezach w Targach Kielce
Promocja wojewodztwa swigtokrzyskiego na najwazniejszych targach w halach Targdw Kielce
poprzez obstuge stoiska ROT WS.(koszt osobowy zawarty w kosztach administracyjnych)

Koszty administracyjne RCIT:
koszt 13 000,00 zt




Dziatania poza projektami

drumys




Plan finansowy ROT na 2014 r.

| WARIANT
KOSZTY DZIALALNOSCI STATUTOWEJ

Dziatania poza projektami 399 000,00 zt

11 500 823,90 zt

KOSZTY DZIALALNOSCI ADMINISTRACYJNEJ

Koszty osobowe 440 528,00 zt

(wynagrodzenia i narzuty ZUS)

Koszty nieosobowe 226 355,00 zt

- zuzycie materiatéw i energii 25000,00 zt
- ustugi obce (czynsze, ustugi 153 000,00 z
telekomunikacyjne, prawnicze, pozostate) t
- podatki i optaty 26 000,00 z
- amortyzacja 355,00 zt
- pozostate koszty 40 000,00 zt

666 883,00 zt




Plan finansowy ROT na 2014 r.

| WARIANT

Projekt dofinansowany ze 54 000.00 zt
srodkéw Ministerstwa Sportu ’
i Turystyki

Agrotravel 90 000,00 zt
Przychody na Agrotravel zwigzane z
realizacjg umow zawartych pomigdzy
ROT WS a MSIT , ktére dotyczy¢ bedg
organizacji i koordynacji
Miedzynarodowej Konferencji Turystyki
Wiejskiej i Agroturystyki i Targéw
AGROTRAVEL V I.

Projekt trasy rowerowe Polski 6 693 508,42 zt
Wschodniej — promocja

Inne przychody z dziatan

statutowych (m.in.. targi) 50 000,00 zt

Zysk z roku 2013 r. 77 454,29 zt
11 584 621,28 zt

WARIANT |
przy zakiadanej sktadce Urzedu
Marszatkowskiego
650 000,00 zt

PLANOWANY
WYNIK
FINAN
201

- 583 0




Plan finansowy ROT na 2014 r.

Il WARIANT
KOS4 DZIF

Dziatania poza projektami 309 000,00 zt

11 358 888,00 zt

KOSZTY DZIALALNOSCI ADMINISTRACYJNEJ

Koszty osobowe 440 528,00 zt

(wynagrodzenia i narzuty ZUS)

Koszty nieosobowe 226 355,00 zt

- zuzycie materiatow i energii *5 000,00 zt
- ustugi obce (czynsze, ustugi 153 000,00 z

telekomunikacyjne, prawnicze, pozostate) t
- podatki i optaty SS 000,00 zt
- amortyzacja 355,00 zt
- pozostate koszty 40 000,00 zt

666 883,00 zt




Plan finansowy ROT na 2014 r.

Il WARIANT

turystycznej regionu Swietokrzyskiego”
otrzymamy 2 transze (po
zatwierdzeniu wnioskow o ptatnos¢
przez SBRR). WARIANT Il
przy zakladanej skladce Urzedu
Projekt dofinansowany ze 54 000.00 zt Marszatkowskiego
srodkéw Ministerstwa Sportu ’ 1 050 000,00 zt
i Turystyki

Agrotravel 90 000,00 24 PLANOWANY
Przychody na Agrotravel zwigzane z WYN I K
realizacjg umow zawartych pomiedzy
ROT WS a MSIiT , ktére dotyczy¢ beda F | N AN
organizacji i koordynacji
Miedzynarodowej Konferencji Turystyki
Wiejskiej i Agroturystyki i Targéw 20
AGROTRAVEL V I.

Projekt trasy rowerowe Polski 6 693 508,42 zt - 82 69 y
Wschodniej — promocja

Inne przychody z dziatan

statutowych (m.in.. targi) 50 000,00 zt

Zysk z roku 2013 r. 77 454,29 zi
11 943 072,56 zt
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