Plan merytoryczny i finansowy
Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewodztwa Swigtokrzyskiego
na 2011 rok

KOSZTY

KOSZTY
PROJEKT KAMPANIA PROMOCYJNA WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO

- Vakantiebeurs Utrecht
(11-16.01.2011)

- INTUREX Sosnowiec

Lp. | Dzialanie Koszty Informacja merytoryczna
1 System informacji turystycznej 85.766,00 Dz%alar}ie obejm}lj e wykqnanie 1 montai tabljc-wij[aczy dla turyst(')wz' innych
wojewodztw, ktorzy odwiedza Swigtokrzyskie. Witacze stang przy gtdéwnych drogach
W | ) wjazdowych do regionu.
arstwa analogowa: Termin wykonania- 20 czerwca
-dostawa, montaz, konserwacja i utrzymanie 85.766.00
,»Wwitaczy” przy gldéwnych drogach B
wjazdowych do regionu
2 Targi 43.763,05 | W ramach projektu - udzial w targach w Utrechcie oraz w Sosnowcu.

ROT w Utrechcie wystgpowat jako gospodarz stoiska narodowego POLSKA

Powierzchnia stoiska podczas targdw w Sosnowcu wynosita 20 mkw. Region
Swietokrzyski byt regionem Partnerskim Targdw co wiazata sie z szeroka prezentacja
okototargowa:

- konferencja ,,Ksztaltowanie wizerunku regionu na przykltadzie Kampanii Promocyjnej
Wojewddztwa Swietokrzyskiego oraz innych projektéow unijnych”,




- prezentacja na scenie — Zesp6t Mim w choreografii ,,Sabat Czarownic”, skecz ,,recz o
tym jak powstaty Kielce” w wykonaniu Czarownicy Lysicory i Zbdja Mejdeja oraz
Sabat Czarownic w wykonaniu Krainy Legend Swigtokrzyskich.

- degustacja potraw regionalnych: parzybroda, chleb ze smalcem oraz nalewka ze
swigtokrzyskich truskawek.

Wszystkie te dziatania przyniosty Organizacji nagrod¢ Prezesa Targow Silesia w postaci

ztotego medalu w kategorii NAJLEPSZA KAMPANIA MARKETINGOWA PODCZAS
TARGOW INTOUREX.

Dzialalno$¢ wydawnicza

Informator Agroturystyczny

61.630,00

61.630,00

INFORMATOR AGROTURYSTYCZNY WOJEWODZTWA
SWIETOKRZYSKIEGO

Zawarto$¢ wydawnictwa: Wydawnictwo begdzie zawiera¢ informacje adresowe na
temat catej bazy tele — adresowej swigtokrzyskich gospodarstw agroturystycznych.
Podziat listy gospodarstw agroturystycznych bgdzie miat charakter terytorialny i oparty
bedzie na podziale administracyjnym wojewddztwa. Ponadto w wydawnictwie znajda si¢
krotkie informacje dotyczace najwickszych atrakcji turystycznych regionu,
schematyczna mapa z podzialem administracyjnym ulatwiajacym nawigacje informatora.
Przy wszystkich adresach gospodarstw agroturystycznych znajdzie si¢ zdjgcie oraz
piktogramy obrazujace oferte danego gospodarstwa.

naktad: 7000 egzemplarzy, w tym (wersja polska: 5500 , wersja angielska: 1000, wersja
niemiecka: 500).

Termin realizacji: do 31 marca 2011 r.

Imprezy promocyjne

48.660,31

W ramach promocji poza regionem, planuje si¢ prezentacje regionu na evencie w
Sosnowcu (opis prezentacji w punkcie drugim)

Planuje si¢ ponadto zrealizowanie 2 imprez krajowych.

Wizyty studyjne

4 503,99

Uwzgledniono koszty w projekcie:
- Kampania Promocyjna (4.503,99)




- wizyta studyjna dziennikarzy z mediow
ogolnopolskich i zagranicznych zakonczona
udzialem w konferencji prasowej i
Migdzynarodowych Targach Turystyki
Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL IlI

4.503,99

Sfinansujemy cz¢$¢ tej wizyty.

Planujemy zorganizowanie w kwietniu 2011 r. wizyty studyjnej polskich i
zagranicznych dziennikarzy z mediéw branzowych zajmujacych si¢ tematem
agroturystyki i turystyki wiejskiej oraz kuchni regionalnej. Zaprezentujemy im wiejskie
produkty turystyczne i najwigksze atrakcje swigtokrzyskiego. Wizyta zakonczona begdzie
ich udziatem Migdzynarodowej Konferencji Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki i
Targach AGROTRAVEL IIl.

Bank wizerunkow 19.500,00 | Kanaly informacyjne wykorzystane w promocji konkursu:

e Prasa, telewizja regionalna, radio, plakaty, newsletter, punkty IT, gminy,
- przeprowadzenie konkursu 19.500,00 Gminn_e Osrodki Kultury, stowar_zyszenia fotograficzne, centra handlowe,

Swi etokrzyskie w Kadrze” wraz z strony internetowe, fora fotograficzne.

kampanig informacyjna Harmonogram:

e 22 grudnia 2010 — ogtoszenie konkursu

e Do 28 lutego 2011 — sktadanie prac

e 3 marca 2011 — spotkanie cztonkow jury

e 7 marca 2011 — II spotkanie czlonkow jury w razie konieczno$ci

e 31 marca 2011 — Oficjalne rozstrzygnigcie konkursu w Muzeum Historii Kielc

e 6 kwietnia — 30 kwietnia 2011 — wystawa czasowa na Placu Artystow
Badania wizerunkowe 30.000,00

- Badania wizerunkowe zorganizowane przez
firm¢ PENTOR

Przygotowanie (opracowanie i konsultacja) do przeprowadzenia przez PENTOR badan
dotyczacych wizerunku woj. $wietokrzyskiego w oczach mieszkancoéw wybranych miast
Polski. Nadzér nad przebiegiem badan. Organizacja konferencji prasowej (marzec 2011
r.), na ktorej przedstawiony zostanie raport z badan PENTOR oraz wnioski wynikajace z
zestawienia wynikdéw badan z roku 2009 1 2011.




KOSZTY
PROJEKT WYKREOWANIE 1 PROMOCJA MARKOWYCH PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH WOJEWODZTWA
SWIETOKRZYSKIEGO ORAZ ICH KOMPLEKSOWE OZNAKOWANIE

System Informacji Turystycznej

115.748,00

Zadanie obejmuje wykonanie i dostawe do Centrow Informacji Turystycznej w

- Wykonanie i dostawa do dwoch Centrow i 16.348,00 |k zimierzy Wielkiej i Skarzysku-Kamiennej oraz Punktu IT w Staszowie mebli, foteli

jednego Punktu IT mebli, foteli oraz krzeset oraz krzesel biurowych.

biurowych Termin wykonania: koniec marca

- wykonanie platformy rezerwacji miejsc 99.400,00 System umozliwiat b¢dzie przegladanie i rezerwacj¢ on-line noclegdéw za pomoca

noclegowych oraz ofert turystycznych specjalnie przygotowanego interfejsu. Bedzie uzupetniony w funkcjonalno$ci w postaci
kreatora wycieczek turystycznych oraz w modut do przegladania ofert turystycznych
Termin wykonania: koniec marca

Akcja medialna w telewizji, radio i 190.000,00

prasie ogolnopolskiej oraz

regionalnej

dziatania medialne:

65.000,00 | Akcja Wypasiona Zima” to akcja w okresie 31.12- 02.01.2011, kiedy Swietokrzyskie

- akcja Wypasiona Zima z TVP1 (31.12 - gosci na na antenie TVP1 ze swoja ofertg turystyki zimowej, gtdwnie stokow

02.01.2011) zrealizowano narciarskich.
31 grudnia, w programie Kawa czy Herbata podczas 4 pigciominutowych wejs¢ /live/ w
godz. 6:00 - 8:00 oraz 10-minutowej audycji okoto godz. 15:00. W sobote i niedzielg
(01.01.102.01.) w 2 pigciominutowych audycjach, ktore wyemitowane zostang
pomigdzy 13:00 a 15:00. Podczas wej$¢ widzowie zoaczba: $wigtokrzyskie stoki: Kielce-
Stadion, Niestachow, Sabat-Krajno, spotkaja si¢ z celebrytami blisko zwigzanymi z
wojewodztwem, a takze poznajg tajemnice regionalnej kuchni.

- Olimpiada zimowa dla dzieci w Akcja medialna na antenie programu TVP 2

P 20.000,00 | ') Prog

Swietokrzyskiem - ,,Zimowy zjazd
czarownic”! zrealizowano

Przygotowanie, koordynacja i naglo$nienie zimowej olimpiady dla dzieci z
konkurencjami nawigzujacymi do symbolu regionu — Swigtokrzyskiej Czarownicy.




- zakup powierzchni reklamowej w prasie
lokalnej i ogblnopolskiej, spoty reklamowe

- doradztwo w zakresie przeprowadzenia akcji
medialnej —01.01.2011 - 31.12.2011

wizyty studyjne:

- Wizyta studyjna dziennikarzy z mediow
ogolnopolskich i zagranicznych w kwietniu
2011 zakonczona udziatem w konferencji
prasowej i Miedzynarodowych Targach
Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki
AGROTRAVEL IlI

- wizyta studyjna dziennikarzy krajowych i
zagranicznych w czerwcu 2011 zakonczona
udziatem w promocyjnej imprezie plenerowej
.Sabat Czarownic”

Olimpiada promuje region w my$l hasta ,,Swictokrzyskie Wojewodztwem Dzieci” oraz
m.in. produkt markowy — stoki narciarskie.

Reklamy w czolowych tytutach ogdlnopolskich i lokalnych po§wigcone
Swietokrzyskiemu, ROT WS, RCIT oraz markowym produktom turystycznym regionu.
Aranzacja artykutléw na temat markowych produktow turystycznych wojewodztwa.
Promocja wydarzen z regionu. Pozyskiwanie patronow medialnych imprez, organizacja
biura prasowego, podtrzymywanie i dbanie o pozytywne relacje z mediami, biezaca
modyfikacja bazy mediow.

Doradztwo w zakresie akcji prowadzonej w mediach, wydarzen promocyjnych (np.
Sabat Czarownic) i innych dziatan wizerunkowych.

Uwzgledniono koszty wizyt studyjnych podczas targéw ,,Agrotravel” w Kielcach oraz
imprezy Sabat Czarownic:

Sfinansujemy cz¢$¢ tej wizyty - Planujemy zorganizowanie w kwietniu 2011 r. wizyty
studyjnej polskich i zagranicznych dziennikarzy z mediéw branzowych zajmujacych si¢
tematem agroturystyki i turystyki wiejskiej oraz kuchni regionalnej. Zaprezentujemy im
wiejskie produkty turystyczne i najwigksze atrakcje $wietokrzyskiego. Dziennikarze
wezmg udzial w wyjedzie studyjnym.

Wizyta zakonczona bedzie ich udziatem Migdzynarodowej Konferencji Turystyki
Wiejskiej i Agroturystyki i Targach AGROTRAVEL Ill.

Planujemy zorganizowanie w czerwcu 2011 r wizyt studyjnych dla dziennikarzy
krajowych oraz z Wegier, Niemiec i Ukrainy zakonczonych ich udziatem w magicznym
koncercie plenerowym ,,Sabat Czarownic”.
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Akcja promocyjna w Internecie

- pozycjonowanie portalu
www.swietokrzyskie.travel

58.900,00

5.000,00

W ramach dziatania przeprowadzona zostanie kolejna kampania w przegladarce Google
majaca na celu pozycjonowanie portalu Www.swietokrzyskie.travel byt w oparciu o
szereg hasel najczesciej wybieranych przez internautow.



http://www.swietokrzyskie.travel/
http://www.swietokrzyskie.travel/

- wykonanie baneréw reklamowych 8.900,00 | Zamowienie przewiduje wykonanie serii banerow statycznych i animowanych
wykorzystywanych do promocji w internecie.

- wykonanie i obstuga kampanii newsletter

5.000,00 | Planowany jest rozwoj narzedzie umozliwiajacego obluge kampanii mailingowych w

formie newslettera

- Wykonanie panoram sferycznych 40.000,00 . - . . . .

(11 transza) | Zaméwienie przewiduje wykonanie 82 panoram sferycznych oraz ich umieszczenie na
portalu www.swietokrzyskie.travel.
11 | Targi Turystyczne oraz eventy 300.000,00

- zagraniczne

- UTAZAS Budapeszt (3-6.03)

- MITT Moskwa (16-19.03)

- ITB Berlin (9-13.03)

- UKRAINE Kijéw ( pazdziernik)
- WTM Londyn (8-11.11)

- krajowe

- INTOUREX Sosnowiec
(18-20.02)

- NA STYKU KULTUR L6dZ
(25027.02)

- Krakowski Salon Turystyczny
(8-10.04)

- LATO Warszawa(

- TT Warsaw

- TOUR SALON Poznan

- eventy

(w tym 70.000,00 z} eventy)

20.000,00
20.000,00
20.000,00
30.000,00
25.000,00

10.000,00
10.000,00

20.000,00
20.000,00

25.000,00
30.000,00

70.000,00

W ramach dziatania planuje si¢ udzial w 5 imprezach zagranicznych oraz 7 imprezach
krajowych. ROTWS jako gospodarz stoiska regionalnego prezentuje ofert¢ swoich
cztonkow w sposob nowoczesny, interesujacy z wykorzystaniem postaci regionalnych —
Lysicory i Zbdja Mejdeja. ROT planuje zakup nowego nowoczesnego stoiska
targowego, ktore swojg premiere bedzie miato w jesiennej edycji targow.
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Sabat Czarownic

920.360,00

W ramach zadania planuje si¢ druga edycj¢ cyklicznej imprezy odbywajacej si¢ w
Amfiteatrze na Kadzielni w dniu 25.06.2011 roku.

Rezyserem koncertu bedzie p. Leszek Kumanski. Uczestnikami najwicksze gwiazdy
polskiej sceny muzycznej (szersza informacja w zalgczeniu)

13

Dzialalno$¢ wydawnicza

- Program rozwoju produktow turystycznych

- Program promoc;ji produktow turystycznych

- Zestaw ulotek ,,W Krainie Mocnych
Wrazen”

- Plan Miasta Kielce

220.000,00

23.000,00

18.000,00

44.000,00

10.000,00

Zawarto$¢ wydawnictwa: wydawnictwo zawiera¢ bedzie informacje dotyczace
kierunkow rozwoju produktow turystycznych wojewodztwa Swigtokrzyskiego wraz z ich
opisem naktad: 1000 egzemplarzy

Termin realizacji: do 31 pazdziernika 2011 r.

Zawarto§¢ wydawnictwa: wydawnictwo zawiera¢ bedzie informacje dotyczace
kierunkéw promoc;ji produktow turystycznych wojewodztwa swigtokrzyskiego wraz z
ich opisem naktad: 1000 egzemplarzy

Termin realizacji: do 20 czerwca 2011 r.

Zawarto$¢ wydawnictwa: wydawnictwo w formie zestawu ulotek pod wspolng nazwa w
Krainie Mocnych Wrazen” sktadaé si¢ bedzie z 7 pojedynczych sktadanych ulotek.
Kazda ulotka dotyczy¢ bedzie innej dyscypliny badz grupy dyscyplin turystyki aktywne;j.
Znajdzie si¢ tam opis mozliwos$ci uprawiania danej dyscypliny turystyki aktywnej w
wojewodztwie swietokrzyskim, dane teleadresowe i inne informacje praktyczne, zdj¢cia.
naktad: 70 000 egzemplarzy (po 10 000 egzemplarzy kazdej z 7 rodzajow ulotek w tym:
5 000 sztuk w wersji polskiej, 2 000 sztuk w wersji angielskiej, 1 500 sztuk w wersji
niemieckiej, 1 500 sztuk w wersji rosyjskiej). Termin realizacji: do 11 lipca 2011 r.

Zawarto§¢ wydawnictwa: wydawnictwo bedzie zawiera¢ 2 mapy — mape Scistego
centrum miasta Kielce (widty ulic: Tarnowska, Zrodtowa, Sandomierska, IX Wiekow
Kielc, Zelazna, Armii Krajowej, Pakosz, Kusocinskiego, Szczepaniaka, Husarska,
Wapiennikowa, Tarnowska) oraz mape¢ obejmujaca cale miasto Kielce. W wydawnictwie
znajda si¢ réwniez informacje dotyczace: bazy noclegowej, wybranych obiektow




- Swigtokrzyskie basnie

- Swigtokrzyski Szlak Literacki - przewodnik

- Mapy Gor Swigtokrzyskich — dodruk

- Dodruki ulotek i folderéw wg biezacych
potrzeb (kwartalnik ROT)

38.000,00

50.000,00

22.000,00

15.000,00

gastronomicznych, instytucji kultury, zabytkdw i atrakcji turystycznych miasta,
komunikacji, opieki zdrowotnej i innych waznych danych teleadresowych. W
wydawnictwie znajda si¢ rowniez fotografie.

naktad: 20 000 egzemplarzy (200 blokow kazdy zawierajacy 100 egzemplarzy planu
miasta Kielce), wersje jezykowe: polsko — angielska. Termin realizacji: do 17 marca
2011r.

Zawarto$¢ wydawnictwa: wydawnictwo zawierajgce najciekawsze i najbardziej znane
legendy $wigtokrzyskie: ok. 10 legend. Legendy przedstawione w nowej formie
literackiej

z zachowaniem jednak ich merytoryki. Kazda legend¢ napisze inny autor co podniesie
atrakcyjnos¢ wydawnictwa. Najwyzszy poziom edytorski i bardzo dobre ilustracje.
Naktad: 10.000 egz. w tym 8.000 egz. wersja polska, 2.000 egz. wersja angielska.
Termin realizacji: sierpier 2011 r.

Zawarto$¢ wydawnictwa: wznowienie przewodnika do projektu Swigtokrzyski Szlak
Literacki. Wymagana ponowna redakcja i aktualizacja tekstow.
Naktad: 3.500 wersja polska. Termin realizacji: sierpiert 2011 r.

Zawarto$¢ wydawnictwa: wznowienie mapy Gor Swigtokrzyskich. Wymagana drobna
korekta i aktualizacja tekstow i mapy. Naktad: 2000 wersja polska.
Termin realizacji: do sierpien 2011 r.

Termin realizacji: 2011 r.
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Wykonanie ,,witaczy” do
produktéow turystycznych.

247.272,00

Witacze do okoto 15 wybranych produktéw turystycznych w regionie. Uniwersalny
projekt witaczy z elementami indywidualnymi do kazdego produktu.

Lokalizacja: teren prywatny w miejscach kluczowych (skrzyzowaniach drog glownych).
Termin wykonania: 31 sierpnia




Dodatkowe oznakowanie IT

Uzupetnienie oznakowania punktéw i centrow IT.

15 Gadzety promocyjne

5.000,00

, KOSZTY OPERACYJNE (DZIALALNOSC STATUTOWA) .
PROJEKTOW: ,,POPRAWA WIZERUNKU TURYSTYCZNEGO REGIONU POPRZEZ PROMOCJE WALOROW
WCZESNOBAROKOWEGO ZAMKU KRZYZTOPOR W UJEZDZIE”

16 | Koszty przedsiewzieé filmowo-
promocyjno-telewizyjnych

- promocja regionu $wigtokrzyskiego w
serialu ,,Ojciec Mateusz”

- inne, w tym koordynacja dziatan
projektowych

300.000,00

260.000,00

40.000,00

Uwzgledniono koszty (produkcji) 5 ostatnich z finansowanych odcinkéw serialu oraz
emisji w TVP1 -5 odcinkow wraz z czotowkami oraz bilbordami sponsorskimi.

Beda trwaly prace przygotowawcze i produkcyjne do emisji filmow telewizyjnych:

-, Swigtokrzyskie Sztetle” (w trakcie realizacji, emisja i platnosc w 2012) ,

oraz innych zgtoszonych do ,,funduszu filmowego”. Aktualnie najwigksze szanse do
wspotfinansowania ma projekt

- ,,Gabriel” (emisja i ptatnos¢) w 2012)

9



KOSZTY OPERACYJNE (DZIALALNOSC STATUTOWA)

TURYSTYCZNA PROMOCJA REGIONU SWIETOKRZYSKIEGO POPRZEZ PRODUKCJE AUDIOWIZUALNE, PR, REKLAME

ORAZ INNE NOWOCZENSNE INSTRUMENTY I NARZEDZIA

17

-”’Mobilna kapsuta czyli symulator
lotow na miotle™:

- filmy i prezentacje w 3 D

- zakup nowego stoiska
wystawienniczego oraz filmow w 3D

- zakup samochodu (niezbednego do
ciaggnienia przyczepy- kapsuty)

- przygotowanie produkcji programow
1 filmow telewizyjnych oraz
internetowych
e Kabaretowe Wakacje z
duchami” emisja w sierpniu
w TVP 2,

e prace przygotowawcze

750.000,00*

»Mobilna kapsuta, czyli symulator lotdéw na miotle” to specjalnie przystosowana
przyczepa samochodowa, ktora zostanie zakupiona i adoptowana do petnienia funkcji
mobilnego kina. Przyczepa, po zaadoptowaniu, stanie si¢ mobilnym kinem do
wys$wietlania przekazéw promocyjnych (prezentacje multimedialne, filmy w 3D i4D).
Stanie si¢ wigc bardzo atrakcyjnym no$nikiem reklamy i promocji Regionu
Swietokrzyskiego.

ROT planuje zakup nowego, nowoczesnego, mobilnego stoiska wystawienniczego
kompatybilnego z mobilnag kapsuta. Stoisko wykonane bedzie w formie przyczepy, ktora
na targach stanie si¢ nowoczesnym praktycznym stoiskiem wystawienniczym.

Samochdd zakupiony zostanie w drodze przetargu, spetniaé¢ bedzie niezbgdne parametry
techniczne do pelnienia funkcji polegajacej na transportowaniu mobilnego kina, czyli do
przewozu przyczepy samochodowej zaadoptowanej do funkcji innowacyjnego no$nika
reklamowego. Samochdd wykorzystywany bedzie takze do transportu obstugi stoisk i
materiatdw promocyjnych na targach turystycznych i eventach.

,»Kabaretowe Wakacje z Duchami” to program kabaretowy rozgrywany w scenerii
odpowiadajacej klimatowi projektu - na zamku w Chgcinach w wojewodztwie
swietokrzyskim, ktory ze wzgledu na swoje polozenie i histori¢ wydaje si¢ by¢ idealnym
miejscem na rejestracje tego typu programu.

Film w calosci zostanie zrealizowany na terenie Wojewoddztwa Swietokrzyskiego i
bedzie prezentowal najwigksze atrakcje regionu.
Jest to ,,film drogi” (road movie) .

10




/produkcyjne — film
telewizyjno- kinowy
,,Gabriel”)

e Swigtokrzyski Kanat Filmowy

Kanat zasilany bedzie filmami i spotami pochodzacymi z nastepujacych zrodet:
- produkcje wlasne w oparciu o posiadany sprzet TV

- produkcje zlecone np. TVN czy Kamerownia

- materiaty od naszych czlonkow

- filmiki przekazane przez PIK oraz UMWS

- inne przestane przez internautow

SWIETOKRZYSKI SZLAK ARCHEO-GEOLOGICZNY

18

Dzialalno$¢ wydawnicza

90.000,00

- Ulotki "Swietokrzyskiego Szlaku Archeo — 10.000,00

Geologicznego”

Zawarto$¢ wydawnictwa: wydawnictwo w formie ulotki dotyczy¢ bedzie obiektow i
przebiegu ,,Swigtokrzyskiego Szlaku arche — geologicznego”. W ulotce znajda sie opisy,
zdjecia i informacje praktyczne dotyczace obiektow na ,,Swigtokrzyskim szlaku arche —
geologicznym. Ponadto w ulotce znajdzie si¢ schematyczna mapka z przebiegiem szlaku.
naktad: 10 000 egzemplarzy (w tym 7 000 egzemplarzy w wersji polskiej, 3000
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- Przewodnik "Swietokrzyskiego Szlaku
Archeo — Geologicznego”

- Mapa "Swictokrzyskiego Szlaku
Archeo — Geologicznego”

45.000,00

35.000,00

egzemplarzy w wersji angielskiej). Termin realizacji: do 20 kwietnia 2011 r.

Zawarto$¢ wydawnictwa: wydawnictwo w formie przewodnika dotyczy¢ bedzie
obiektow i przebiegu ,,Swietokrzyskiego Szlaku arche — geologicznego”. W
przewodniku znajda si¢ opisy, zdjecia i informacje praktyczne dotyczace obiektow na
Swietokrzyskim szlaku arche — geologicznym. Ponadto w przewodniku znajda sie:
schematyczna mapka z przebiegiem szlaku, szczegétowe mapki z dojazdem do
wybranych miejsc. Naktad: 3 000 egzemplarzy. Termin realizacji: do 15 listopada 2011

Zawarto$¢ wydawnictwa: mapa dwustronna. Awers bedzie zawieral: mape glowng z
obszarem obejmujgcym catkowity przebiega szlak archeo — geologiczny oraz plan
miasta Kielce z przebiegiem Szlaku Archeo — Geologicznego w miescie i szczegdtows
mape obszaru Gminy Checiny z przebiegiem Szlaku Archeo — Geologicznego w tejze
gminie. Mapa gléwna przedstawiajaca przebieg catego szlaku powinna by¢é wykonana w
skali 1: 125 000. Plan miasta Kielce oraz mapa obszaru Gminy Checiny w skali 1:

75 000 powinny by¢ wykonana z odpowiednio wicksza doktadnoscia.

naktad: 5 000 egzemplarzy. Termin realizacji: do 17 pazdziernika 2011 r.

19

Strona internetowa

45.000,00

Zawarto$¢ strony internetowej:

Multimedialne intro, opisy obiektow na szlaku (podstrona do kazdego obiektu), galeria
fotografii, panoramy sferyczne, tapety do pobrania, gra edukacyjna 3-poziomowa, lekcje
w terenie, baza teleadresowa, aktualnosci, stowniczek poje¢, interaktywna mapa,
interaktywna tabela okresow geologicznych, wyszukiwarka, wydawnictwa w formie
PDF. Wersja jezykowa: polska, angielska.

20

Oznakowanie szlaku

Drogowe

Tablice opisowe

149.000,00

84.000,00

30.000,00

Szlak zostanie oznakowany przy pomocy znakow drogowych typu E-22a i E-22b.
Ponadto z uwagi na samochodowo — pieszy charakter dojscia piesze do obiektow na
szlaku zostang oznaczone za pomocg tabliczek kierunkowych. Przy obiektach powstang
tablice opisowe — okoto 25 szt.
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Tablice kierunkowe 35.000,00

21 Filmy promocyjne 12.000,00 | Produkcja 3 krotkich filmoéw promocyjnych badz jednego diuzszego.

22 Gadzety 17.500,00 | Gadzety z logotypem szlaku na standartowych nosnikach.

AGROTRAVEL

) Aagrotravel 175. qugty zwigzane z organizacjg 1 koordynacja Migdzynarodowej Konferencji Turystyki
3 grotrave 75.000,00 Wiejskiej 1 Agroturystyki i Targow AGROTRAVEL II1.

POZOSTALE DZIALANIA
(POZA PROJEKTAMI)
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Swietokrzyskich — najlepsza oferta
dla aktywnych rodzin

Projekt bedzie realizowany w przypadku
otrzymania dotacji z Ministerstwa Sportu i
Turystyki

24 | - inne dzialania (np. we wspoélpracy 26.000,00
zPOT
25 | Sie¢ szlakéw rowerowych w Gérach 217.500,00 | Zakres projektu:

16 petli po okoto 20 km kazda
Szlaki te mialyby by¢ wyznaczone rowniez przede wszystkim w formie aplikacji do
urzadzen GPS. W tym wypadku przewiduje si¢ drobne oznakowanie w postaci

wskaznikow na trasach -- po 5 wskaznikdéw na jedng tras¢ w miejscach newralgicznych.

Do tras oprocz aplikacji powstanie przewodnik oraz podstrona internetowa do
www.swietokrzyskie.travel

26 | Strata 2010 roku 113.442,54
KOSZTY DZIALALNOSCI ADMINISTRACYJNEJ

27 | Osobowe: 410 863,71

- wynagrodzenia 374 17595

- narzuty ZUS 36 687:76
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http://www.swietokrzyskie.travel/

28

Nieosobowe:

- zuzycie materialow i energii

- materialy biurowe i informatyczne
- zuzycie energii
- pozostale

- ushugi obce

- czynsze

- ustugi bankowe

- ustugi telekomunikacyjne
- ustugi prawnicze

- pozostate

- podatki i oplaty

- oplaty skarbowe i administracyjne
- pozostale

- amortyzacja

- pozostale koszty

- inne pozostale koszty
- wydatki poniesione nkup

139 136,29

54 220,00

47 300,00
6 600,00
320,00

67 676,29

14 880,00
250,00
39 000,00
0,00

13 546,29

3 000,00

200,00
2800,00

1 715,00
12 525,00

12 375,00
150,00
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PRZYCHODY

Skladki czlonkowskie 1.308.700,00 | w tym:
170.000,00 zt zalegla wptata Partnera Projektu ,,Krzyztopor...”
820.000,00 zt Urzad Marszatkowski
94.300,00 z Miasto Kielce
34.400,00 zt Powiat Kielce
190.000,00 zI pozostale samorzady i inni czlonkowie
POT 26.000,00 | Dofinansowanie wsp6lnych zadan
RPO (zaliczka /kredyt) 2.721.000,00
235.000,00

- Kampania
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- Wykreowanie Produktow 1.646.000,00

- Krzyztopor 240.000,00

- Turystyczna Promocja 600.000,00

Swietokrzyski Szlak Arche- 266.475,00

Geologiczny

Ag rotravel 145.000.00 Przychody na Agrotravel zwiazane z realizacja uméw zawartych pomiedzy ROT WS a

MSIT, MRiRW, BGK i Tragami Kielce, ktore dotyczy¢ bedg organizacji i koordynacji
Miegdzynarodowej Konferencji Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki i Targow

Ministerstwo Sportu i TurystykKi 90.000,00 AGROTRAVEL 111,

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju WSsi 35.000,00

Swigtokrzyskie Biuro Rozwoju Regionalnego 15.000,00

Targi Kielce 5.000,00

Sie¢ szlakow rowerowych w Gorach 197.450,00

Swigtokrzyskich — n_aJ lepsza oferta Dotacja Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz wyceniony wktad w postaci pomocy
dla aktywnych rodzin merytorycznej - partneréw projektu
Projekt bedzie realizowany w przypadku

otrzymania dotacji z Ministerstwa Sportu i

Turystyki

Dotacja Ministerstwa Sportu i Turystyki 170.450,00

Inne Zzrodia 21.000,00

Przychody z tytulu podniesionych 110.000,00 | Produkt placement

skladek czlonkowskich na
realizowany projekt:

17




- turystyczna promocja regionu
swigtokrzyskiego poprzez produkcje
audiowizualne , PR reklamg¢ oraz inne
nowoczesne instrumenty i narzedzia

Z tytuhlu sprzedazy oraz
prowadzonej dzialalnoSci
gospodarczej (spotka z 0.0.)

30.000,00

WYNIK FINANSOWY

8.079,11
(zysk)
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