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WSTEP

"Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie swigtokrzyskim na lata 2006-2014" jest
niezwykle waznym dokumentem z punktu widzenia rozwoju turystyki w Regionie, ona,
bowiem wyznacza priorytety rozwoju i jego kierunki na najblizsze lata.

Podjecie prac nad stworzeniem dokumentu strategicznego na szczeblu wojewodztwa
ma swoje korzenie przede wszystkim w szansach rozwoju spoteczno-ekonomicznego
Regionu, jakie daje turystyka. Przemyst turystyczny na arenie mig¢dzynarodowej uznany
zostat za jeden z najbardziej dynamicznie rozwijajacych si¢ sektorow gospodarki, po
przemysle elektronicznym i komputerowym. O roli turystyki $wiadcza niezbicie dane
statystyczne: 6% S$wiatowego dochodu brutto to dochdd z turystyki, 11% $wiatowych
wydatkéow konsumenckich to wydatki turystow, co dziewiata osoba na $wiecie znalazia
zatrudnienie w sferze biznesu turystyczno-hotelowego'. Swiatowa Rada Turystyki i Podrozy
(WTTC) szacuje, iz kazda zlotowka zarobiona przez przemyst turystyczny generuje kolejne 3
ztote dochodu w innych sektorach. Od funkcjonowania turystyki bezposrednio zalezy
istnienie 40 gatezi gospodarki i 10-15% $wiatowych miejsc pracy.

Efekty turystyki widoczne sa w takich dziedzinach jak zatrudnienie, rozwdj
regionalny, edukacja, srodowisko, transport czy kultura. Jednoczesnie rozwoj turystyki zalezy
od wielu dziatan w innych galeziach gospodarki. Wystepuje tutaj sprzezenie zwrotne.

Turystyka na arenie migdzynarodowej zostala uznana za jeden znajszybciej
rozwijajacych si¢ sektorow i jedna z nielicznych dziedzin, w ktérej wzrost wpltywow
przeklada si¢ na tworzenie realnych miejsc pracy. Jest jednoczesnie potgznym instrumentem
polityki regionalnej, pozwalajacym na wyréwnywanie rdéznic spoteczno-ekonomicznych.
Posiada rowniez bardzo istotng warto$¢ dodana w zakresie pobudzania i podnoszenia morale
spotecznosci lokalnych. Turystyka pozwala zjednywac¢ zwasnione narody, przetamywac
stereotypy, wzbogaca¢ wiedzg, rozwija¢ si¢ intelektualnie. Jest doskonala podstawa do
aktywizacji spoteczenstw lokalnych i rozwoju regionoéw.

Rozwdj turystyki zalezy zardwno od czynnikow spotecznych, jak i technologicznych.
Wraz z bogaceniem sig spoleczenstw rosnie popyt na produkty turystyczne. Rowniez rozwoj
ekonomiczno-spoteczny, istnienie migdzynarodowych powiazan gospodarczych, globalnej
konkurencji i globalnych rynkéw wymuszaja na ludziach potrzebg podrézowania w celach
stuzbowych.

Zgodnie z przewidywaniami Swiatowej Organizacji Turystyki (WTO) w 2020 roku
liczba podrézy na §wiecie wyniesie 1550 milionéw, a poziom wplywow przekroczy 2 biliony
dolaréw. Europa pozostanie najczgsciej odwiedzanym regionem $wiata z udzialem w rynku
w wysokosci 46%. Liczba turystow ulegnie podwojeniu i wyniesie 728 milionéw. Najbardziej
pozadanymi kierunkami ruchu turystycznego w Europie stana si¢ kraje Europy Srodkowe;
i Wschodniej”.

Takie przewidywania stanowia niepowtarzalna szans¢ rozwoju dla polskiej turystyki,
zwlaszcza, ze od 1 maja 2004 roku nasz kraj jest pelnoprawnym cztonkiem Unii Europejskiej,

' Na podstawie Lazarczuk A., Regulacyjne uwarunkowania rozwoju turystyki.

? Dane Swiatowej Organizacji Turystyki (WTO) oraz Instytutu Turystyki.
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dla ktorej turystyka jest bardzo waznym stymulatorem rozwoju. Swiadcza o tym m.in. zapisy
Traktatu z Maastricht (art. 2 — promocja harmonijnego, zréwnowazonego rozwoju dziatan
gospodarczych oraz art. 3 — dziatania Wspdlnoty zmierzajace do osiagnigcia celu to m.in.
srodki w dziedzinie energii, ochrony obywateli i turystyki), jak rowniez Rezolucja Rady
zmaja 2002 roku na temat przysztosSci europejskiej turystyki (turystyka jest jednym
z podstawowych sektorow gospodarki ze wzgledu na swoj wkitad w PKB, z uwagi na
generowany poziom zatrudnienia oraz poniewaz przyczynia si¢ do osiagania celow
konwergencji). Umocowania prawne przekladaja si¢ na dzialania podejmowane w zakresie
turystyki, ktore od 2004 roku sa realizowane rowniez w Polsce.

Wzrost liczby turystow, nie tylko zagranicznych, ale 1wegwnatrzkrajowych,
w potaczeniu ze zwigkszonymi mozliwo$ciami finansowymi naszego kraju, moze
w rezultacie znacznie umocni¢ pozycj¢ Polski jako kraju atrakcyjnego turystycznie. Nie
nalezy jednak zapominaé, iz wykorzystanie funduszy unijnych uzaleznione jest od
przygotowania wysokiej jakosci projektow, co z kolei jest uwarunkowane istnieniem strategii,
programéw rozwoju, biznesplanow 1 studidéw wykonalnosci. Znaczenie tych dokumentow jest
ogromne, przede wszystkim, dlatego, iz ujmuja one ogdélna wizj¢ rozwoju turystyki w danym
regionie w szczegblowy harmonogram dziatan.

Strategia rozwoju jest podstawowym 1 niezbgdnym dokumentem w procesie
planowania i prognozowania kierunkéw rozwoju kraju, wojewodztwa, miasta, powiatu lub
gminy, dla podmiotow zewngtrznych stanowi, bowiem nie tylko swego rodzaju kompendium
wiedzy na temat obszaru, ale réwniez wskazuje jego mocne strony i szanse, identyfikuje
problemy i zagrozenia, okresla cele oraz metody ich realizacji.

Strategia rozwoju dostarcza przestanek do podejmowania decyzji, formulowania
konkretnych zadan oraz zabezpieczania lub poszukiwania $rodkéw przeznaczonych na
realizacje tych zadan. W tej kwestii rola strategii jest podwojna. Po pierwsze okres$la ona
etapowos¢ przedsigwzigcia, co powoduje czytelne roztozenie akcentdw. Szczegdlne
znaczenie ma to w przypadku przedsigwzig¢ inwestycyjnych. Bariera w realizacji inwestycji
jest bardzo czgsto brak tej etapowosci. Wynika to z braku mozliwosci pozyskania
finansowania na calo$¢ przedsigwzigcia jednorazowo. Po drugie strategia ulatwia pozyskanie
zrédet finansowania, poniewaz przekonuje inwestora o checi konsekwentnego dazenia do
wyznaczonego celu.

Przy tworzeniu strategii bierze si¢ pod uwagge:

e uwarunkowania wewnetrzne, a szczeg6lnie obecne mozliwosci rozwoju i predyspozycje
danego obszaru do rozwoju poprzez turystyke, m.in. atrakcje turystyczne, baze
turystyczng i paraturystyczna oraz istniejace produkty turystyczne;

we uwarunkowania zewnetrzne, majace wplyw na przebieg procesow, jakie zachodza
w rozwoju gospodarczym i turystycznym w kraju i w Unii Europejskiej — polityka
gospodarcza i turystyczna, prognozy rozwoju ruchu krajowego i zagranicznego, strategie
rozwoju produktow turystycznych.

Na tej bazie formuluje si¢ ogdlne dlugoterminowe cele strategii rozwoju turystyki oraz
programy szczegotowe.

Warunki krajobrazowe, jak réwniez bardzo bogate i ciekawe walory kulturowe,
stwarzaja ogromna szans¢ na rozwoj turystyki w wojewodztwie swigtokrzyskim. Umiejgtne
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ich wykorzystanie oraz zagospodarowanie w potaczeniu z systemowymi rozwigzaniami
wspierania rozwoju turystyki moze stanowi¢ istotny czynnik sprzyjajacy wzrostowi
gospodarczemu catego Regionu.

"Strategia rozwoju turystyki w wojewddztwie swigtokrzyskim na lata 2006-2014" jest
dokumentem okre$lajacym podstawowe priorytety rozwoju, dzialania i zadania w ramach
tych dziatan w zakresie rozwoju turystyki na szczeblu wojewddztwa. Jest dokumentem
kompatybilnym z istniejacymi dokumentami strategicznymi, zaréwno szczebla krajowego,
jak 1 regionalnego i lokalnego. Dokument jest rowniez silnie skorelowany z zalozeniami
Narodowego Planu Rozwoju na lata 2007-2013 oraz Strategii Rozwoju Turystyki na lata
2007-2013 przejetych przez Radg Ministréw 21 czerwca 2005 roku.

"Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie §wigtokrzyskim" sklada si¢ z dwoch

zasadniczych czgsci: czgéci audytowej (analiza wojewddztwa pod katem posiadanych
walorow i stanu zagospodarowania) oraz czgsci strategicznej (koncepcja rozwoju turystyki).
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1. METODOLOGIA PRAC NAD STRATEGIA.

Metodologia konstruowania strategii

"Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie $wigtokrzyskim na lata 2006-2014"
zostala skonstruowana zgodnie z najlepszymi wzorcami mig¢dzynarodowymi oraz
wytycznymi Rzadowego Centrum Studiéw Strategicznych®. Zgodnie z ta metodologia
pierwsza czes¢ dokumentu stanowi diagnoza strategiczna, czyli identyfikacja najwazniejszych
uwarunkowan, szans 1zagrozen, aw efekcie kluczowych probleméw wymagajacych
rozwiazania. Opiera si¢ ona gldwnie na analizie uwarunkowan zewnetrznych i wewngtrznych
dotyczacych stanu wyjsciowego. Uwarunkowania zewngtrzne sa to uwarunkowania, ktére
okreslaja warunki funkcjonowania irozwoju w obszarze objetym programem, pozostajac
poza wpltywem podmiotu tworzacego program isamego programu strategicznego. Ocena
uwarunkowan wewnetrznych jest de facto ocena potencjatu. Jest to ocena stanu i przeglad
szeroko rozumianych zasobow (materialnych iniematerialnych), w celu zidentyfikowania
mocnych i stabych stron.

W niniejszej Strategii czg$¢ diagnostyczna stanowia: analiza polskiego 1 S$wiatowego
rynku turystycznego, uwarunkowania rozwoju turystyki wynikajace z dokumentow
strategicznych oraz szczegdtowy audyt turystyczny obszaru. Proba podsumowania i oceny
uwarunkowan zewngtrznych iwewngtrznych jest analiza S.W.O.T., ktéra stanowi punkt
wyjscia do syntezy ustalen. Krytyczna i realistyczna diagnoza zawiera ustalenia dotyczace
stanu wyj$ciowego i stanu pozadanego. Diagnoza strategiczna jest podporzadkowana dazeniu
do rozpoznania i zidentyfikowania listy najwazniejszych problemow i koncentruje si¢ na
czynnikach najwazniejszych, przez precyzyjne okreslenie granic szczegdtowosci analizy.

Diagnoza strategiczna prowadzi do okreslenia misji oraz celow strategii. Misja jest
opisem docelowego, oczekiwanego stanu, ktéry ma charakter idealny, ajego osiagnigcie
powinno by¢ zasadniczym celem wszelkiej podejmowanej aktywnosci. W zwiazku
z powyzszym wszystkie cele w ramach strategii odwotuja si¢ do zadeklarowanej misji,
a zaproponowane w nich dziatania prowadzi¢ maja do postulowanego w misji stanu
docelowego. Misja musi stanowi¢ czynnik integracji wszystkich zainteresowanych srodowisk
wokot zasadniczych dla rozwoju problemdéw. Misja w syntetycznym ujgciu wyraza cele
najwyzszego poziomu. Rola misji jest okreslenie pol dziatalnosci, specyfiki i1 unikatowosci
oferowanych produktow oraz koncentracja uwagi uczestnikow/realizatorow dziatan
strategicznych na istocie 1 mobilizacja ich do aktywnosci.

Kolejnym elementem planowania strategicznego sa cele. Cele programu
strategicznego mozna zdefiniowa¢ jako okreslenie stanu, ktory chcemy osiagnaé¢ dzigki jego
realizacji. Cele strategii powinny tworzy¢ uporzadkowana, spojna strukturg hierarchiczna.
Spojnos¢ celow jest miara prawidtowej konstrukcji dokumentu i warunkiem jego
skutecznos$ci. Poszczegolne cele musza by¢ podporzadkowane celowi nadrzednemu strategii.
Mozna to zobrazowaé za pomoca tzw. "drzewa hierarchii celéw": cele usytuowane ponizej
celu nadrzednego obejmuja coraz wezsze fragmenty strategii. Moga tez dotyczy¢ krotszych
przedziatow czasowych etapdw realizacji. Za Rzadowym Centrum Studiéw Strategicznych
W niniejszym opracowaniu proponuje si¢ przyjaé nastepujacy podstawowy podziat celow:

3 Zarys metodyki opracowywania programéw strategicznych, Rzadowe Centrum Studiéw Strategicznych,
Warszawa 9 wrzesnia 2004 .
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Cel nadrzedny - wyrazenie zamierzenia - ogélnej wizji tego, co ma by¢ osiagnigte
dzigki realizacji strategii. Cel nadrz¢dny, nazywany tez celem gltéwnym lub
strategicznym, jest sprecyzowaniem ogolnej wizji strategii, tj. wyobrazenia
przedstawiajacego pozadany obraz rzeczywistosci w horyzoncie czasowym objetym
dokumentem.

Cele posrednie - cele stuzace osiagnigciu celu nadrzednego, wyznaczane dla
obszaréw priorytetowych, tj. dziedzin i dziatan kluczowych w realizacji celu
nadrz¢dnego. Okreslenie celow posrednich taczy si¢ z wyznaczaniem obszarow
priorytetowych 1 wymaga wskazania na ich zwiazek z celem nadrzednym. Stad kazdy
z celow posrednich zostat poprzedzony kréotkim wstgpem, ktory stanowi uzasadnienie
jego wagi dla realizacji celu nadrzednego strategii.

Cele operacyjne - cele stuzace realizacji celdéw posrednich, z ktorych bezposrednio
wynikaja zadania realizacyjne. Formutowane dla okre$lenia zadan na szczeblu
wykonawczym. Wyr6znia je szczegdlowos¢ sformutowania.

Drzewo hierarchii celéw (Struktura planowania dokumentu strategicznego) przedstawia
ponizszy schemat.

Rys. 1 Drzewo hierarchii celow.

> CEL OPERACYINY

> CEL OPERACYINY '=> CEL OPERACYINY

CEL NADRZEDNY

CEL POSREDNI CFEL POSREDNI CEL POSREDNI

~ CEL OPERACYINY ~ CEL OPERACYINY

= CEL OPERACYINY

> CEL OPERACYINY '=> CEL OPERACYINY

'=» CEL OPERACYINY

Koncowe czg$ci Strategii stanowia system jej wdrazania oraz monitoringu, a takze

okreslenie potencjalnych zrodet finansowania.

Zrédla wykorzystanych danych

Opracowanie "Strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie $wigtokrzyskim na lata

2006-2014" wymagato dotarcia i pozyskania wielu danych, pochodzacych z bardzo r6znych
zrédet. Z punktu widzenia metodologicznego zrodia te dzielg si¢ na pierwotne - informacje
pochodzace z badan marketingowych, z wywiadow ankietowych i rozméw oraz wtdérne - dane
uzyskane m.in. z prasy branzowej i lokalnej, jednostek naukowo-badawczych oraz Urzedu
Statystycznego, danych Swiatowej Organizacji Turystyki (WTO) i Swiatowej Rady Turystyki
1 Podrozy (WTTC).
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Powaznym ograniczeniem byla staba dostepnos¢ danych statystycznych dotyczacych

ruchu turystycznego (liczba i profil turystow) oraz stopnia wykorzystania bazy noclegowej
1 gastronomiczne;.

Najwazniejsze zrodla danych i informacii pierwotnych:

dane 1 informacje pozyskane podczas warsztatow strategicznych, w ktorych
uczestniczyli przedstawiciele wtadz samorzadowych, branzy turystycznej 1 organizacji
pozarzadowych,

dane zebrane podczas wywiadow ankietowych 1 rozmoéw z przedstawicielami wtadz
gmin, powiatow oraz pracownikami Urz¢dow,

opinie zebrane w wywiadach ankietowych oraz rozmowach bezposrednich z gestorami
bazy noclegowej 1 gastronomicznej oraz mieszkancami terenu,

dane zebrane podczas wywiadéw ankietowych i rozmoéw z osobami prowadzacymi
gospodarstwa agroturystyczne.

Najwazniejsze zrodla danych i informacji wtornych:

dokumenty strategiczne (ogolnopolskie, wojewddzkie, powiatowe i gminne),

dane z Gtéwnego Urzgdu Statystycznego,

publikacje i opracowania historyczne,

dane dotyczace ruchu turystycznego pochodzace z Instytutu Turystyki i Swiatowej
Organizacji Turystyki,

strony internetowe miast, gmin, powiatow 1 wojewddztwa,

foldery promocyjne,

prasa ogdlnopolska, regionalna oraz lokalna.
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2. SYTUACJA NA POLSKIM I SWIATOWYM RYNKU
TURYSTYCZNYM*,

2.1. Swiatowy i europejski rynek turystyczny.
2.1.1. Sytuacja obecna.

Turystyka jest jedna z niewielu dziedzin zycia gospodarczego, ktéra w bardzo duzym
stopniu podlega wahaniom w zwiazku z wydarzeniami na $wiecie. Wszelkie kryzysy,
zatlamania, jak rowniez boomy gospodarcze znajduja odzwierciedlenie w zmianach
zachodzacych na rynku turystycznym. Po do§¢ znacznych wahaniach w latach 70-tych i 80-
tych, od potowy lat 90-tych obserwowany byl réwnomierny wzrost rynku turystycznego,
ajego apogeum nastapito w jubileuszowym roku 2000. Kryzys nadszedt wraz z atakami
terrorystycznymi na Stany Zjednoczone 11 wrze$nia 2001 roku.

Lata 2002 i 2003 to lata bardzo trudnego dochodzenia do rownowagi w turystyce
Swiatowej, ktora nadal podlega dzialaniom negatywnych czynnikow: konfliktowi irackiemu,
zamachom terrorystycznym (ktorych celami coraz czgsciej staja si¢ popularne turystyczne
kurorty), SARS oraz trudnej sytuacji ekonomicznej na $wiecie. Z uwagi na ww. problemy,
w 2003 roku odnotowano spadek wielko$ci migdzynarodowej turystyki do 691 min (-1,5%),
mierzonej liczba migdzynarodowych przyjazdow turystycznych. Bezposrednia przyczyna
spadku aktywnosci turystycznej w skali Swiatowej byl niespodziewany spadek przyjazdow
0 9%, jaki wystapil w rejonie Azji 1 Pacyfiku w zwiazku z panika wywotana przez SARS.
Réwniez Ameryka odnotowata spadek (o 2%), natomiast dane dla Europy w zasadzie nie
ulegly zmianie w stosunku do 2002 roku (wzrost o 0,5%). Najlepszy wynik odnotowaty
Bliski Wschod i Afryka.

Wedlug najnowszych danych WTO rok 2004 byl rekordowy pod wzglgdem liczby
podrézy migdzynarodowych. Byto ich 763 min (o 10,7% wigcej niz w 2003 r.).

Wpltywy z turystyki migdzynarodowej osiagngty rekordowy poziom 622 mld USD
(0 10,3% wigcej niz w 2003 r.). Wplywy z turystyki w regionie europejskim wyniosty 326,3
mld USD (wzrost o 2%), w regionie Ameryki Pdétnocnej i Poludniowej — 131,5 mld USD
(+11%), w regionie Azji i Pacyfiku — 125,0 mld USD (+24%), a Bliskiego Wschodu i Afryki
— odpowiednio 20,7 mld (+22%) 1 18,9 mld USD (+6%). Przecig¢tne wptywy z jednej podrozy
wyniosty w 2004 roku 820 USD. W ukladzie regionalnym najwyzsze byly w Ameryce
Potnocnej 1 Potudniowej — 1050 USD, a najnizsze w Afryce (570 USD).

W 2004 roku najchgtniej odwiedzanym przez turystow krajem byta Francja (75 min
przyjazddw turystdw zagranicznych), a nast¢pnie Hiszpania (54 mln) i Stany Zjednoczone (46
mln). Najwyzsze wplywy z turystyki odnotowano w Stanach Zjednoczonych (75 mld USD),
Hiszpanii (45 mld USD) i Francji (41 mld USD).

Tsunami z 26 grudnia 2004 roku wplyn¢lo negatywnie na liczbe przyjazdow turystow
w pierwszych czterech miesiacach 2005 roku tylko na Malediwach (spadek o 53%
w porownaniu z adekwatnym okresem 2004 roku) i w Indonezji (-1%). W pozostatych
obszarach recepcyjnych dotknigtych tsunami, po przejsciowym spadku liczby przyjazdow w
styczniu (we wszystkich krajach) i w lutym (tylko na Sri Lance), odnotowano wzrost: 0 9%
na indonezyjskiej wyspie Bali (w styczniu — kwietniu) 1 o 8,1% na Sri Lance (od stycznia do
maja). Liczba przyjazdow turystow zagranicznych do Tajlandii pomigdzy styczniem do
majem 2005 byta taka sama jak w pierwszych pigciu miesigcach 2004 roku.

* Rozdzial powstat na podstawie danych oraz analiz Instytutu Turystyki oraz raportu Europejskiej Komisji
Turystyki, Przyszte trendy w turystyce.
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Ze wstepnych danych za pierwsze cztery miesiace 2005 roku wynika, ze liczba
podrézy migdzynarodowych wzrosta o 8% w poréwnaniu z adekwatnym okresem 2004 roku.
W najwigkszym stopniu wrosta liczba podrozy migdzynarodowych na Bliskim Wschodzie
(0 17%), a w najmniejszym w Europie (o 5%).

W 2004 roku liczba przyjazdéw do panstw europejskich wzrosta o 4,9% 1 wyniosta
4152 mln. W wigkszym stopniu wzrosta liczba przyjazdéw do panstw Europy Srodkowo-
Wschodniej (o 13,8%) 1 Potnocnej (o 8,3%), w mniejszym do Europy Zachodniej
i Potudniowej/Basenu Morza Srédziemnego (po 2,2%). W 2004 roku najwigksze wzrosty
odnotowaty: Izrael (+41,6%), Turcja (+26,9%), Armenia (+27,7%), Ukraina (+24,9%), Serbia
1 Czarnogoéra (+20,6%), Estonia (+19,7%) 1 Czechy (+19,4%), a najmniejsze: Slowacja
(+1,0%), Luksemburg (+0,8%) i Francja (+0,1%). Spadki odnotowano w Andorze (-11,1%),
Wtoszech (-6,4%), Danii (-1,9%), Portugalii (-0,8%) 1 Lichtensteinie (-0,2%).

Sposréd destynacji  europejskich najwigksze wpltywy z turystyki odnotowano
w Hiszpanii (45,2 mld USD), Francji (40,8 mld USD), Wioszech (35,6 mld USD), Niemczech
(27,7 mld USD) i Wielkiej Brytanii (27,3 mld USD).

Najwigksze wydatki turystyczne odnotowano w Niemczech (72,3 mld USD), Wielkiej
Brytanii (55,9 mld USD), Francji (28,6 mld USD), we Wiloszech (20,5 mld USD)
1w Holandii ( 16,7 mld USD).

Ze wstgpnych danych za pierwsze cztery miesiace 2005 roku wynika, ze liczba
przyjazdoéw do panstw europejskich wzrosta o 4,7%. W najwigkszym stopniu wzrosta liczba
przyjazdéw do panstw Europy Srodkowej i Wschodniej (o 11,4%) i Potnocnej (o 7,1%),
w mniejszym za$§ — do Europy Zachodniej (+2,5%) 1 Potudniowej/Basenu Morza
Srédziemnego (+2,9%). W pierwszych czterech miesiacach 2005 roku najwigksze wzrosty
odnotowaty: Turcja (+27,6%), Lotwa (+25,3%), Estonia (+24%), Izrael (+21,9%)
i Macedonia (+20,4%), a najmniejsze Malta (+ 0,4%), Francja (+0,6% od stycznia do maja),
Dania (+0,9%), Islandia (+1,8%) 1 Norwegia (+1,9%). Spadki odnotowano tylko w Andorze
(-17,3%) 1 Wloszech (-6,3% w pierwszym kwartale).

Specjalisci ankietowani przez WTO (Panel Ekspertow) dos¢ dobrze oceniaja wyniki
sektora turystycznego w Europie w pierwszych czterech miesiacach 2005 roku. Srednia ocen
dla Europy, cho¢ nizsza niz dla innych regionéw, wyniosta 3,5 (na pigciopunktowej skali od
[1] "duzo gorzej" do [5] "duzo lepiej"). Byla ona nieznacznie wyzsza od $redniej ocen dla
okresu wrzesien — grudzien 2004, ktéra wyniosta 3,4. Dla miesigcy maj — sierpien 2005
eksperci przewiduja wyniki na dotychczasowym poziomie — $rednia ocen wynosi 3,5.

Zdaniem ankietowanych ekspertow niekorzystny wpltyw na sektor turystyki,
zwlaszcza w tradycyjnych destynacjach typu "3S" (sun, see, sand) w strefie euro bedzie miata
staba kondycja niemieckiej gospodarki. W przypadku niektorych obszaréow recepcyjnych
wplyw ten moze skompensowac rynek brytyjski, charakteryzujacy si¢ lepszymi wskaznikami
makroekonomicznymi i korzystnym kursem wymiany euro. Wzmozony popyt na podroze do
Europy Srodkowo-Wschodniej powinien utrzymacé sie do konca roku.

2.1.2. Prognozy.

Dhugoterminowe prognozy Swiatowej Organizacji Turystyki (WTO) zakladaja, iz po
trudnym okresie nastapi wzrost i w efekcie w 2020 roku liczba podrozy na $wiecie wyniesie
ponad 1 550 milionow, a wptywy osiagna wartos¢ 2 bilionow USD. Europa pozostanie
najczgscie] odwiedzanym regionem $wiata z ponad 46% udzialem w $§wiatowym rynku
turystycznym i 717 milionami podrézy w 2020 r. Najwigkszy przyrost przyjazdow odnotuja
kraje Europy Srodkowo-Wschodniej (223 min) oraz potudniowo - wschodnie kraje basenu
Morza Srédziemnego (212 mln). Przyjazdy do tego regionu beda wzrasta¢é wedtug WTO
w tempie 4,6% 1 wyniosa 223 miliony, co jest wynikiem ich strategicznego potozenia migdzy
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Europa Zachodnia i Federacja Rosyjska. Drugim po Europie najczgéciej odwiedzanym
miejscem na $wiecie bgdzie region Azji Wschodniej i Pacyfiku, ktérego udzial wzro$nie do
ok. 25%.

Liczba podrozy migdzyregionalnych wyniesie blisko 380 miln (24% rynku), za$
podrézy wewnatrzregionalnych ponad 1 180 mln (76%).

W turystyce wyjazdowej prognozy wskazuja na to, ze Europa pozostanie regionem
generujacym najwigksza liczbe migdzynarodowych podrozy zponad 45% udzialem
w $wiatowym rynku, a wsrod poszczeg6lnych regiondw Europy najwigkszym rynkiem bgda
kraje Europy Srodkowej i Wschodnie;.

2.2. Polski rynek turystyczny.

Dekoniunktura w turystyce $wiatowej i europejskiej oraz stagnacja w gospodarce
niemieckiej miaty decydujacy wplyw na turystyke przyjazdowa do Polski w ostatnich kilku
latach. Od 1999 roku utrzymuje si¢ tendencja spadkowa w liczbie przyjazdéw cudzoziemcow
ogbélem 1iturystow do Polski. Od 2003 roku mozna jednak moéwi¢ o poprawie sytuacji
(najmniejszy spadek liczby przyjazdow od 1999 roku). Optymistyczne sa rowniez dane za rok
2004 — 61,9 mln przyjazdow cudzoziemcow do Polski (o 18,8% wigcej niz w 2003 roku)
1012 mln (+3,7%) wigcej przyjazdow turystow (dane szacunkowe za okres od stycznia do
pazdziernika 2004 roku). Godny uwagi jest znaczny wzrost ruchu z Niemiec 1 z nowych
krajow cztonkowskich Unii Europejskie;j.

2.2.1. Przyjazdy do Polski.

W 2004 roku byto 61,9 milionéw przyjazdéw cudzoziemcéw — o 18,8% wigcej niz
w 2003 roku. Tempo wzrostu w drugim polroczu nieco ostablo, ale wciaz bylo bardzo
wysokie (+17%). Na granicach z Bialorusia, Ukraing notowana od roku tendencja spadkowa
stopniowo stabnie (liczba przyjazdow spadia w analizowanym okresie odpowiednio o 9,1%
15,7%), a na granicy z Federacja Rosyjska — wzrosta o 8,4%). W ciagu roku obowiazywania
wiz na wschodzie (od X 2003 do IX 2004) liczba przyjazdéw zanotowanych na granicach
z Rosja, Biatorusia i Ukraing spadta tacznie o 21%.

Maleje ruch przyjazdowy w portach promowych, zwlaszcza w Nowym Warpnie

(spadek o 55% do 380 tys.) i Swinoujéciu (spadek o 25% do 183 tys.); wynika to m.in. z tego,
Ze mija znaczenie tzw. "ptywajacych sklepow". Istotnym wyjatkiem jest port gdynski (wzrost
0o 18% do 150 tys.). Utrzymuje si¢ bardzo znaczna tendencja wzrostowa na granicy ze
Stowacja 1 duzy wzrost na granicy z Niemcami.
Liczba przyjazdow cudzoziemcoéw w portach lotniczych spadta w 2002 roku o 4,1%. Od
wrzesnia lotniczy ruch przyjazdowy zaczal wzrastac w pordOwnaniu analogicznymi
miesigcami 2001 roku, osiagajac poziom zblizony do 2000 roku. W 2003 roku liczba
cudzoziemcoOw w portach lotniczych wzrosta o 5%. W 2004 roku liczba cudzoziemcoéw
w portach lotniczych wzrosta o 30,2%, z czego w czwartym kwartale — o 44%. Do portow
lotniczych, ktore zanotowaly najwigkszy wzrost liczby cudzoziemcow przyjezdzajacych do
Polski naleza: Katowice-Pyrzowice (wzrost o 153%: z 38 do 96 tys.) i Krakoéw-Balice
(0 65%, do 179 tys.).

Analizujac dynamike¢ zmian ruchu przyjazdowego w 2004 roku wedlug kraju
pochodzenia Instytut Turystyki wnioskuje, ze:

* zmalal ruch z Cypru (o 27%), Danii (o 20%, nalezy podkresli¢, ze rok 2003 byt

wyjatkowy z powodu bardzo dogodnego potaczenia promowego, w pordwnaniu
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z 2002 rokiem liczba przyjazdéw z Danii spadta tylko nieznacznie), Estonii (-14%),
Chorwacji (-9%)

» sasiadow ze wschodu: Bialorusi (o 8%), Rosji (0 7%), Ukrainy (6%), oraz Grecji
i Lotwy (po 7%);

* bardzo znacznie (o ponad 20%) wzrosta liczba przyjazdéow z: Kanady, Australii,
Luksemburga, Korei Pid., Portugalii, Stowacji, Malty, Niemiec, Irlandii, Finlandii,
Szwajcarii, Wegier 1 Turcji, a w mniejszym stopniu (o 10%-20%) — z Hiszpanii,
Japonii, Wlk. Brytanii, Holandii, Norwegii, Belgii, [zraela i USA;

» godny uwagi jest znaczny wzrost ruchu z Niemiec i z nowych krajow czionkowskich
Unii Europejskiej, jednak w tej grupie krajow dominuja jednodniowe wizyty
w rejonach przygranicznych (Niemcy, Stowacja, Czechy, Litwa);

* wzrost liczby przyjazdow z pozostalych poza Niemcami krajéow "starej" Unii
Europejskiej byt mniejszy (tacznie o 9,1%, z czego w czwartym kwartale o 12,6%);
w przypadku tych krajow mamy do czynienia na ogédt z przyjazdami turystycznymi,
czyli trwajacymi dtuzej niz jeden dzien (tj. z noclegiem).

Jednoczes$nie warto zwroci¢ uwageg, ze W przeciwienstwie do wszystkich
odwiedzajacych, ktorych liczbg rejestruje Straz Graniczna, liczba przyjazdow turystow nie
jest doktadnie mierzona, a tylko w przyblizeniu szacowana przez Instytut Turystyki.

Wedhug tych szacunkoéw ciagu calego 2004 roku byto okoto 14,3 min przyjazdéw
turystow, o 4,2% wigcej niz w 2003 r. Dynamika zmian jest zréznicowana: wzrost ze
"starych" krajow UE (Niemcy — wzrost o 16%, UE bez Niemiec — wzrost o 9%) oraz krajow
pozaeuropejskich i spadek — ale mniejszy niz wczesniej oczekiwano — z Rosji, Bialorusi
1 Ukrainy.

W ciagu trzech kwartatow 2004 roku liczba cudzoziemcow korzystajacych z bazy
noclegowej wzrosta bardziej niz ogélna szacowana przez nas liczba turystow, co wynika ze
zmian w strukturze ruchu wedlug krajéw i wedlug celow pobytu (przyjazdy biznesowe).

W 2004 roku przecigtne wydatki turystow poniesione na terenie Polski wyniosty okoto
160 USD na osobg i blisko 34 USD dziennie ($rednie wazone). Oznacza to bardzo istotny
wzrost w stosunku do 2003 roku (odpowiednio o 40,4% 1 41,7%). Warto pamigta¢, ze zmiany
te sa po czesci rezultatem stabnacego kursu dolara.

Wydatki na osobg wedtlug krajow wyniosty od 94 USD (Biatoru$) do 297 USD (kraje
zamorskie). Wyniki badan dowodza, ze znaczaco wzrosty przecigtne wydatki turystow prawie
ze wszystkich najwazniejszych dla Polski rynkow (z wyjatkiem Czech 1 Stowacji).
Najwigkszy wzrost wydatkow przecigtnych odnotowano w odniesieniu do turystow z Ukrainy
(0 89,5%), Litwy (o0 51,4%), Niemiec (0 42,7%) i Francji (o blisko 38%). Warto podkresli¢,
ze wzrosty te dotyczyly zwlaszcza ostatniego kwartatu 2004 roku (przede wszystkim
przyjazdéw z Ukrainy).

Przecigtne dzienne wydatki turystow wahaty si¢ w granicach od okoto 18 USD
(turysci z krajow zamorskich) do 43 USD (Litwa). W odniesieniu do wigkszosci badanych
krajow zanotowano wzrost przeci¢tnych wydatkow na jeden dzien pobytu. Wyjatek stanowia
turysci z Czech, Slowacji 1 krajow zamorskich. Najwigkszy wzrost tego miernika
charakteryzuje przyjazdy z Niemiec (o 70%), Litwy (o 53,6%) i Francji (o 47,6%), a takze
z Rosji (0 39,3%), Biatorusi (o 28,6%) 1 Ukrainy (o 25%). Wzrost przecigtnych wydatkow
turystow w Polsce w 2004 roku znajduje odzwierciedlenie rowniez w ich wzrosScie
w zaleznosci od celu podrézy.

Jesli chodzi o strukture wydatkow wedilug rodzajow, wyniki badan wskazuja, ze okoto
31,2% sum pozostawionych w Polsce turySci przeznaczaja na noclegi, a jedna piata na
wyzywienie (20,1%). W poréwnaniu z poprzednim rokiem znaczenie obydwu tych pozycji
w tacznym budzecie pozostato na niezmienionym poziomie.
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Analizujac strukture wydatkow w 2004 roku warto natomiast zwroci¢ uwage na dos¢
znaczny wzrost wydatkow na zakupy (zaréwno na wiasne potrzeby jak i na sprzedaz) oraz
obnizenie si¢ udzialu wydatkéw na transport i na ustugi rekreacyjne. Wydatki na zakupy (na
wlasne potrzeby oraz w celu odsprzedania) stanowity facznie 25,7% budzetow turystow
wobec 23,3% w 2003 1 22,1% w 2002 roku. Wydatki na zakupy stanowily w 2004 roku
bardzo wazna cze¢$¢ budzetow osob przyjezdzajacych z Ukrainy (az 77,1%), Biatorusi
(52,1%), Rosji (47,8%) 1 Litwy (46,4%). Rowniez Niemcy przeznaczali do$¢ duze sumy na
zakupy na wiasne potrzeby (ok. 16,1%).

Analizujac wielkos$¢ tacznych przychodow z tytulu przyjazdéw cudzoziemcow 1 ich
znaczacy wzrost w stosunku do poprzedniego roku (az o 42,2%) warto zauwazy¢, ze
wptynely na to nastepujace zjawiska:

* znaczacy wzrost liczby przekroczen granicy (w skali roku o 18,8%), w tym z krajow
w najwigkszym stopniu generujacych przychody dewizowe (np. z krajow Unii
Europejskiej 0 25,3%);

» wzrost liczby przyjazdéw z najwazniejszego dla Polski rynku generujacego ruch
turystyczny: Niemiec; nasilony wzrost zaobserwowano zwlaszcza w drugim kwartale
roku; dotyczyl on przede wszystkim odwiedzajacych jednodniowych;

* w zwiazku z polityczng i gospodarcza sytuacja na Ukrainie, w czwartym kwartale
2004 roku zanotowano zdecydowany wzrost liczby przyjazdow rezydentow tego kraju
(o ok. 54%) 1 gwaltowny wzrost ich przecigtnych wydatkow, zwlaszcza tych, ktore
zostaty przeznaczone na zakupy;

* w zwiazku z wejsciem Polski do Unii Europejskiej oraz na skutek utrzymywania si¢
przez wigkszo$¢ roku wysokiego kursu euro, znaczaco wzrosly przecigtne wydatki na
osobg (zaroOwno turystow, jak 1 odwiedzajacych jednodniowych), zwlaszcza
podroznych z Niemiec 1 Ukrainy;

= wzrost udziatu przychodow od odwiedzajacych jednodniowych w lacznej sumie
przychodéw dewizowych (z 33,8% w 2003 r. do 49,8% w 2004 r.); mimo
niekorzystnych zmian proporcji warto zauwazy¢, ze laczne przychody od turystow
wzrosty o 7,8%;

=  wzrost liczby przyjazdéow w 2004 roku i wzrost przecigtnych wydatkow byt w duze;j
mierze zwigzany z sytuacja polskiej waluty wobec euro i nie moze by¢ traktowany
jako tendencja stabilna.

2.2.2. Turystyka Polakow.

W 2004 roku obserwujemy spadek uczestnictwa mieszkancow Polski w wieku 15
i wigcej lat w krajowych wyjazdach turystycznych (co najmniej z jednym noclegiem poza
miejscem zamieszkania). Spadek w nieco wigkszym stopniu objat wyjazdy krotkookresowe
(na 2-4 dni) niz dlugookresowe (na 5 i wigcej dni). W krajowych podrézach turystycznych
uczestniczytlo o ponad 10% mniej os6b niz w 2003 roku. Uczestnictwo Polakow
w zagranicznych wyjazdach turystycznych wzrosto o jeden punkt procentowy: po znacznym
spadku w 2003 roku, wzrosta liczba mieszkancow Polski wyjezdzajacych za granice na
5 1 wigcej dni.

Wedlug szacunkow Instytutu Turystyki, w 2004 roku Polacy w wieku 15 i wigcej lat
wzigli udziat w 39,6 mln krajowych podrozy turystycznych, z ktoérych ponad jedna trzecia
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(37%) stanowily dlugookresowe, obejmujace 5 1 wigcej dni, a niecale dwie trzecie (63%) -
krotkookresowe, obejmujace 2-4 dni (ale potaczone co najmniej z jednym noclegiem poza
miejscowoscia zamieszkania). W zwiazku ze spadkiem uczestnictwa Polakéw w wyjazdach
krajowych, odnotowujemy spadek tacznej liczby podrézy o 18,2%. W 2004 roku na terenie
kraju wyjezdzato mniej Polakow, osoby uczestniczace w wyjazdach podrozowaty rzadziej
(mniejsza $rednia liczba wyjazdow na osobg, zaréwno dlugookresowych, jak
1 krotkookresowych), ale na dtuzej: obserwujemy wzrost §redniej dtugosci pobytu podczas
wyjazdow dtugookresowych.

W 2004 roku Polacy uczestniczyli w 6,3 mln (spadek o 12,5% w stosunku do 2003 r.)
turystycznych podroézy za granicg, czyli podrozy potaczonych, co najmniej z jednym
noclegiem poza granicami kraju. Obserwowany spadek liczby zagranicznych wyjazdow
turystycznych wynika ze spadku czgstotliwosci wyjazdéw osoOb wyjezdzajacych; wigce]
Polakow podrozowalo za granicg, ale uczestnicy takich podrozy wyjezdzali rzadziej: Srednia
liczba podrdézy zagranicznych wyniosta 1,5 na osobg (w 2003 r. - 2,0).

W 2004 roku w strukturze krajowych wyjazdéw Polakow w wieku 15 1 wigcej lat
udzial wyjazdow w celach turystyczno-wypoczynkowych byl nieco nizszy niz w roku
poprzednim; udziat wyjazdow stuzbowych byt podobny.

W latach 2001-2004 struktura rodzajéw zakwaterowania wykorzystywanych podczas
krajowych podrézy Polakow byta podobna. W 2004 roku wyjezdzajac na 5 i wigcej dni
czesciej zatrzymywano si¢ w u domu krewnych lub znajomych, nieco czg$ciej za$ korzystano
z hotel..

Badania Instytutu Turystyki wykazaly, ze w 2003 roku 37% wydatkéw na krajowe
podréze dlugookresowe Polacy poniesli przed wyjazdem, w miejscu zamieszkania; na
krajowe podroze krotkookresowe — 47%, na podrdze zagraniczne — 46%. W 2004 roku 39%
wydatkéw na krajowe podroze dlugookresowe Polacy poniesli przed wyjazdem, w miejscu
zamieszkania; na krajowe podroze krotkookresowe - 43%; na podroze zagraniczne - 48%.

W ciagu dwunastu miesigcy 2004 roku zanotowano 37,2 mln wyjazdow Polakoéw za
granice (0 3,9% mniej niz w 2003 r.). Utrzymuje si¢ wzrost na granicy wschodniej,
z wyjatkiem Biatorusi. Znaczny spadek widzimy na granicy z Czechami i na przejSciach
promowych. Wérdd tych ostatnich warto zwrdcié uwage na Swinoujscie (spadek o 54%)
1 Nowe Warpno (spadek o 63%).

We wrzesniu 2001 r. zatrzymata si¢ dlugotrwala tendencja wzrostowa w ruchu
lotniczym. Stan ten utrzymywat si¢ do marca 2002 r.; nastgpnie obserwujemy wzrost lub
utrzymanie poziomu z odpowiednich miesigcy poprzedniego roku. Liczba podrdzy lotniczych
Polakéw w czwartym kwartale 2002 roku minimalnie przekroczyla odpowiednia liczbe
z 2000 roku. Ogétem w ciagu catego 2003 roku liczba podrozy lotniczych Polakow wzrosta
0 3,8%.

W 2004 roku widzimy zdecydowany wzrost: w catym okresie od stycznia do grudnia
—037,2%, z czego najwigcej w czwartym kwartale (+63,7%).

Do portéw lotniczych, ktore zanotowaly najwigkszy wzrost liczby obstuzonych
Polakéw podroézujacych za granice naleza: Katowice-Pyrzowice (wzrost blisko trzykrotny:
z 69 do 200 tys.), Krakow-Balice (0 52,6% do 135 tys.) i Poznan-Lawica (o 90%, do 78 tys.).

W 2004 roku polscy tury$ci najczgsciej odwiedzali Niemcy, Czechy, Slowacjg,
Wiochy i Austrig. Sposrod krajow najczesciej odwiedzanych przez Polakéw wzrost liczby
wizyt objat Czechy, Stowacjg, Belgig, Wielka Brytani¢ i USA. Najwigkszy spadek liczby
wizyt dotyczyl Francji, Holandii, Rosji i Austrii. Czg$¢ turystow odwiedzata kilka krajow
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w czasie jednej podrdzy, stad suma wizyt w poszczegoOlnych krajach przewyzsza liczbe
wyjazdow turystycznych.

W szczegolnosci, wiele wizyt w Niemczech wiaze si¢ podrozami do dalej potozonych
krajow Europy Zachodniej. Podobnie wiele wizyt w Republice Czeskiej wynika z podrézy na
potudnie 1 potudniowy zachdd Europy.

Wedhug szacunkow Instytutu Turystyki, w 2004 roku dzieci w wieku do 14 lat wzigly
udzial w 7,9 mln krajowych podrdzy turystycznych, z ktorych 43% stanowity dtugookresowe,
a 57% — krotkookresowe. Laczna liczba podrozy spadia o 13,2%. Odnotowujemy ponad 10-
procentowy spadek liczby dtugich podrézy w stosunku do roku 2003 1 ponad 15-procentowy
spadek krétkich podrozy.

W 2004 roku na 5 i wigcej dni wyjezdzato mniej dzieci, ale wyjezdzaty czgséciej; na 2-
4 dni wyjezdzalo rowniez mniej dzieci i wyjezdzaty tak samo czgsto. Przy obu rodzajach
wyjazdow srednia dlugo$¢ pobytu byta nizsza niz w 2003 roku.

W 2003 roku dzieci uczestniczyly w 9,1 mln krajowych podrozy turystycznych.
Laczna liczba podrézy spadta o 14,2%. Odnotowujemy 10-procentowy spadek liczby dlugich
podrézy w stosunku do roku 2002 i ponad 17-procentowy spadek krotkich podrozy.

2.2.3. Ruch turystyczny na obszarze wojewodztwa Swigtokrzyskiego w 2003 roku.

W 2003 r. wojewodztwo $wigtokrzyskie odwiedzilo 1,6 mln turystow krajowych,
co stanowi 3,3% wszystkich przyjazdow turystow krajowych na terenie Polski. W rezultacie
dato to w rankingu wojewddztw miejsce XIV-te na szesnascie istniejacych (spadek o dwie
pozycje w stosunku do roku 2002). Odnotowanych turystow zagranicznych byto natomiast
0,4 mln, co stanowi 2,9% ogotu turystow zagranicznych przybywajacych do Polski i daje to
miejsce XIII-te (wzrost o jedna lokate w stosunku do roku 2002).

Biorac pod uwageg wydatki turystow zagranicznych w wojewddztwie swigtokrzyskim to
w 2003 roku ulegly one znacznemu spadkowi. Srednie wydatki turystow zagranicznych na
osobg zmalaty o blisko 22% w pordéwnaniu z rokiem poprzednim (spadek z wysokiej IV-tej
pozycji w rankingu wojewddztw na pozycje VIII), a $srednie wydatki turystow zagranicznych
na dzien zmalaty az o 24%. Doktadne dane oraz uzyskane w tym zakresie wyniki w latach
1999-2003 prezentuje ponizsza tabela.

Tabela nr 1. Porownanie wielkoSci ruchu turystycznego i wysokosci wydatkow turystow zagranicznych
przybywajqcych do wojewddztwa swietokrzyskiego w latach 1999-2003.

Cecha 1999 r. 2000 r. 2001 r. 2002 r. 2003 r.
Przyjazdy turystow krajowych 2,7 mln 2,2 mln 2,4 min 2,6 min 1,6 min
Przyjazdy turystow 0.4 mln 0,9 mln 0.4 mln 0,3 min 0.4min
zagranicznych
. . . naosobg | 162 USD 145 USD 172 USD 146 USD 114 USD
Srednie wydatki
turystow
zagranicznych | . dzien | 20 USD 25 USD 26 USD 25 USD 19 USD

Zrédlo: Turystyka Polska w 2001, 2002 i 2003 roku, Uklad Regionalny, Instytut Turystyki, Warszawa 2002,
2003 i 2004, J. Laciak, Uczestnictwo Polakow w wyjazdach turystycznych w 2001, 2002 i 2003 roku, Instytut
Turystyki, Warszawa 2002, 2003 i 2004.
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Wykres nr 1. Ruch turystyczny krajowy i zagraniczny w wojewodztwie swietokrzyskim na tle innych wojewodztw
w2003 r.

Przyjazdy turystéw krajowych i zagranicznych do
poszczegolnych wojewodztw w 2003 r.

7,
6,4
6,
5 4,8 | 4,8
- 8
4 ) 3736
3 3.2 :

O Przyjazdy turystow krajowych w min O Przyjazdy turystow zagranicznych w min

Zrédlo: Turystyka Polska w 2003 roku, Uklad Regionalny, Instytut Turystyki, Warszawa 2004.

Krajowy ruch turystyczny

W strukturze krajowego ruchu turystycznego dominuja przyjazdy krotkookresowe
(2-4 dni), ktore stanowia okolo 2/3 wszystkich przyjazdow do wojewddztwa
swigtokrzyskiego, podczas gdy przyjazdy dtugookresowe (5 i wigcej dni) uzyskaty ich ponad
30%. Wsrod motywow przyjazdow dhugookresowych do wojewodztwa $Swigtokrzyskiego
zdecydowanie najpopularniejsze sa odwiedziny krewnych i znajomych (55%), a dopiero po
tym turystyka i wypoczynek 27% (w tym przypadku wida¢ wyrazny spadek w poréwnaniu
zrokiem 2002, bo az o 13 punktow procentowych). W przypadku przyjazdow
kréotkookresowych rowniez najpopularniejsze sa odwiedziny krewnych i znajomych, bo az dla
70% przybywajacych a turystyka i wypoczynek stala si¢ celem wyjazdow tylko dla 12%
(rowniez widoczny spadek az o 15 punktow procentowych). Na drugim miejscu odnotowano
cele stuzbowe 1 interesy z wynikiem 14% 1 jest to bardzo duzy wzrost tego rodzaju celow w
stosunku do roku 2002. Najczesciej wykorzystywanym obiektem noclegowym jest
mieszkanie u krewnych lub znajomych (z tego rodzaju zakwaterowania korzysta az 64%
turystow krajowych w  przyjazdach dlugookresowych 1 67% w przyjazdach
krotkookresowych). Jak wigc mozna sig¢ tatwo domysle¢ dominuja przyjazdy organizowane
samodzielnie (88% przyjazdéw dhugookresowych i 90% w przyjazdach krétkookresowych).
Na zakonczenie warto dodaé, iz Srednia dlugo$¢ pobytu krajowego dhugookresowego
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w Swietokrzyskim wyniosta 7,8 noclegu i jest to wyrazny spadek w stosunku do roku 2002
(wowczas byto to 10,4 noclegu), a $rednia dlugos¢ pobytu krotkookresowego pozostata bez
zmian w poréwnaniu z 2002 r. i wyniosta 1,8 noclegu.

Tabela nr 2. Przyjazdy do wojewddztwa swietokrzyskiego w latach 2001-2003 wedlug celow.

Cele Przyjazdy dlugookresowe Przyjazdy krétkookresowe
2001 r. 2002 r. 2003 r. 2001 r. 2002r. 2003 r.
Turystyka, wypoczynek 26% 40% 27% 14% 27% 12%
Odwiedziny u krewnych, 57% 51% 55% 82% 68% 70%
znajomych
Stuzbowe, interesy - 1% - 3% 4% 14%
Inne 17% 8% 18% 1% 1% 4%

Zrédlo: Turystyka Polska w 2001, 2002 i 2003 roku, Uklad Regionalny, Instytut Turystyki, Warszawa 2002,

2003 1 2004.

Tabela nr 3. Przyjazdy do wojewodztwa swietokrzyskiego w latach 2001-2003 r. wedtug sposobow organizacji

podrozy.
Przyjazdy dlugookresowe Przyjazdy krotkookresowe
Organizator
2001 r. 2002 r. 2003 r. 2001 r. 2002 r. 2003 r.
biuro podrozy lub'zaklad 16% 12% 12% 50, 50, 10%
pracy, szkota itp.
samodzielnie 84% 88% 88% 95% 95% 90%

Zrédlo: Turystyka Polska w 2001, 2002 i 2003 roku, Uklad Regionalny, Instytut Turystyki, Warszawa 2002,

2003 i 2004.
Tabela nr 4. Przyjazdy do wojewodztwa swietokrzyskiego w latach 2001-2003 r. wedtug wykorzystywanej bazy
noclegowej.
Rodzaj obiektu noclegowego Przyjazdy dlugookresowe Przyjazdy krotkookresowe
2001 2002 2003 2001 2002 2003
Ob‘ektyzzi‘;iz%;zxz;’r"wego 17% 14% 22% 6% 20% 15%
Obiekty rzlgliiif;\:oe V;grclii};mdualne 79, 49, 4% 50, 39, 50
MleSZkagrllzj‘(‘nlflr;’:‘l’lnyCh lub 63% 62% 64% 85% 76% 67%
Domek letniskowy na dziatce 10% 10% 8% 3% 1% 1%
Inne 3% 10% 3% 1% - 12%

Zrédlo: Turystyka Polska w 2001, 2002 i 2003 roku, Uklad Regionalny, Instytut Turystyki, Warszawa 2002,

2003 i 2004.
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Zagraniczny ruch turystyczny

Wedhug danych szacunkowych z 2003 r. najwigcej, bo az 110 tys. oséb przybyto do
wojewodztwa Swigtokrzyskiego z Niemiec. Niewiele mniej, bo 80 tys. turystow przyjechato
z Ukrainy. Trzecimi w kolejnosci krajami pochodzenia turystow byly: Czechy, Austria
1 Wegry po 20 tys. oséb. W 2003 r. gldéwnym celem przyjazdow zagranicznych na teren
wojewoOdztwa stata si¢ turystyka i wypoczynek, bo az dla 42% badanych turystow (bardzo
duzy wzrost w stosunku do roku 2002 az o 26 punktéw procentowych). Dla 24% turystow
zagranicznych celem przyjazdu byly odwiedziny krewnych i znajomych. Kolejnym motywem
sq interesy (19%), a zaraz po nich tranzyt (11%). Turysci zagraniczni podréz do wojewodztwa
swigtokrzyskiego najczesciej organizuja samodzielnie (96%) i spedzaja na jego terenie od 4
do 7 noclegbw (67%). Przecigtne wydatki na osobg wyniosty 114 USD,
a przecigtne dzienne wydatki 19 USD. Udzial wydatkéw na wyzywienie wyniost 19% ogédtu
wydatkow na osobg, a wydatki na noclegi stanowily 34% wszystkich wydatkéw na osobg.

Wykres nr 2. Przyjazdy turystow zagranicznych do wojewodztwa Swietokrzyskiego wg gtownych celow w 2002 i
2003 r.

Przyjazdy turystéw zagranicznych do
Wojewédztwa Swietokrzyskiego
w 2002 i 2003 roku wg gtéwnych celow (w %)
45 42 =

turystyka, interesy  odwiedziny u zakupy tranzyt inne
wypoczynek krewnych i
znajomych

B 2002 r. (W %) B 2003 r. (W %)

Zrédlo: Turystyka Polska w 2002 i 2003 roku, Uktad Regionalny, Instytut Turystyki, Warszawa 2003 i 2004.
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Wykres nr 3. Przyjazdy turystow zagranicznych do wojewodztwa swietokrzyskiego z wybranych krajow (dane
szacunkowe w tys. osob za rok 2003).

Przyjazdy turysté\’N zagranicznych do
Wojewoddztwa Swietokrzyskiego
z wybranych krajéw w 2003 r.
(dane szacunkowe w tys. oséb)
Pozostate j70
Dania
Stowacja
Biatorus
Rosja
Wegry
Austria
Czechy
Ukraina | j8o
Niemcy j110
6 2‘0 4‘0 6‘0 8‘0 1 60 1 éo

Zrédto: Turystyka Polska w 2003 roku, Uklad Regionalny, Instytut Turystyki, Warszawa 2004.

2.2.4. Prognozy.

Prognozy dotyczace przyjazdéw do Polski

Wedhug prognoz Instytutu Turystyki S$rednioroczna dynamika liczby przyjazdéw
turystow do Polski w latach 2004 - 2007 wyniesie blisko 5%. Liczba przyjazdéw turystow
z Rosji, Litwy, Biatorusi 1 Ukrainy rowniez bgdzie rosta, ale nieznacznie, a z Lotwy 1 Estonii
— pozostanie na podobnym poziomie. Istotnego wzrostu liczby przyjazdow nalezy oczekiwaé
z Niemiec (Srednio o 5% rocznie) i nieo$ciennych krajow starej Unii Europejskiej (w tempie
8,4% rocznie), Ameryki Poinocnej i pozostatych krajow zamorskich. Ogotem liczba
przyjazdow turystow bedzie rosta od 14,3 w 2004 roku do 16,5 mln w 2007 roku.

Zaklada si¢ zmiang struktury turystow odwiedzajacych Polskg. Zmiany, jakich mozna
oczekiwa¢ w strukturze przyjazdow oznaczaja, ze wielko$¢ podstawowych segmentow:
przyjazdow typowo turystycznych i podrozy stuzbowych, zacznie rosna¢ przy spadku
znaczenia pozostatych segmentow. Znajdzie to odzwierciedlenie we wzro$cie liczby turystow
korzystajacych z obiektow noclegowych zakwaterowania zbiorowego. Po wzroscie, jaki
obserwujemy w 2004 roku nie spodziewamy si¢ istotnej zmiany liczby podrdzy tranzytowych
w nastgpnych latach.
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Szacujac wielkos¢ wydatkow cudzoziemcoOw w Polsce w 2004 roku - i prognozujac je
na nastgpne lata — bierze si¢ pod uwage nastgpujace zjawiska:

=  Odwrocenie tendencji spadkowej liczby przyjazdéw cudzoziemcow do Polski.

=  Wysoki kurs ztotego zarowno do dolara, jak i euro.

=  Zaobserwowany w 2004 roku wzrost przecigtnych wydatkéw turystow z wielu
krajow, zaréwno osciennych krajow wschodnich, jak i panstw - czlonkéw Unii
Europejskiej 1 krajéw zamorskich.

* Rosnace zainteresowanie zakupem ustug w Polsce, w tym medycznych.

= Wzrost przecigtnych ponoszonych wydatkéw przed podroza. Towarzyszy mu
znaczacy wzrost wydatkoéw poniesionych poza granicami Polski przez osoby
wykupujace pakiety i korzystajace z peilnej obstugi biur podrozy. Ta tendencja
powinna si¢ utrzymac¢ w przysztosci i bedzie miata wptyw na taczna kwotg wptywow
dewizowych Polski.

» Bardzo znaczny wzrost przecigtnych wydatkoéw odwiedzajacych jednodniowych
w2004. W przysziosci jednak znaczenie wplywoéw od odwiedzajacych
jednodniowych bedzie malato.

Prognozy turystyki krajowej

Liczba krajowych podrézy turystycznych Polakéw osiagneta maksimum w 1999 roku,
nastgpnie obserwujemy spadek. W 2002 roku zanotowano niewielki wzrost liczby podrozy
krajowych 1 wigkszy - podrézy zagranicznych. Bylo to skutkiem m.in. wysokiego kursu
ztotéwki w stosunku do euro i dolara, a wigc relatywnie niskich kosztow wyjazdow
zagranicznych. Obecnie relacja zlotego jest rowniez korzystna. Wstgpne wyniki z 2004 roku
wskazuja na dalsze zmniejszenie liczby podrézy krajowych, zwlaszcza krotkoterminowych,
dla ktorych coraz powazniejsza konkurencje¢ stanowia wyjazdy jedniodniowe. Liczba podrozy
zagranicznych rowniez spadta w 2004 roku, ale powinna wzrasta¢ w ciagu najblizszych kilku
lat.

Przewiduje si¢, ze w latach nastgpnych liczba podrézy krajowych bedzie rosnaé
zardwno w segmencie podrozy dlugoterminowych jak i podrozy krotkich (na 2-4 dni).

2.3. Nowe trendy w turystyce

Zmiany spoteczne nastgpuja w sposob ciagly, a trendy — czy to gospodarcze,
spoteczne czy tez zwiazane ze stylem zycia — wpltywaja na turystyke, gdyz stanowi ona
nieodlaczny element Zycia spolecznego. Waznym jest, aby sektor turystyczny zawczasu
rozpoznawat te zmiany. Obecne strategie zwiazane z produktami, uslugami, marketingiem
iinwestycjami wymagaja odpowiednich korekt w przypadkach, gdy preferencje lub
zachowania klientow rozwijaja si¢ inaczej niz dotychczas. Ponizej wymienione sa trendy
ksztattujace przysztos¢, ktére rdznia si¢ znacznie od dotychczasowych — zarowno jako$ciowo,
jak i ilosciowo.

Zdrowie. Bedzie wzrasta¢ swiadomos$¢ zdrowotna, ktora nie wplynie na wielkos¢ popytu, ale
z cala pewnoscia bedzie miala wptyw na podejmowanie decyzji przy wyborze celu podrozy
oraz na postgpowanie klienta w czasie wyjazdu.

Swiadomosé¢ i edukacja. Sredni poziom wyksztatcenia si¢ podnosi. Bedzie to skutkowato

wyborem imprez, w ktorych istotng role odgrywaja sztuka, kultura i historia, tzn. imprez
o wigkszych walorach edukacyjnych i zwiazanych z rozwojem duchowosci.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 23



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie Swietokrzyskim na lata 2006-2014

Technologie informatyczne. Nadal bedzie wzrasta¢ znaczenie przeszukiwania Internetu oraz
jego wykorzystania do zdobywania informacji oraz nabywania produktow 1 ushug
turystycznych.

Transport. Rosnaca dostepnos¢ pociagdéw szybkobieznych oraz tanich przewoznikow bedzie
miala wptyw na dotychczasowy ruch turystyczny. Ruch drogowy narazony bedzie na wigksze
utrudnienia.

Zrownowazony rozwoyj. Swiadomo$¢ zwiazana z ochrong $rodowiska bedzie nadal wzrastaé.
Bedzie to skutkowa¢ zwigkszonym popytem na miejsca, w ktorych rozwdj jest
zrownowazony i w ktorych przyroda i lokalni mieszkancy odgrywaja coraz wigksza role.

Bezpieczenstwo. Dzialania terrorystyczne, regionalne wojny, zanieczyszczenia i inne kryzysy
przektadaja si¢ w turystyce na zwigkszong potrzebg bezpieczenstwa, co powoduje, ze turysci
unikaja destynacji postrzeganych jako niebezpieczne.

Doznania. Coraz wigcej konsumentow o wyrafinowanych gustach otwarcie wyraza swoje
potrzeby i dochodzi swoich praw. W turystyce przektada si¢ to na bardziej krytyczne
nastawienie do jakosci i stosunku jakos$ci do ceny.

Style zycia. Styl zycia w spoteczenstwie zachodnim stopniowo si¢ zmienia. W turystyce ma to
wplyw na postrzeganie osobistych potrzeb i zachowanie turystow.

2.4. Whnioski

Trendy obserwowane na polskim rynku turystycznym wyraznie wskazuja, iz tempo
wzrostu tego sektora nie jest odzwierciedleniem jego ogromnego potencjatu. Rzeczywista
atrakcyjnos$¢ turystyczna Polski jest bardzo duza, gldwnie ze wzgledu na posiadane walory
naturalne i antropogeniczne. Gorzej jest z atrakcyjno$cia postrzegana przez potencjalnych
klientow. Spadek liczby turystow krajowych izagranicznych nie jest tylko 1 wylacznie
spowodowany zta koniunktura gospodarcza. Wynika on, bowiem réwniez z braku
podejmowania dziatan promocyjnych na odpowiednia skalg, czgsto niskiej jako$ci ustug
turystycznych badz braku atrakcyjnej oferty. Biorac pod uwage przedstawiona oceng sytuacji
oraz tendencje obserwowane na swiatowym rynku turystycznym do priorytetowych zadan,
jakie stoja przed polskim sektorem turystycznym naleza:

= Zwigkszenie liczby turystow odwiedzajacych Polske, wydtuzenie ich pobytu oraz
podniesienie poziomu wydatkéw — poprzez: rozbudowanie oferty o dodatkowe
elementy 1 produkty, oferowanie zintegrowanych, kompleksowych produktow
turystycznych, promocj¢ Polski na rynkach zagranicznych (m.in. poprzez udziat

w targach 1 wystawach).

* Przygotowanie oferty dla turysty biznesowego i tranzytowego.

* Przygotowanie bogatej oferty rejsow battyckich i §rodladowych.

* Przygotowanie specjalnej oferty dla oséb starszych oraz dzieci i mtodziezy.

* Przygotowanie specjalnej oferty szeroko rozumianej turystyki zdrowotne;j.

= Zréwnowazony, gwarantujacy harmoni¢ migdzy potrzebami turystow, srodowiska
naturalnego i spotecznosci lokalnych, rozwdj turystyki.

Fakt, ze Polska jest stosunkowo nowym uczestnikiem na mi¢dzynarodowym rynku

turystycznym powoduje, iz musi ona podwoi¢ swoje wysitki w stosunku do innych krajow,
aby odpowiednio wykorzysta¢ popyt turystyczny. Polska przede wszystkim musi poznaé
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swoje walory 1 odpowiednio je doceni¢, wykorzysta¢ doswiadczenie innych krajow, w tym
réwniez tych, ktére popetnily bledy doprowadzajac do zubozenia ich zasobow turystycznych.
Polska musi wykreowa¢ wachlarz atrakcyjnych produktow turystycznych, dostosowanych do
potrzeb konsumentow. I wreszcie Polska musi si¢ promowaé, zardbwno za granica, jak i na
rynku krajowym, jako ze nawet najlepszy produkt nie przetrwa na wspotczesnym rynku bez
podjecia akeji promocyjnych.

Warto réwniez zwrdci¢ uwage na fakt niewykorzystanego potencjatu wojewodztwa.
W sekcji Hotele 1 Restauracje ogodtem pracuje mniej niz 5 tysigcy osob, co jest najnizsza
warto$cia obok wystepujacych w podlaskim i opolskim. Rowniez w sekcji biura podrozy
wojewodztwo zajmuje przedostatnie miejsce wedlug statystyk na 2004 r. Podobnie
w odniesieniu do posrednikéw i1 organizatorow.

W  kontek$cie opracowywania Strategii rozwoju turystyki dla wojewodztwa
swigtokrzyskiego najwigksze znaczenie maja nastgpujace przestanki:

* prognozy wskazujace na ciagly wzrost liczby podrézy na swiecie,

= prognozy wskazujace, ze Europa pozostanie najczgsciej odwiedzanym regionem
$wiata, a najwickszy wzrost przyjazdow zanotuje Europa Srodkowo-Wschodnia,

= prognozy dotyczace wzrostu liczby turystow odwiedzajacych Polskg, w tym wzrostu
przyjazdéw typowo turystycznych oraz podrozy shuzbowych, co wiaze si¢ ze
prognozowanym wzrostem wykorzystania miejsc noclegowych,

= prognozy dotyczace wzrostu dtugo- i krotkoterminowych podrézy Polakow,

» trendy dotyczace wzrostu §wiadomos$ci zdrowotnej, ktéra warunkowac¢ bedzie wybor
miejsca pobytu (pobyty w uzdrowiskach, ekologiczne zywienie, medycyna
niekonwencjonalna etc.)

» trendy dotyczace poziomu wyksztalcenia, warunkujacego wybor ofert opartych na
historii, tradycji, kulturze, folklorze etc., majacych wptyw na duchowy rozwoj
cztowieka,

» trendy dotyczace informatyzacji spoleczenstw oraz wykorzystywania nowoczesnych
technologii,

= trendy dotyczace jakoSci zycia spoleczenstw, co wiaze si¢ rOwniez
z zapotrzebowaniem na oferty turystyczne o wysokiej jakosci, ktora jest adekwatna do
ceny.
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3. UWARUNKOWANIA ROZWOJU TURYSTYKI
W WOJEWODZTWIE SWIETOKRZYSKIM WYNIKAJACE
Z. DOKUMENTOW STRATEGICZYCH.

Dla celéw opracowania irealizacji Strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie
Swigtokrzyskim na lata 2006-2014 istotne znaczenie maja uwarunkowania wynikajace
z istniejacych dokumentow strategicznych krajowych, wojewodzkich 1 powiatowych. Wynika
to z faktu, ze opracowane i funkcjonujace dokumenty wyznaczaja pozadana wizj¢ rozwoju
kraju, regionu, powiatu, gminy wydyskutowana i akceptowana, zaréwno przez wiladze, jak
1 spoteczno$¢ lokalna. W zwiazku z powyzszym, kazdy powstajacy w nastgpstwie czasowym
material planistyczny powinien by¢ kompatybilny z wczes$niej opracowanymi strategiami
1 wpisywac si¢ w ich zatozenia. Jednocze$nie ich znaczenie wynika z faktu, ze samorzadom
terytorialnym roznych szczebli przypisano realizacje zadan, badz bezposrednio zwiazanych
z turystyka w regionie, badz posrednio wptywajacych na jej rozwdj.

W gestii samorzadu lokalnego lezy m.in. okreslenie strategii rozwoju danego regionu.
Strategia powinna obejmowaé¢ m.in. troske orozwodj polskiej kultury oraz §wiadomosci
narodowej, atakze pobudzanie/rozw6] aktywno$ci gospodarczej oraz podnoszenie jej
konkurencyjnosci wobec innych regiondw. Stawianie przez wiadze samorzadu na rozwoj
gospodarki turystycznej moze sprawi¢, ze dany region bedzie si¢ w widoczny sposob
wyrozniat sposrdd innych. Samorzady lokalne sa rowniez zobligowane do sprawowania
opieki nad zachowaniem wartosci $rodowiska kulturowego 1 przyrodniczego, co sprzyja
tworzeniu w obrgbie regionu rdéznego rodzaju szlakow turystycznych, atakze obszaréw
chronionych udost¢pnianych mtodym ludziom np. w formie $ciezek dydaktycznych. Dazenie
samorzadow do ksztaltowania iutrzymania tadu przestrzennego ma ogromny wplyw
na wizerunek regionu ico za tym idzie, jego atrakcyjno$¢ turystyczna. Samorzady lokalne
zobowiazane sa promowac walory imozliwosci rozwoju danego regionu. Mozliwe jest
tworzenie, jak réwniez przystapienie przez wiltadze do spoélek o dziatalnosci promujacej,
edukacyjnej czy wydawniczej shuzacych rozwojowi danego regionu.

Do zadan samorzadéw lokalnych nalezy takze podjgcie odpowiednich dziatan na rzecz
modernizacji terenéw wiejskich. W zwiazku z tym istotne znaczenie ma rozwoj gospodarstw
agroturystycznych oraz aktywizacji tereno6w wokot nich. Samorzady lokalne sa zobowiazane
do podjecia dziatan w zakresie kultury fizycznej, w tym terendw rekreacyjnych iurzadzen
sportowych, co wiaze si¢ ztworzeniem rdznego rodzaju obiektow, organizacji iimprez
obejmujacych tego typu zadania. Bardzo waznym zadaniem witadz samorzadowych majacym
ogromny wplyw narozwdj gospodarki turystycznej regionu jest niewatpliwie nadzor
1 dziatania zmierzajace do poprawy jako$ci i modernizacji lokalnych drég publicznych, ulic,
mostow, placéw oraz organizacji ruchu drogowego, komunikacji ilokalnego transportu
zbiorowego.

W zwiazku z powyzszym analiza dokumentéw strategicznych dostarczy informacji
na temat priorytetowych obszaréw wyznaczonych do realizacji. Jak wcze$niej wspomniano
poszczego6lne dokumenty planistyczne powinny by¢ ze soba skorelowane, aby umozliwi¢ ich
efektywne wdrazanie. Dla niniejszego dokumentu najwigksze znaczenie maja ponizej
zanalizowane dokumenty. W rozdziale podkreslono wszystkie zapisy dotyczace rozwoju
turystyki oraz niezbgdnej infrastruktury.

Rozdziat ten zostat tak skonstruowany, aby przesledzi¢ miejsce turystyki w uktadzie
pionowym od dokumentéw ogolnokrajowych poprzez regionalne, wojewddzkie po
powiatowe. Ich analiza pozwoli na komplementarne ujecie koncepcji zintegrowanego
produktu turystycznego zawartej w  Strategii rozwoju turystyki wojewodztwa
swigtokrzyskiego na lata 2006-2014..
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Rozdziat powstal jedynie na bazie dokumentow zrédtowych, stad pominigto w nim
przypisy do poszczegdlnych czgsci. Stopien szczegodtowosci jest zdeterminowany stopniem
szczegotowosci dokumentow zrodtowych.

3.1. Dokumenty rzadowe/ogolnokrajowe.

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI w LATACH 2001-2006

W gospodarce turystycznej celem gtownym polityki panstwa w latach 2001-2006 jest
poprawa konkurencyjnos$ci polskiej oferty turystycznej na rynku migdzynarodowym
1 krajowym.

Realizowana polityka wyznacza turystyce nastepujace cele spoleczno-gospodarcze:

1. Wzrost dochodow mieszkancow regiondw wymagajacych glebokiej restrukturyzacji
gospodarki. Wykorzystanie redystrybucyjnej roli turystyki, polegajacej na przenoszeniu
dochodéw z regionéw bogatszych (duze aglomeracje), do regionow biedniejszych
(zagrozonych strukturalnym bezrobociem, niedoinwestowanych).

2. Zmniejszenie bezrobocia na obszarach przygranicznych, o duzych walorach turystycznych,
dotknigtych strukturalnym bezrobociem, na ktorych rola turystyki jako generatora nowych
miejsc pracy moze by¢ dominujaca. Zwigkszenie liczby miejsc pracy poprzez rozwdj ustug
w sektorze gospodarki turystycznej i wzrost aktywizacji zawodowej ludnosci.

3. Aktywizacja mieszkancow wsi i podnoszenie jakosci Zycia na wsi, szczegdlnie na terenach
o slabych warunkach rozwoju rolnictwa oraz wokoét obszaro6w chronionych, na ktoérych
priorytetowa funkcja ochronna ogranicza funkcje gospodarcze.

4. Aktywizacja rozwoju markowych produktéw turystycznych, w szczegoélnosci pigciu:
turystyka biznesowa, turystyka w miastach i turystyka kulturowa, turystyka na terenach
wiejskich, turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna, turystyka przygraniczna
1 tranzytowa.

5. Zwigkszenie rentowno$ci majatku panstwowego poddawanego procesowi przeksztalcen
wlasnosciowych w sektorze uzdrowisk, osrodkéw wypoczynkowych zaktadéw pracy,
w bazie rekreacyjnej zarzadzanej przez gminy, itp.

6. Wzmocnienie roli dziedzictwa kulturowego, srodowiska cywilizacyjnego i przyrodniczego
w edukacji, a w szczegolnosci w wychowaniu miodziezy.

7. Poprawa wizerunku Polski 1 jej mieszkancoOw na arenie migdzynarodowej. Jako kierunki
preferencyjne przyjmuje si¢: kraje europejskie, w tym zwlaszcza kraje potozone wzdhuz
granicy wschodniej oraz kraje zamorskie, w szczegdInosci Izrael i Japonia.

"Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie $wigtokrzyskim na lata 2006-2014"
realizuje dziatania dotyczace rozszerzenia oferty regionalnej, zwigkszenia jej atrakcyjnosci
poprzez wyeksponowanie dziedzictwa kulturalnego i naturalnego.

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI NA LATA 2007-2013

Strategia rozwoju turystyki na lata 2007-2013 jest strategia oparta o zasadg
zrbwnowazonego rozwoju. Wyznacza ona glowne kierunki rozwoju polskiej turystyki
w postaci obszarow priorytetowych, do ktérych naleza produkt, zasoby ludzkie, marketing,
przestrzen turystyczna i wsparcie instytucjonalne:

1. Produkt turystyczny, jako podstawa filozofii rozwoju polskiej turystyki.
2. Wykwalifikowane kadry, jako jeden z najwazniejszych elementow ustugi turystyczne;.
3. Marketing, jako efektywny sposob sprzedazy wykreowanego produktu.
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4. Przestrzen turystyczna, jako $wiadoma polityke ksztaltowania dostepnosci walorow
turystycznych.

5. Wsparcie instytucjonalne, jako s$wiadoma polityke instytucji, jednostek samorzadu
terytorialnego oraz organizacji ukierunkowana na ksztaltowanie proturystycznych strategii
kraju i regionow.

W zakresie produktu turystycznego rekomendowane sa dziatania ukierunkowane na
ksztaltowanie innowacyjnych i konkurencyjnych produktow wspierajace kreacj¢ oraz rozwoj
nowych produktéw, podnoszace konkurencyjnos$¢ istniejacych produktow, stymulujace
inwestycje w obszarze infrastruktury turystycznej produktow oraz dziatania majace na celu
wdrazanie i upowszechnianie nowoczesnych rozwiazan w zakresie marketingu produktu.

W zakresie zasobow ludzkich rekomendowane sa dzialania ukierunkowane na
przygotowanie wysoko wykwalifikowanych kadr dla turystyki wspierajace ksztalttowanie
nowych kadr dla obstugi ruchu turystycznego, podnoszenia kwalifikacji kadr zarzadzajacych
oraz personelu operacyjnego, wprowadzenia systemu kwalifikacji zawodowych oraz
ksztattowania turystyki spolecznej tj. wspierania wypoczynku dzieci i mlodziezy oraz
ksztatcenia kadr spotecznych dla wychowania dla turystyki.

W zakresie marketingu rekomendowane sa dziatania ukierunkowane na stworzenie
spdjnego systemu marketingu i promocji, wpltywajacego na zwigkszenie liczby turystow
zagranicznych 1 podrézy krajowych, wspierajace rozwdj badan w obszarze turystyki,
usprawnienie systemu informacji turystycznej oraz wypracowanie zintegrowanego systemu
dziatan marketingowych.

W zakresie ksztaltowania przestrzeni turystycznej rekomendowane sa dziatania
ukierunkowane na tworzenie kompleksowych rozwiazan jej sprzyjajacych, wspierajace
zrownowazony rozwoj regionalny oparty o zalozenia Strategii Lizbonskiej, ksztaltowanie
srodowiska w kontek$cie rozwoju przestrzeni turystycznej oraz zwigkszania dostgpnosci
turystycznej regionOw przez rozwoj transportu.

W zakresie wsparcia instytucjonalnego rekomendowane sa dzialania w zakresie
usprawnienia systemu wzmacniajace instytucjonalnie organy administracji rzadowej,
wspierajace rozwdj instytucji samorzadowych, innych instytucji odpowiadajacych za rozwdj
turystyki, organizacji branzowych oraz wspierajace sektor publiczny na poziomie
regionalnym. Dziatania okre$§lone w powyzszym obszarze sa niezbedne dla powodzenia
rozwoju turystyki w Polski.

Strategie rozwoju turystyki w Wojewodztwie Swigtokrzyskim na lata 2006-2014
nalezy rozpatrywaé w kontek$cie zapisow obszaru priorytetowego, dotyczacego rozwoju
produktéw turystycznych, a szczegélnie dziatania pt. Budowa i1 rozwdj zintegrowanych
markowych produktow turystycznych, ktore jest elementem celu operacyjnego pt. Kreowanie
1 wdrazanie produktow turystycznych.

Realizacja dziatania obejmie m.in.: inwestowanie w rozw6j zintegrowanych
produktéw; opracowanie programéw budowy i rozwoju produktow wokdét wybranych
szlakéw tematycznych wraz z infrastruktura specjalistyczna oraz zagospodarowaniem
gléwnych atrakcji; wykorzystywanie doswiadczen w zakresie rozwoju produktow
specjalistycznych; opracowanie efektywnych modeli wdrazania produktow; budowe silnej
platformy partnerskiej wokot kreowanych 1 wdrazanych rozwiazan w zakresie partnerstwa
publiczno-prywatnego, transferu technologii, a takze identyfikacje potencjatu i mozliwosci
rozwoju produktéw niszowych, z uwzglednieniem specyfiki regionalnej. Dziatanie zaktada
stworzenie modelowych rozwiazan prawnych i organizacyjnych, majacych na celu
inicjowanie przez samorzady procesoOw tworzenia lokalnych i regionalnych produktow
turystycznych, a takze wspieranie funkcjonowania produktow turystycznych. Waznym
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elementem jest takze stworzenie procedur prawnych umozliwiajacych tworzenie partnerstwa
publiczno-prywatnego przez samorzad, partneréw spotecznych i gospodarczych.

Omawiajac Strategi¢ Rozwoju Turystyki na lata 2007-2013 wigcej uwagi
poswigciliSmy dziataniom w zakresie kreowania 1 wdrazania produktéw turystycznych,
poniewaz osia naszego opracowania jest produkt turystyczny jako czynnik bezposrednio
wplywajacy na rozwoj turystyki. Niezaleznie od tego Strategia rozwoju turystyki w
Wojewodztwie Swietokrzyskim na lata 2006-2014 musi wpisywaé si¢ rowniez w dziatania w
innych obszarach takich, jak: zasoby ludzkie, marketing, przestrzen turystyczna oraz wsparcie
instytucjonalne.

3.2. Strategie regionalne”.

REGIONALNY PROGRAM OPERACYJNY WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO NA LATA
2007-2013

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Swietokrzyskiego na lata 2007-2013,
ktory jest wstgpnym projektem stanowiacym punkt wyjscia do dalszych prac i konsultacji, juz
w diagnostycznej czesci podkresla, ze istotna dziedzina gospodarki z punktu widzenia
mozliwo$ci dalszego rozwoju regionu jest turystyka. Stwierdza réwniez, ze wojewodztwo
swigtokrzyskie zaliczane z jednej strony do atrakcyjnych w skali kraju ze wzgledu na walory
przyrodnicze i kulturowe, z drugiej za$ strony pod wzgledem posiadanej bazy turystycznej
zajmuje przedostatnie miejsce w kraju. Niewielka ilo$¢ turystycznych obiektow zbiorowego
zakwaterowania: hoteli, pensjonatow, jak réwniez tanich obiektéw noclegowych: domow
wycieczkowych, schronisk mtodziezowych, kempingéw, pol biwakowych, czy kwater
prywatnych, jest bariera ograniczajaca naptyw turystow krajowych i zagranicznych.

Dlatego podnoszenie standardow jakosciowych istniejqcych obiektow i rozszerzenie
oferty turystycznej (turystyka kwalifikowana, naukowa, szkolna, lecznicza, sakralna,
agroturystyka) uznaje za wazny problem do rozwiqzania, podobnie jak zmniejszenie duzych
dysproporcji wystepujqcych w rozmieszczeniu obiektow noclegowych na terenie wojewodztwa
(okoto 80% miejsc noclegowych znajduje sie w Kielcach i potnocnej czesci wojewodztwa).

Podkresla sig, ze niezaprzeczalnym atutem wojewodztwa jest fakt, iz wigksza jego
czg$¢ to obszary stabo uprzemystowione, ekologicznie czyste (zalicza si¢ go do najczystszych
ekologicznie regionéw Polski), co sprzyja rozwojowi agroturystyki, a przede wszystkim
produkcji zdrowej zywnosci, ktora objeta specjalnymi doptatami moze sta¢ si¢ dodatkowym
zrédtem dochoddéw rolnikow a w efekcie podejmowanych przez nich inwestycji. Stosunkowo
fatwa dostgpnos$¢ regionu dla potencjalnych turystow oraz blisko$¢ duzych aglomeracji
miejskich: krakowskiej, katowickiej, warszawskiej, todzkiej sprzyja rowniez rozwojowi
turystyki.

Dokument wskazuje, ze bariera dla rozwoju turystyki jest nie tylko niedostateczna
baza noclegowa, ale takze infrastruktura komunikacyjna i infrastruktura ochrony $rodowiska
zwlaszcza na obszarach wiejskich. Dlatego poprawa stanu drég (zdekapitalizowanych przez
duze natgzenie ruchu kotowego), zwigkszenie stopnia skanalizowania i oczyszczania §ciekow
komunalnych, budowa nowych zbiornikow retencyjnych (spetiajacych funkcje turystyczne
1 przeciwpowodziowe) warunkuja podwyzszenie jakosci oferowanych ustug turystycznych.

Dlatego wsrod szczegotowych celow strategicznych znalazt si¢ cel Podniesienie
Jjakosci systemow infrastruktury technicznej i spolecznej stuzqce poprawie konkurencyjnosci

> Podrozdziat powstal na podstawie dokumentéw strategicznych wojewoddztwa i poszczegdlnych miast
i powiatow. Na podsatwie wywiadu telefonicznego konsultanci PART S.A. zweryfikowali stopien wdrozenia
poszczegolnych strategii i plandw rozwoju lokalnego.
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gospodarki i spojnosci przestrzennej regionu, a wsrdd priorytetow tego celu "Rozwoj
systemOw infrastruktury technicznej o znaczeniu regionalnym". W ramach tego priorytetu
realizowanych bedzie sze$¢ dziatan dotyczacych: rozbudowy regionalnego systemu
komunikacyjnego, infrastruktury ochrony $rodowiska, badawczo-rozwojowej i spoteczenstwa
informacyjnego, kultury, sportu 1 turystyki, placéwek sluzby zdrowia 1 instytucji
edukacyjnych oraz regionalnych i lokalnych o$rodkéw wzrostu.

Proponuje sig, aby wzorem wysoko rozwini¢tych regionéw budowac swoja przewage
konkurencyjna nie tylko poprzez wzrost atrakcyjnosci miejsc pracy, ale takze tworzac
mieszkancom warunki do zaspokajania na okreslonym poziomie potrzeb wyzszego rzedu,
wtym dostgpu do edukacji, dobr kultury, zréznicowanych mozliwo$ci wypoczynku
i zagospodarowania czasu wolnego. Wojewddztwo $wigtokrzyskie to region o bogatych
tradycjach historycznych 1 kulturowych (w tym takze dziedzictwa wiejskiego
i przemyslowego), posiadajacy obiekty o podstawowym znaczeniu dla kultury regionalnej,
ktore moglyby lepiej stuzy¢ réznorodnym dziataniom kulturalnym i turystycznym. Wsparcie
rozbudowy, modernizacji i adaptacji takich obiektéw utatwiloby dostep mieszkancéw do
kultury 1 zréznicowanie oferty dla turystéw, a jednocze$nie aktywizowatoby region
gospodarczo tworzac nowe miejsca pracy, generujac nowe formy aktywnos$ci w sferze
spotecznej 1 przyczyniajac si¢ do zwigkszenia atrakcyjnosci regionu dla potencjalnych
inwestorow.

STRATEGIA ROZWOJU WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO DO 2020 R. (PROJEKT)

Strategia identyfikuje turystyke jako istotna dziedzing gospodarki Regionu z punktu
widzenia mozliwosci jego rozwoju. O znaczeniu tego sektora §wiadczy juz ujgcie go
w analizie S.W.O.T. jako odrgbnego jej elementu ("Turystyka i ochrona dziedzictwa
kulturowego).

Strategia uznaje wzrost atrakcyjnosci wojewddztwa dla zintegrowanego rozwoju
spoteczno-gospodarczo-przestrzennego za cel generalny. Identyfikuje nastgpujace cele
warunkujace:

1. Przyspieszenie rozwoju bazy ekonomicznej 1 wzrostu innowacyjnosci wojewodztwa.
2. Rozwdj zasobow ludzkich.
3. Ochrona i racjonalne wykorzystanie zasobow przyrody i dobr kultury.
W ramach tego celu wyr6zniono nastepujace priorytety:
- tworzenie warunkow zrownowazonego rozwoju umozliwiajacych prawidlowe
funkcjonowanie systemow ekologicznych,
- ochorna dziedzictwa kulturowego,
tworzenie warunkow rozwoju kultury, sportu i turystyki
4. Wzmocnienie potencjalu instytucjonalnego wojewodztwa w odniesieniu do rozwoju
regionalnego.
Rozwo6j systemow infrastruktury technicznej i spoteczne;.
6. Aktywizacja rolnictwa i wielofunkcyjny rozwo6j obszarow wiejskich.

9]

Diagnoza stanu wojewodztwa $wigtokrzyskiego podkresla jego wybitne walory
zaro6wno przyrodniczo-kulturowe, jak 1 dydaktyczno-naukowe, interesujace z punktu widzenia
turystyki. Uznaje za niezaprzeczalny atut Regionu, iz zalicza si¢ go do najczystszych
ekologicznie regionow Polski. Rozwojowi turystyki dodatkowo sprzyja stosunkowo latwa
dostepnos¢ Regionu dla potencjalnych turystow oraz blisko$¢ duzych aglomeracji miejskich:
krakowskiej, katowickiej, warszawskiej, 16dzkie;j.
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W przeprowadzonej analizie silnych i stabych stron za mocna strong wojewodztwa
uznano bogactwo i zrdznicowanie zasobow $rodowiska przyrodniczego oraz dziedzictwa
kultury, walory uzdrowiskowe, popularno$¢ Regionu jako celu wycieczek szkolnych oraz
dynamiczny rozwo6j Targéw Kielce, a wérdd dostrzeganych szans wymieniono mozliwo$¢
rozszerzenia oferty turystycznej Regionu w oparciu o czyste $rodowisko przyrodnicze,
dziedzictwo kulturowe i bogate zasoby leczniczych wod mineralnych.

W nakres$lonej wizji przysztosci wojewddztwa dostrzega si¢ wielka role turystyki.
Przewiduje si¢ wzrost ruchu turystycznego poprzez wykorzystanie korzystnych warunkéw do
uprawiania takich form turystyki, jak:

» turystyka wypoczynkowa (w oparciu o zbiorniki wodne, warunki do uprawiania
narciarstwa zjazdowego 1 biegowego, agroturystyka),

» turystyka edukacyjna (uczelniane i szkolne wycieczki geologiczne, biologiczne czy
historyczne),

* turystyka uzdrowiskowa (uzdrowiska Busko-Zdr6j i Solec-Zdroj specjalizujace si¢
w leczeniu choréb reumatycznych, narzadéw ruchu oraz chordb serca i naczyn),

» turystyka biznesowa (silna pozycja kieleckiego centrum targowego TARGI KIELCE
1 ranga miedzynarodowych imprez targowych).

Turystyka w wojewddztwie $wigtokrzyskim stanie si¢ nowoczesna dziedzinag
gospodarki poprzez zdecydowana poprawe bazy noclegowej 1 gastronomicznej, zarowno pod
wzgledem oferowanych miejsc jak réwniez zrdznicowania standardu ushug i dostosowania ich
do potrzeb turystow.

Wsrdéd celow warunkujacych, priorytetéw i programow wojewddzkich wymienia sig

Ochrone i racjonalne wykorzystanie zasobow przyrody i dobr kultury

Wazrost atrakcyjno$ci wojewodztwa warunkowany jest przestrzeganiem europejskich
standardow jakosci ochrony S$rodowiska przyrodniczego oraz ochrony dziedzictwa
kulturowego. Dlatego tez za priorytetowe zadania uznano:

= Tworzenie warunkéw zréwnowazonego rozwoju umozliwiajacych prawidtowe
funkcjonowanie systemow ekologicznych.

* Ochrona dziedzictwa kulturowego.

Z turystyka bezposrednio powiazany jest priorytet:
Tworzenie warunkow rozwoju kultury, turystyki, sportu i rekreacyi.
w ramach ktorego zidentyfikowano nastgpujace kierunki dziatan:

» Poprawa warunkéw funkcjonowania bibliotek w szczegodlnosci naukowych
1 akademickich oraz zwigkszenie dostepnosci do nowoczesnych ustug bibliotecznych,
z wykorzystaniem technologii informatycznych.

» Rozwdj infrastruktury turystycznej, szczegoélnie infrastruktury noclegowej
1 gastronomiczne;j.

* Modernizacja i rozbudowa bazy sportowo — rekreacyjnej w Regionie.

» Poprawa warunkéw funkcjonowania instytucji artystycznych.
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= Wspieranie procesOw powstawania lokalnych 1 regionalnych produktow
turystycznych.

» Rozwdj zintegrowanego systemu promocji i informacji turystycznej wojewodztwa.

REGIONALNA STRATEGIA INNOWACJI WOJEWODZTWA SWIETOKRZYSKIEGO NA LATA
2005 -2013

Strategia podkresla, Ze niezaprzeczalnym atutem regionu jest to, ze zalicza si¢ on do
najczystszych ekologicznie regiondw Polski. Czg$¢ wojewodztwa to obszary stabo
uprzemystowione, ekologicznie czyste, ktére moga zostaé wykorzystane do rozwoju
agroturystyki, a przede wszystkim do produkcji zdrowej Zzywnosci, ktéra objgta specjalnymi
doptatami wystepuje jako dodatkowe zrédto dochodow rolnikow, a w efekcie
podejmowanych przez nich inwestycji. Zwraca rOwniez uwage na stosunkowo tatwa
dostepnos¢ regionu dla potencjalnych turystow oraz blisko$¢ duzych aglomeracji miejskich:
krakowskiej, katowickiej, warszawskiej, todzkie;j.

W czesci diagnostycznej wskazano na silne 1 stabe strony majace bezposredni lub posredni
zwiazek z turystyka. Naleza do nich:
Mocne strony
» Bogactwo i1 zréznicowanie zasobow srodowiska przyrodniczego oraz dziedzictwa
kultury.
» Korzystne umiejscowienie w poblizu wielkich aglomeracji: Warszawa, Krakow,
Katowice, Lodz.
= I[stniejaca wciaz kultura ludowa — zespoly muzyczne, taneczne, itp.
= Dobry stan srodowiska naturalnego oraz rozwinigta sie¢ obszarow chronionych

(najwigkszy w Polsce odsetek powierzchni chronionej prawnie), wysokie walory

turystyczne, przyrodnicze 1 krajobrazowe ksztattuja duzy potencjat turystyczny

obszarow wiejskich.

* Sprzyjajace warunki dla produkcji ekologicznej, w wojewodztwie §wigtokrzyskim
zostata zarejestrowana duza liczba gospodarstw ekologicznych.

Stabe strony

» Niewystarczajaco rozwinigta sie¢ nowoczesnej infrastruktury ekonomicznej
sprzyjajacej rozwojowi turystyki w mniejszych miastach.

» Rozdrobnienie gospodarstw rolnych i niska ich kondycja ekonomiczna.

* Niewystarczajaca baza turystyczna w czg$ci miejscowosci 1 obszarow o duzych
walorach przyrodniczych i kulturowych.

» Niska rentownos¢ produkeji 1 niskie dochody rolnikéw 1 ich rodzin, uniemozliwiaja
akumulacj¢ kapitatu niezbednego dla podjecia inwestycji i innowacji.

Wizja rozwojowa wojewodztwa swigtokrzyskiego w 2013 r. brzmi:

., Swietokrzyskie to dynamicznie rozwijajqcy sie region, otwarty i przyjazny dla
przedsiebiorczych ludzi, zdolny do tworzenia i absorbowania innowacji, dysponujqcy
rozwinietq sferq badawczo-rozwojowq o szerokich powiqzaniach z przemystem, o wysokiej
atrakcyjnosci inwestycyjnej, sprzyjajacy rozwojowi innowacyjnosci podmiotow
gospodarczych.

Wszyscy partnerzy w regionie przejawiajq aktywnosc zogniskowanq na wdrazaniu
innowacyjnych pomystow, tworzeniu nowych, ciekawych i trwatych miejsc pracy dla
absolwentow, budowie i utrwalaniu spotecznego konsensusu.
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Rozwoj gospodarczy jest zdynamizowany, tworzq sie klastery przedsiebiorczosci, zas
wspolpraca sektora naukowo-badawczego i gospodarki (szczegolnie male i srednie
rzedsiebiorstwa) sprzyja zmniejszaniu bezrobocia przy jednoczesnej budowie oryginalnych
regionalnych gatezi gospodarki, opartych na zasobach regionu, takich jak: przemyst
budowlany, maszynowy, ustugi medyczne i uzdrowiskowe, przetworstwo i turystyka.”

POWIAT BUSKI

STRATEGIA ROZWOJU TURYSTYKI POWIATU BUSKIEGO

Strategia wyznacza kierunki rozwoju powiatu pod hastem:

"Powiat buski to region atrakcyjny nie tylko ze wzgledu na jego uzdrowiskowy
charakter, ale tez ze wzgledu na atrakcyjnos¢ turystycznq. Sprzyjajq temu szczegolne walory
przyrodnicze, kulturowe i krajobrazowe”

Wsréd gtownych celow rozwojowych, jakie przyjeto dla zrealizowania misji powiatu
Talentem, pracq, przebojem do Europy i wilasnego szczescia z ekologicznym rolnictwem
i zdrojem wymienia si¢ m.in. cele, ktére bezposrednio zwiazane sa z turystyka:

= wszechstronny rozwoj obszarow wiejskich,
» wielokierunkowy rozwdj uzdrowisk,
= wielokierunkowa ochrona §rodowiska naturalnego,

* intensywna i skuteczna promocja waloréw powiatu buskiego, jako warunek rozwoju
turystyki i rekreacji.

Dla realizacji celu strategicznego, jakim jest skuteczna promocja powiatu wyznaczono
cele operacyjne:

* promocja og6lnopolska,
" promocja zagraniczna,

» stworzenie w kazdej gminie osrodka promujacego lokalne mozliwos$ci 1 walory.

W przeprowadzonej analizie stanu obecnego powiatu wymieniono w$rod mocnych
stron m.in.:

= Kkorzystne potozenie geograficzne,
» znakomite warunki ekologiczno-przyrodnicze i rekreacyjne,
* bogactwo kulturowe.
Za stabe strony uznano:
» slabo rozwinigta bazg rekreacyjna i turystyczna,
» slaba promocje turystyki, agroturystyki i powiatu.

Rosnace zapotrzebowanie na agroturystyke uznano, za jedna z szans dla powiatu, za$
nikle zainteresowanie alokacja kapitalu w rozwoj =zaplecza turystyki za czynniki
niesprzyjajace.
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W planach zadan do realizacji celu strategicznego Wszechstronny rozwoj obszarow
wiejskich wymieniono wspieranie tworzenia gospodarstw ekologicznych i agroturystycznych,
natomiast przy realizacji celu strategicznego Wielokierunkowy rozwoj uzdrowisk postawiono

rozwoj infrastruktury w otoczeniu obiektéw sanatoryjnych:
- rozbudowg 1 modernizacje parkow i1 urzadzen parkowych,
- modernizacjg istniejacych terenow zielent,

- modernizacj¢ i budowe ciagdw pieszych,

- poprawe o$wietlenia terenu.

polepszenie atrakcyjnosci turystycznej i rekreacyjnej w otoczeniu uzdrowisk
polegajace na budowie ciagow pieszych i $ciezek rowerowych do miejsc
atrakcyjnych przyrodniczo i rekreacyjnie,

rozwdj 1 modernizacj¢ istniejacej bazy noclegowej i gastronomicznej

budowe nowych obiektow.

W ramach realizacji celu strategicznego Intensywna i skuteczna promocja walorow
powiatu buskiego, jako warunek rozwoju turystyki i rekreacji przewidziano nast¢pujace
przedsigwzigcia:

utworzenie  powiatowego  osrodka informacji 1 promocji = waloréw
uzdrowiskowych, gospodarczych, kulturalnych, turystycznych, sportowo-
rekreacyjnych,

utworzenie strony internetowej promujacej powiat w jezyku angielskim,

nawiazanie partnerskich kontaktow z miejscowosciami przemystowymi w kraju
1 za granica,

organizowanie corocznych imprez kulturalnych, sportowych, turystycznych,
medycznych, olimpiad i1 konkurséw o wymiarze wojewddzkim, krajowym
1 migdzynarodowym,

udzial w targach 1 wystawach krajowych i zagranicznych,
cykliczna informacja w prasie o osiagnigciach i biezacej dzialalno$ci powiatu,

promocja liderow gospodarstw agroturystycznych (szkolenia, foldery, internet,
konkursy),

wprowadzenie do programow szkolnych informacji o powiecie i gminach.

Wsréd zadan przewidzianych do realizacji celu strategicznego Miasto i gmina Busko-
Zdroj jest kurortem tj. uzdrowiskiem z pelnym zapleczem ustugowym, kulturowym,
gastronomicznym oraz czystym Srodowiskiem wymieniono:

otwarcie punktow informacji turystycznej z personelem wladajacym obcymi jezykami,

rozbudowg parku i budowe amfiteatru,

zagospodarowanie 1 uatrakcyjnienie zbiornikow wodnych w Radzanowie (pole
kempingowe, namiotowe, skutery wodne itp.),
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= kompleks kortow tenisowych, pola golfowe, osrodek jezdziecki, trasy plenerowe,

= zalesianie terenéw gminy przylegajacych do uzdrowiska oraz budowa kolejnych
zbiornikéw wodnych,

* wytyczenie szlakow i §ciezek spacerowych i rowerowych na terenie catej gminy,
= organizowanie targdw zieleni parkowej 1 przydomowej,

= organizacje festiwalu "Swigto truskawki",

» wybudowanie obiektow "Mini-Polska",

* wybudowanie parku plenerowego np.: Jurassic Park w okolicach Skorocic,
organizowanie imprez cyklicznych i plenerowych,

* organizowanie comiesi¢cznych tematycznych imprez kulturalnych,
" rozwinigcie i zroznicowanie sieci ustug gastronomicznych,
= otwarcie kasyna,

* tworzenie przez samorzad gminy mechanizmoéw sprzyjajacych powstawaniu matych
zaktadow ustugowych $wiadczacych roznorodne ustugi dla kuracjuszy i mieszkancow
miasta i gminy,

= opracowanie programu segregacji odpadow,

» realizacje¢ programu segregacji odpadow,

= stworzenie w rejonie hali sportowej kompleksu rekreacyjno-sportowego

umozliwiajacego organizacj¢ duzych imprez rekreacyjnych i kulturalnych
o charakterze ogdlnokrajowym,

» wyeliminowanie kottowni opalanych weglem i koksem na terenie miasta Buska,

= uporzadkowanie gospodarki wodno-$ciekowej, polegajace na oddzieleniu kanalizacji
burzowej od Sciekowej na terenie miasta,

* budowg kanalizacji sanitarne;j,

= zakonczenie budowy II etapu oczyszczalni $ciekow.

PLAN ROZWOJU LOKALNEGO NA LATA 2004 - 2006 ORAZ NA KOLEJNY OKRES
PROGRAMOWANIA UNII EUROPEJSKIEJ POWIATU BUSKIEGO

W czgsci Dokumentu analizujacej aktualng sytuacje spoleczno-gospodarcza na terenie
powiatu buskiego zwrocono uwagg, ze powszechnie postrzegany on jest, jako region
uzdrowiskowy. Podkreslono, ze jego walory nie obejmuja jedynie popularnych uzdrowisk, ale
wiaza si¢ takze z wyjatkowym bogactwem przyrody, krajobrazu oraz historii i wielu cennych
zabytkow architektury. Z tego powodu uznano powiat buski za bardzo atrakcyjny region pod
wzgledem turystycznym. Jego perspektywy rozwoju powiazane sa nie tylko
z funkcjonowaniem uzdrowisk, ale rowniez z rolnictwem 1 przetworstwem spozywczym.

Zaakcentowano jednakze, iz duze szanse dla rozwoju powiatu, zwiazane z rozwojem
turystyki, wiaze si¢ wtasnie z obecnoscia kuracjuszy.

Stwierdzono, ze w chwili obecnej turystyczne przygotowanie powiatu jest
niewystarczajace w stosunku do potrzeb.

Wskazuje si¢ na:
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» bardzo staba infrastruktur¢ - mato parkingow, brak pol namiotowych, kiepska bazg
noclegowa, gastronomiczna,

» brak spdjnego systemu informacji turystycznej,
* brak tradycji turystycznych poza Buskiem-Zdroj,
= zly stan szlakow spacerowych, brak $ciezek rowerowych,

* brak zréznicowanych propozycji dla potencjalnych turystow (kompleksowej oferty
turystycznej),

» brak $rodkow na skuteczna promocj¢ regionu.

Dla poprawy tej sytuacji zaproponowano:

» rozbudowg infrastruktury turystycznej, zwigkszenie liczby obiektow oferujacych
noclegi, czy ustugi gastronomiczne na terenie pozostatych gmin powiatu buskiego
poza gming Busko-Zdroj,

* uzupelnienie ofert turystycznych o ofert¢ zwiazana z lecznictwem i rehabilitacja,
» wzbogacenie oferty dla zamoznych turystow senioréw (np. pole golfowe),

= wspieranie rozwoju agroturystyki, bedacej czgsto alternatywnym zrodtem dochodu dla
rolnikéw,

* rozbudowg i modernizacjg infrastruktury towarzyszacej,

» odpowiednie wyeksponowanie wszystkich atrakcyjnych miejsc tak, aby
zainteresowaly potencjalnych turystow.

Zwrbcono rdwniez uwagg, ze nie nalezy zapominac, iz wigksza czg$¢ obszaru powiatu
buskiego poddana jest réznym formom ochrony przyrody, i ze wzmozony ruch turystyczny,
a takze niekontrolowana rekreacja moze czgsto powodowac negatywne skutki w srodowisku.
Dlatego budowa i rozbudowa obiektow turystyczno-rekreacyjnych powinna by¢ oparta
o rygorystyczne respektowanie norm ochrony §rodowiska.

POWIAT KIELECKI

STRATEGIA ROZWOJU POWIATU KIELECKIEGO

Misja powiatu jest: stymulowanie rozwoju rolnictwa, ochrona $rodowiska naturalnego
oraz state podnoszenie standardu ustug publicznych i1 poziomu zycia mieszkancow, a takze
wykorzystywanie waloréw krajobrazowych i kulturowych powiatu.

Strategia przyjmuje za cel generalny - Wzrost poziomu Zycia mieszkancow poprzez
harmonijny rozwoj spoteczno-gospodarczy powiatu.

Cel warunkujacy realizacj¢ celu glownego to: Rozwoj 1 wykorzystanie zasobdw
ludzkich.

W ramach realizacji tego celu okreslono m.in. priorytet, ktory bezposrednio dotyczy
turystyki:
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» Tworzenie warunkéw dla rozwoju kultury, sportu, turystyki i rekreacji
W ramach tego priorytetu wyodrgbniono zadania:
* Propagowanie i stymulowanie rozwoju turystyki i rekreacji.
Zaplanowane dziatania do realizacji tego zadania to:
1. Inicjowanie i wspieranie dziatan na rzecz inwestycji turystyczno—sportowych.

2. Wytyczenie $ciezek pieszych i rowerowych w obrebie obszarow przyrodniczo-
rekreacyjnych.

Wspieranie rozwoju turystyki kwalifikowane;.

4. Opracowanie publikacji 1 przewodnikéw turystycznych oraz informatorow
bazy noclegowej, gastronomicznej, tudziez mapy zabytkow powiatu
kieleckiego.

5. Udziat w targach i imprezach turystycznych w Polsce 1 krajach Europy.
= Wspieranie rozwoju agroturystyki.
Wyodrgbnione dziatania to:

1. Przeprowadzenie kampanii promujacej agroturystyke jako alternatywne zrodto
dochoddéw na obszarach wiejskich.

2. Organizowanie szkolen z zakresu prawa gospodarczego, marketingu i promocji
produktu turystycznego na obszarach wiejskich.

3. Nawiazanie wspotpracy z powiatami krajow Europy Zachodniej, wyjazdy
studyjne i pogladowe do o$rodkéw agroturystycznych w kraju i zagranica.

4. Udziat w targach i imprezach popularyzujacych agroturystyke.

Utworzenie Powiatowego Centrum Informacji Turystycznej
1 Agroturystyczne;j.

* Rozbudowa bazy noclegowej w szkolnych schroniskach mtodziezowych.
Wyodrgbnione dziatania:

1. Pelne wykorzystanie bazy noclegowej w szkolnych schroniskach
mlodziezowych poprzez aktywna wspotprace ze szkotami.

2. Poprawa warunkéw noclegowych schronisk poprzez doposazenie w meble
1 sprz¢t RTV.

3. Przeksztalcenie dotychczasowych schronisk sezonowych w schroniska
catoroczne oraz powotanie nowych schronisk.

4. Modernizacja istniejacych  schronisk oraz  budowa infrastruktury
towarzyszacej.

5. Promocja szkolnych schronisk mtodziezowych.

» Rozwoj amatorskiego ruchu artystycznego.

Strategia wskazuje, ze celem jednostek odpowiedzialnych za nasilenie ruchu
krajoznawczego na obszarze powiatu jest konsekwentne dazenie do poprawy jako$ci produktu
turystycznego, tworzenie ofert konkurencyjnych pod wzgledem cenowym, pomoc w zakresie
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szkolen os6b majacych bezposredni kontakt z turysta 1 utatwianie dost¢epu do informacji.
Zwraca uwagg, ze poprawa jakosci produktu turystycznego w sytuacji, gdy zapotrzebowanie
na rekreacje 1 wypoczynek ro$nie, powinna stac¢ si¢ zadaniem priorytetowym w opracowaniu
strategicznym.

Zaakcentowano, ze rozwd¢j powiatu uwarunkowany jest wzrostem zainteresowania
turystyka i agroturystyka oraz chgcia do inwestowania w te formy wypoczynku.

Ozywienie turystyczne nastapi, jesli spetnione zostana warunki takie, jak:

= prawidlowe wykorzystanie walorow $rodowiska, ktére maja decydujacy wplyw na
turystyke i agroturystyke,

* planowanie i wspieranie procesOw inwestycyjnych oraz promocja i marketing
turystyczny,

» profesjonalna oferta turystyczna i pomoc finansowa,
* réwnolegle tworzenie infrastruktury niezbgdnej dla turystyki,

* marketing turystyczny ma by¢ narz¢dziem w tworzeniu wizerunku powiatu na rynku
lokalnym, krajowym, a nawet europejskim,

» wykorzystanie dos§wiadczen podmiotow dziatajacych w tej branzy, ktore oferuja
podobne produkty czy ustugi turystyczne,

» wspoélpraca z powiatami europejskimi w ramach wymiany doswiadczen i wspolpracy.

PLAN ROZWOJU LOKALNEGO POWIATU KIELECKIEGO

Omawiajac stan spoteczno-gospodarczy powiatu po§wigcono duzo miejsca turystyce.
Zaakcentowano, ze przyroda i niezwykle zabytki kultury na terenie Gér Swigtokrzyskich
sprawiaja, iz region ten cieszy si¢ popularno$cia wsrdd turystow. Wsrod najwazniejszych
atrybutow powiatu wymieniono zabytki sakralne takie, jak: zespot klasztorny Bernardynow w
Swigtej Katarzynie, zesp6t klasztorny Benedyktynéw na Swietym Krzyzu; gotoborze, czyli
rumowisko skalne oraz Muzeum Przyrodniczo — Le$ne Swigtokrzyskiego Parku Narodowego.

Ponadto na tym obszarze znajduje si¢ wiele innych obiektow, ktore moga staé sig
atrakcjami turystycznymi o zasiggu ogolnopolskim. Sa to ruiny zamkow, klasztory, zabytki
techniki, osobliwos$ci przyrody i muzea.

W regionie Gor Swietokrzyskich istnieja warunki dla rozwoju ruchu krajoznawczego,
poczynajac od turystyki aktywnej, a konczac na niewykorzystanym sektorze turystyki
biznesowej 1 konferencyjnej. Zwrocono uwage na rozwijajacy si¢ segment turystyki
sezonowej, w tym konkretnym przypadku, turystyki zimowej. W powiecie kieleckim
funkcjonuje obecnie kilka wyciagéw narciarskich:

» Krajno — Zagorze, stok Sabat o dlugosci ponad 700 m 1 szeroko$ci 50 m,

» Radostowa, péinocno — zachodnie zbocze gory Radostowej, trasa dtugosci 600 m, o
zréznicowanej konfiguracji szerokosci,

* Tumlin — Podgréd, zbocze Gory Lajscowej (Wajsowa), dlugos¢ zjazdu — 300 m,
szerokos¢ 50 m.
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Majac na uwadze szeroko rozumiang ochrong ekologiczna atrakcyjnych terenow Gor
Swiqtokrzyskich, 9 gmin — Bieliny, Bodzentyn, Goérno, Lagéw, Mastow, Nowa Stupia,
Zagnansk oraz dwie gminy spoza terenu powiatu — Laczna 1 Wasnidéw wraz z Dyrekcja
Swigtokrzyskiego Parku Narodowego utworzyly Zwiazek Gmin Goér Swietokrzyskich. Celem
dziatalnos$ci Zwiazku jest wyeksponowanie waloréw krajoznawczo—turystycznych tego terenu
i udostgpnienie go turystom.

Przez teren powiatu przebiega wiele kilometrow pieszych szlakow turystycznych
o zr6znicowanym stopniu trudno$ci. Wioda one przez najcickawsze tereny powiatu. Szlaki
piesze stuza nie tylko rozwojowi ruchu turystycznego, ale speiniaja réwniez wazne funkcje
edukacyjne.

Dokonano analizy stanu infrastruktury turystycznej na terenie powiatu, z ktorej
wynika, ze w Gorach Swietokrzyskich koncentruje sie prawie 50% bazy noclegowej. Okolice
te sprzyjaja powstawaniu kolejnych hoteli, moteli, gospodarstw agroturystycznych, rowniez
blisko§¢ miasta wojewodzkiego — Kielc, stwarza dogodne warunki dla rozwoju turystyki
kulturowej i wypoczynkowej. Na terenie powiatu kieleckiego funkcjonuja obiekty noclegowe:
hotele, motele, pensjonaty, zajazdy, osrodki wypoczynkowe, campingi, schroniska
miodziezowe, zespot domkow turystycznych. Baza noclegowa tych obiektow bedzie
wykorzystana w wigkszym stopniu, jezeli ulegnie poprawie stan infrastruktury turystycznej
oraz zagospodarowanie istniejacych zasobow np. zbiornikéw wodnych.

Powiat kielecki wyr6znia si¢ na agroturystycznej mapie kraju liczba gospodarstw (ok.
140 — dane na poczatek 2004 r.). Dlatego powiat upatruje swa szans¢ m.in. W rozwoju
agroturystyki. Wymieniono nastgpujace elementy, ktéore maja zasadniczy wplyw na jej
rozwoj:

» wysoka stopa bezrobocia wsrdd ludnosci wiejskiej 1 miejsko-wiejskiej,

* naturalne walory srodowiskowe,

* bogactwo historyczne i kulturowe,

»  wlasciwy stosunek lokalnych spotecznosci do turystow (goscinnosé, zyczliwosé),
* duze rozdrobnienie gospodarstw rolnych,

" niewystarczajaco dynamiczny rozwdj gospodarczy,

* pomoc ze strony samorzadéw lokalnych.

Baza gastronomiczna powiatu, to glownie mate punkty usytuowane
w miejscowosciach, gdzie turystyka stanowi istotne zrédto dochodu. Restauracje
zlokalizowane sa przewaznie w hotelach i1 zajazdach, natomiast mniejsze, samodzielnie
funkcjonujace bary i gospody w otoczeniu zabytkéw przyrody, architektury.

Zauwazono réwniez, ze stan obiektow i zaplecza turystycznego w powiecie kieleckim
oraz infrastruktura turystyczna i paraturystyczna sluzaca osobom niepelnosprawnym jest
niedostateczna.

Na liscie zadan majacych poprawi¢ sytuacje w obszarze turystyki na terenie powiatu
wymienia sig:

* propagowanie i stymulowanie rozwoju turystyki i rekreacji,

* wytyczenie S$ciezek pieszych i1 rowerowych w obrgbie obszardw przyrodniczo-
rekreacyjnych,
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= wspieranie rozwoju turystyki kwalifikowanej,
* wspieranie rozwoju agroturystyki,

= przeprowadzenie kampanii promujacej agroturystyke jako alternatywne zrodlo
dochod6w na obszarach wiejskich (niestety na liscie zadan do realizacji wg hierarchii
waznos$ci wymienia si¢ je dopiero na 52-56 miejscu).

W programach majacych na celu zwigkszenie szans zatrudnienia w powiecie znalazt
si¢ projekt Agro i ekoturystyka jako pozarolnicze zrodto dochodu, do realizacji, ktorego
przewidziano gtowne zadania:

* Przygotowanie grupy rolnikéw do prowadzenia gospodarstw agroturystycznych.

» Rozpoznanie wsrdéd mieszkancow osob zainteresowanych prowadzeniem dziatalno$ci
turystycznej i paraturystyczne;j.

» Przeprowadzenie szkolen z =zakresu ekonomii, przedsigbiorczosci, marketingu

1 zarzadzania w agroturystyce.

* Przygotowanie publikacji — poradnikoéw dla poczatkujacych w agroturystyce.
* QOpracowanie materialow szkoleniowych.
» Stworzenie punktéw konsultacyjnych dla poczatkujacych w branzy agro-

1 ekoturystycznej.

Oczekiwane rezultaty to m.in.:
» Zmniejszenie poziomu bezrobocia wsrdd ludnosci wiejskie;.
» Rozw¢j infrastruktury.
»  Wzrost §wiadomosci ekologiczne;j.
= Zwigkszenie potencjatu turystycznego.
=  Wozrost atrakcyjnosci turystyki pobytowej na terenie Powiatu Kieleckiego.

MIASTO KIELCE

STRATEGIA ROZWOJU MIASTA KIELCE "KIELCE 2015"

Diagnoza sytuacji wewngtrznej i zewngtrznej wskazuje na mocne strony miasta, takie
jak: penienie funkcji centrum turystycznego Regionu Swigtokrzyskiego, wysoka pozycja
Targéw Kielce na mapie targdbw w Polsce, nowoczesne Kieleckie Centrum Kongresowe oraz
rozwijajaca si¢ w wielu branzach gospodarka i stabilizujaca si¢ sytuacja niektoérych duzych
zakladow przemystowych Kielc. Za jego atut uznaje réwniez zdrowe Srodowisko naturalne
1 dobra tacznos$¢ kolejowa i telekomunikacyjna z krajem i $wiatem.

Celem strategicznym miasta jest utrzymanie i rozwdj funkcji metropolii regionu.

Dla osiagnigcia tego celu przewidziano wiele zadan 1 dziatan zwigzanych
bezposrednio z turystyka:

= Stworzenie bazy i atrakcyjnej oferty kulturalnej, turystycznej i sportowej dla Regionu
1 Miasta.

Realizacj¢ tego zadania umozliwi podjgcie takich dziatan, jak:

1. Poprawa stanu technicznego obiektéow  kulturalnych,  sportowych
1 turystycznych.

2. Rozbudowa i modernizacja bazy materialne;.
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3. Pozyskiwanie osobowosci reprezentujacych poszczegodlne dziedziny zycia.

4. Organizowanie atrakcyjnych imprez ogélnodostgpnych promujacych Miasto
w skali regionu i kraju.

* Tworzenie warunkéw do aktywnego stylu zycia, rekreacji 1 wypoczynku
mieszkancow.

Zadanie to spetnione zostanie poprzez:

1. Kontynuowanie inwestycji sportowo-rekreacyjnych w osiedlach i obiektach
szkolnych.

2. Rozbudowe osrodka rekreacji 1 sportéw wodnych nad Zalewem Kieleckim.

3. Tworzenie warunkéw do uprawiania sportow zimowych na bazie istniejacych
skoczni i tras narciarskich.

4. Budowg Sciezek rowerowych.

Tworzenie strefy wypoczynku niedzielnego w porozumieniu z gminami
osciennymi.

» Rozwijanie bazy hotelarsko-gastronomicznej i turystyczne;.

Wzbogacenie  dotychczasowej  skromnej bazy  hotelarsko-gastronomicznej
i turystycznej w Kielcach, ktora stanowi istotna barier¢ w rozwoju turystyki, czy tez
organizacji targdw i wystaw spowoduje wspieranie przedsigwzig¢ o charakterze hotelarsko-
gastronomicznym i turystyczno-rozrywkowym.

POWIAT KONECKI

STRATEGIA ROZWOJU POWIATU KONECKIEGO

W wyniku analizy problemoéw i potencjatow, jakiej dokonano w strategii wsrod
wyodrebnionych priorytetéw, jako dziedzin wspomagania rozwoju, znalazla si¢ turystyka
isport. W tej dziedzinie strategicznej sformulowano cel warunkujacy, ktorym jest ochrona
dziedzictwa kulturowego oraz wspomaganie rozwoju kultury, sportu, turystyki i rekreacji. Do
realizacji tego celu wyodrgbniono nastepujace zadania:

*  Wzrost atrakcyjnosci turystycznej i1 rekreacyjnej powiatu jako dzwigni rozwoju.
» Utworzenie powiatowego centrum turystyki i rekreacji w Sielpi.
» Utworzenie nowoczesnego systemu informacji dla turystow.

» Rozwdj i modernizacja bazy noclegowej, gastronomicznej i biwakowej dla obstugi
turystyki pobytowej w powiecie.

»  Wzrost dostgpnosci obiektéw turystycznych, rozwoj szlakow i $ciezek turystyczno-
rowerowych.

» Tworzenie marketingu turystycznego.

= Rozwdj bazy kultury fizycznej oraz popularyzacja sportu i turystyki.
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= Rozw¢j turystyki kwalifikowanej w oparciu o zbiornik wodny w Sielpi, rzeke Czarna
1 inne zbiorniki.

» Tworzenie warunkow dla alternatywnych form turystyki (turystyka historyczna,
kulturalna, religijna, ekumeniczna, inne).

= Kreowanie cyklicznych imprez kulturalno-sportowo-rozrywkowych
charakterystycznych dla powiatu.

Naturalne warunki dla rozwoju turystyki i rekreacji, jakie powiat posiada, uznano za
podstawowy czynnik rozwoju, ktory moze wptywac na rozwoj ustug, zatrudnienie i wzrost
dochodéw mieszkancow. Zwrdocono uwage na konieczny rozwdj bazy turystycznej
i zwigkszenie jakosci uslug przy zachowaniu waloréw krajobrazu. Poprawg warunkow
wypoczynku spowoduje rozwdj réznorodnych ustug rekreacyjnych (baseny, korty tenisowe,
obiekty sportowe, turystyczne §ciezki spacerowe i trasy rowerowe, wesote miasteczka, zalewy
rekreacyjne itp.

Przewiduje si¢, ze wzrost zamozno$ci mieszkancow powiatu spowoduje
zapotrzebowanie na powstawanie nowych terendw rekreacyjnych dla spgdzania wolnego
czasu w poblizu miejsca zamieszkania. Wzro$nie takze zapotrzebowanie na ofertg
gospodarstw agroturystycznych, modernizacje¢ istniejacych i tworzenie nowych obiektow
zaplecza turystyczno-rekreacyjnego oraz powstawanie i rozwoj terenéw rekreacyjnych

Strategia przedstawia programy powiazane z zadaniami z obszaru turystyki i sportu,
rownocze$nie korespondujace z programami wojewddztwa Swigtokrzyskiego, ktorych
realizacja przyczyni si¢ do osiagnigcia postawionych celow.

* Program Marketing Turystyczny
W ramach programu proponuje si¢ nast¢pujace dziatania:

- wykorzystanie istniejacych walorow jako débr turystycznych, w tym waloréw
przyrodniczych, zasobow dziedzictwa kulturowego, mozliwosci zaktywizowania
kontaktow zewngtrznych, w tym imprez na réznych ptaszczyznach zycia spolecznego,
mozliwos$ci organizowania roznych form rozrywki,

- rozpoznanie i kreowanie nowych form zapotrzebowania na dobra turystyczne,
- mozliwie daleko idace urozmaicanie form dobr turystycznych i obstugi turystow,

- zachowanie strategicznego podejscia do wspomagania rozwoju turystyki, co oznacza
dlugofalowo$¢ dziatan, ich wzajemne kojarzenie 1 wspomaganie, usuwanie
probleméw i konfliktéw z jednoczesnym podtrzymywaniem konkurencji migdzy
jednostkami gospodarki rynkowej §wiadczacymi ustugi turystyczne.

Cel programu to spowodowanie jak najwigkszego popytu na dobra i ustugi turystyczne
oraz na zasoby powiatu jako warunki lokalizacji 1 rozwoju przedsigbiorczos$ci zwiazanej
z obstuga turystyki.

=  Program Marki Koneckie®

6 Zostat wdrozony.
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Program zaklada wypracowanie produktu, ktory bedzie koncepcja oferty
turystycznej catego powiatu. Produkt marki turystycznej ma taczy¢ po stronie podazowej
inwestycje turystyczne, za§ po stronie popytowej ma by¢ konkurencyjna oferta na
turystycznym rynku krajowym i miedzynarodowym. Markami koneckimi moga stac sig:
stawy hodowlane, wyscig kolarski, sptyw kajakowy czy Kuznice Koneckie. Program
stawia sobie za cel nie tylko promowanie istniejacych juz produktéw, ale ciagte kreowanie
nowych marek, ktére identyfikowane bylyby z powiatem koneckim.

* Program Powiatowe Centrum Recepcyjno -Turystyczne

Program zaktada utworzenie Powiatowego Centrum Recepcyjno-Turystycznego
z punktami informacji turystycznej we wszystkich gminach powiatu, dziatajace sezonowo
lub catorocznie, w zaleznosci od potrzeb, ktore powinny mie¢ jednakowy wysoki standard
obslugi turystow 1 stanowi¢ spdjny system informacji turystycznej, a wigc musza
dysponowa¢ komputerowa siecia tacznosci i posiada¢ jednolita komputerowa baze¢
informacyjna oraz wspolne wydawnictwa promocyjne. Z uwagi na to, ze najwicksza
miejscowoscia turystyczna w powiecie jest Sielpia z 34 o$rodkami wypoczynkowymi,
dlatego wtasnie w Sielpi proponuje si¢ utworzenie takiego centrum obstugi ruchu
turystycznego 1 informacji turystycznej. System informacji turystycznej powiatu
docelowo powinien zosta¢ wtaczony do systemu wojewodzkiego.

* Program Powiatowa Organizacja Rozwoju Turystyki

W ramach tego projektu proponuje si¢ wytonienie w drodze konkursowej lokalnej
organizacji dzialajacej w dziedzinie turystyki - Powiatowej Organizacji Rozwoju
Turystyki (PORT), ktéra zajmowataby si¢ pozyskiwaniem S$rodkéw finansowych,
przygotowywaniem projektow, biznes planéw i innych srodkéw niezbednych do realizacji
inwestycji turystycznych w zakresie bazy noclegowej, atrakcji turystycznych, uslug czy
urzadzen zwiazanych z turystyka oraz koordynowata i realizowata wszelkie
przedsigwzigcia rozwojowe powiatu w zakresie turystyki.

* Program Rozwo6j Agroturystyki

Pogram wskazuje na konieczno$¢ rozwoju agroturystyki, jako alternatywnego
zrédta dochodéw gospodarstw rolnych, ktéry spowoduje aktywizacje gospodarcza
terenow wiejskich. Realizacji programu sprzyja sytuacja rosnacego popytu na turystyke
1 wypoczynek indywidualny w czystym $Srodowisku, zwtaszcza dla duzych aglomeracji
miejskich. Polozenie powiatu w zasiggu duzych aglomeracji miejskich sprzyja
podejmowaniu takich przedsigwzigc. Rozwoj agroturystyki wzbogaci rdwniez powiatowa
ofertg turystyczna. W ramach programu proponuje si¢ prowadzenie szkolen dla wtascicieli
gospodarstw, pomoc organizacyjno-techniczng dla takich gospodarstw oraz promocj¢
1 marketing tej oferty programowe;j,

» Program Park Wodny- Centrum Sportow Wodnych

Proponowany park wodny moglby sta¢ si¢ regionalnym osrodkiem uprawiania
sportow wodnych. Przyciagalby nie tylko sportowcow, ktorzy mieliby doskonate warunki
treningowe przez caly rok, ale takze i kibicow z uwagi na organizowane zawody sportowe
takze rangi migdzynarodowej. Park moze tez pelni¢ inne funkcje, np. stuzy¢ dla
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wypoczynku (czytelnie, teatry, wystawy), czy rozrywki (wesole miasteczko, amfiteatr),
sportu (boiska, kapieliska), lub gastronomii (kawiarnie, bary i restauracje). Zaleca sig, aby
stanowit zwarty kompleks rekreacyjno-basenowo-rehabilitacyjny oparty na istniejacych
w powiecie zbiornikach wodnych. Jak dotychczas brakuje takiego osrodka w zabudowie
zwartej, $wiadczacego swoje ustugi przez caty rok. Program realizuje publiczne zadania
powiatowe w zakresie profilaktyki, promocji i ochrony zdrowia, wspierania 0sob
niepetnosprawnych oraz kultury fizycznej i turystyki czy gospodarki wodne;j

Program realizuje gtownie cele strategii w dziedzinie turystyki i sportu. W sposob
bezposredni dotyczy celu utworzenia powiatowego centrum turystyki i rekreacji w Sielpi
oraz celu rozwoju bazy kultury

* Program Waloryzacja Przyrodniczo-Turystyczna Powiatu Koneckiego

Celem programu jest objecie ochrona obszarowa najcenniejszych przyrodniczych
srodowisk powiatu jako rezerwatow, uzytkow ekologicznych i pomnikéw przyrody, aby
uchroni¢ je przed narastajacym zagrozeniem niekontrolowanej zabudowy (gtownie
mieszkalnej 1 letniskowej). Zaleca si¢ podjecie takich dziatan, jak:

- utworzenie uzytkéw ekologicznych na terenach ostoi cietrzewi (Konskie, Gowarczow,
Staporkow, Smykow, Radoszyce, Stupia i Ruda Maleniecka),

- objecie statusem rezerwatu przyrody doling rzeki Czarnej, jako gtéwnego korytarza
ekologicznego,

- utworzenie uzytkow ekologicznych: w gminie Fatkéw - okolicach Stanistawca
1 Kolonii Czermno (torfowiska), w okolicach Turowic, Bud, Studzieniec i Skornicach
(taki), w gminie Ruda Maleniecka - stawy "Starzyk", w gminie Staporkéw - rzeka
Kamienna czy dolina rzeki Czystej, w gminie Smykow - rzeka Czarna Taraska,

- objecie ochrona pomnikéw przyrody: deby przy "Rybaczéwce" na stawach "Starzyk"
1 tzw. Zrédetko

Zaklada sig, ze realizacja programu przyczyni si¢ do zachowania krajobrazu,
najcenniejszych gatunkow i najlepiej zachowanej przyrody, odtworzenia matej retencji
wodnej 1 efekcie wzmocnienia turystycznej oferty powiatu a w szczegodlnosci
agroturystycznej. W realizacji tego programu nalezy oczekiwaé wsparcia samorzadowych
wladz wojewddzkich. Jako, ze proponowany kierunek dziatan jest zgodny z polityka Unii
Europejskiej ma szansg réwniez na pozyskanie funduszy pomocowych.

Program realizuje gltéwnie cele w dziedzinie ochrony $rodowiska, ale takze
turystyki 1sportu. W sposodb bezposredni dotyczy celu rozszerzenia zakresu prawnej
ochrony terendw cennych przyrodniczo oraz celu wzrostu atrakcyjno$ci turystycznej i
rekreacyjnej powiatu, jako dZwigni rozwoju.

POWIAT OPATOWSKI

STRATEGIA ROZWOJU POWIATU OPATOWSKIEGO

Strategia juz na poziomie misji wskazuje, ze turystyka stanowi jedna z wazniejszych
dziedzin gospodarki w powiecie przyczyniajacej si¢ do jego rozwoju.
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W analizie diagnostycznej wskazano na istniejace atrakcje turystyczne i zabytki oraz
walory przyrodnicze i krajobrazowe powiatu, jako ogromny potencjat do rozwoju turystyki.

Stad turystyka i kultura znalazty si¢ wsrod obszarow strategicznych rozwoju powiatu,
a dzialania w ramach tego obszaru beda zmierza¢ w kierunku wykreowania powiatu jako
osrodka ustug turystycznych i kulturowych.

Do realizacji tego zadania postawiono cele:

» Rozwdj bazy wypoczynkowo-rekreacyjne;j.

W ramach tego celu przewidziano nast¢pujace dziatania:

wspieranie tworzenia regionalnego osrodka konferencyjnego,

promocj¢ powstajacych gospodarstw agroturycznych,

organizacj¢ punktu informacji turystycznej,

organizacj¢ $ciezek zdrowia, Sciezek rowerowych we wspotpracy z gminami,
promocj¢ idei wypoczynku na §wiezym powietrzu "Weekend za miastem",

wspieranie pomystu budowy parku rozrywki rodzinne;.

» Kultywowanie i promocja kultury lokalne;.

W ramach tego celu przewidziano nast¢pujace dziatania:

organizacj¢ Dni Kultury Powiatu,

pomoc w organizacji cyklicznych imprez prezentujacych tradycyjne obrzedy
lokalne,

dzialania na rzecz integracji centrow kultury poszczegolnych gmin.

Szczegolnie podkresla si¢ znaczenie zorganizowania Dni Kultury Opatowa, ktére
stworza okazje do prezentacji wspanialej kultury, tradycji historycznych, zabytkéw kultury
materialnej powiatu, stanowiacych jego ogromny potencjat.

Rozpropagowanie kulturowych atutéw powiatu poprzez organizacj¢ ciekawych
imprez zwiazanych z przeszioscia, w potaczeniu z walorami krajobrazowymi i budowa
infrastruktury turystycznej wzmocni wewngtrzng integracj¢ powiatu oraz bgdzie pomocne
przy promocji zewngtrzne;.

Wdrozenie Strategii utatwi realizacja opracowanych dla poszczegolnych obszaréw
strategicznych projektow 1 proponowanych w nich dzialan. Obszaru turystyki dotycza
nastgpujace programy:

* Program Rozwoju Turystyki i Agroturystyki

Diagnoza i waloryzacja terenéw powiatu opatowskiego wskazata na mozliwosci

rozwijania réznych form turystyki w tym regionie. Turystyka stosowana (piesza,
rowerowa, samochodowa) do miejsc o wyjatkowych walorach kulturowo-historycznych
mogtaby by¢ laczona z rozwojem agroturystyki w najbardziej malowniczych rejonach
powiatu. Na podstawie wstgpnej analizy struktury gospodarczej rolnictwa, stanu
srodowiska naturalnego zaktada sig, iz rozwoj agroturystyki, jako dodatkowego zrodta
dochodow jest mozliwy na ok. 50% powierzchni wiejskiej powiatu.
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Na rozwdj turystyki i agroturystyki wplynie realizacja celow:

Rozbudowa 1 modernizacja infrastruktury turystycznej.

Rewaloryzacja dziedzictwa kulturowego i rozw6j dzialalnos$ci kulturalnej w powiecie.
Podniesienie standardu ustug turystycznych.

Wspieranie sztuki ludowej, pamiatkarstwa.

Rozw@j szlakow turystyki samochodowej, rowerowej i1 pieszej.

Zwigkszenie doplywu wykwalifikowanych kadr do turystyki.

NS kWD

Powotanie/wytonienie jednostki rozwoju turystyki.

W ramach wymienionych celéw proponuje si¢ nastepujace dziatania:
7. Opracowanie marketingowego programu promocji.

8. Przygotowanie programu szkolen teoretycznych i praktycznych dla przedstawicieli
samorzadow gmin wiejskich oraz bezrobotnych i rolnikéw z zakresu agroturystyki.
Szczegotowa tematyka szkolen powinna zawiera¢é migdzy innymi - nastgpujace
zagadnienia:

— turystyka jako czynnik rozwoju gospodarczego panstwa i jego regiondw,

— agroturystyka jako zrédto dodatkowych dochodéw gospodarstwa rolnego i
gminy,

— agroturystyka w krajach Europy Zachodniej,

— czynniki warunkujace rozwdj agroturystyki,

— uwarunkowania prawne dziatalnosci agroturystycznej,
— specyficzne wymagania klienta,

— wybrane elementy marketingu turystycznego.

9. Powiazanie dziatanh w zakresie szkolen i promocji z dzialaniami podejmowanymi
w ramach Programu Przeciwdzialania Bezrobociu i Wspierania Przedsigbiorczos$ci.

10. Wzmocnienie dziatania Opatowskiego Oddzialu PTTK. Stworzenie punktu
informacyjno - rezerwacyjnego (wolne miejsca noclegowe w kwaterach i hotelach
oraz inne ustugi turystyczne)

11. Dopracowanie kalendarza imprez kulturalnych w powiecie.

12. Czynne prezentowanie oferty na gieldach, targach i innych imprezach promocyjnych

»  Program Promocji Produktu Lokalnego

Program podkresla konieczno$¢ powiazania promocji produktu lokalnego z
promocja catego Regionu.

Scenariusz programu produktu lokalnego okresla produkt lokalny regionu
opatowskiego w trzech kategoriach:

— Mate i Srednie Przedsigbiorstwa - produkt/ ustuga o najwyzszej jakosci.
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— Rolnictwo - zdrowa zywnos¢.
— Kultura - artysta/wydarzenie roku.

Przewiduje sig, ze podejmowane dziatania beda na terenie powiatu, ale zakres ich

oddziatywania bgdzie znacznie szerszy: (np. udziat w targach o réznym zasiggu).

Program ma na celu tworzenie marki oraz budowe¢ wyobrazenia powiatu jako regionu:

— produkujacego produkty wysokiej jakosci,
— duzych mozliwosci dla inwestorow krajowych i zagranicznych,

— o korzystnym potozeniu geograficznym, stwarzajacym pozytywne warunki do
budowy bazy tranzytowej, hurtowej i ustugowe;j,

— o duzym potencjale gospodarczym 1 wysokim stopniu zaawansowania
procesow restrukturyzacyjnych,

— 0o duzych zasobach kulturowych,

— o duzej atrakcyjnosci turystyczne;j.

Przewidziane dziatania od realizacji powyzszego celu to:

l.
2.

Opracowanie logo oraz hasta reklamowego dla produktu lokalnego powiatu.

Identyfikacja/wykreowanie markowych produktow powiatu, w proponowanych
kategoriach. Powinny by¢ to produkty, ktore uzywane beda jako baza dla promoc;ji
powiatu jako producenta dobrych jakosciowo, ekologicznych produktow
1 kojarzenia powiatu z kameralnymi imprezami kulturalnymi o wysokim poziomie.

Organizacja konkursu na najlepszy produkt lokalny.
Oznakowanie wszystkich wyrobow powiatu wybranym logo.

Zapewni¢ pomoc doradcza dla rolnikéw 1 przedsigbiorcow wprowadzajacych
wytwarzanie produktow jakosciowych.

Umieszczanie informacji w katalogach i1 bazach danych.
Udziatl w targach.

Promocja produktow lokalnych za pomoca folderow, prasy, albumow
w wielojezycznych naktadach, oraz w trakcie najwazniejszych imprez np.
w ramach Dni Powiatu Opatowskiego.

PLAN ROZWOJU LOKALNEGO POWIATU OPATOWSKIEGO

W oméwieniu aktualnej sytuacji spoteczno-gospodarczej duzo miejsca poswigca si¢
turystyce. Zwraca si¢ uwagg na dobre, lecz nie wykorzystane warunki do rozwoju turystyki,
wypoczynku 1 agroturystyki, a mianowicie potozenie powiatu w sasiedztwie Gor
Swigtokrzyskich.

O jego atrakcyjnosci turystycznej decyduje bogactwo historii, mnogos¢ zabytkow
kultury 1 sztuki, urzekajace uroda krajobrazy oraz ozywcze powietrze lasow. Posiadana baza
noclegowa rozlokowana jest w atrakcyjnych jego czesciach.
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Wigkszos¢ obszaru powiatu doskonale nadaje si¢ do uprawiania turystyki - rajdow
pieszych i rowerowych. Sam za§ Opatoéw stanowi znakomita baz¢ noclegowa zaréwno dla
udajacych si¢ w Gory Swigtokrzyskie (okoto 15 km), jak i do Sandomierza i Baranowa
Sandomierskiego (okoto 40 km).

Rozw¢j turystyki przede wszystkim w oparciu o walory kulturowe regionu uznaje si¢
za powazna szans¢ rozwoju gospodarczego i przestrzennego Powiatu Opatowskiego. Zaleca
si¢, aby dziatania w zakresie rozwoju turystyki byty inspirowane §wiadomoscia "bogactwa",
jakie posiada ta czg¢$¢ wojewodztwa.

Podkresla si¢ jak waznym elementem w uzupeinieniu bazy turystycznej i noclegowej
na terenie powiatu moze by¢ rozwoj agroturystyki

Na bazie dokonanej analizy wskazano na silne strony majace bezposredni zwiazek
z turystyka. Naleza do nich:

* male zanieczyszczenie powietrza, wody,

= walory przyrodnicze i krajobrazowe sprzyjajace rozwojowi turystyki i agroturystyki

W dokumencie wyodrgbniono zadania polegajace na poprawie sytuacji w powiecie
w dziedzinie turystyki 1 kultury:

= Zadanienr 1
Wykreowanie powiatu jako o$rodka ustug turystycznych i kulturowych poprzez:
— Rozw¢j bazy wypoczynkowo-rekreacyjne;:
— Wspieranie tworzenia regionalnego osrodka konferencyjnego,
— Promocj¢ powstajacych gospodarstw agroturystycznych,
— Organizacj¢ punktu informacji turystycznej,
— Organizacjg $ciezek zdrowia, §ciezek rowerowych we wspotpracy z gminami,
— Promocj¢ idei wypoczynku na §wiezym powietrzu "Weekend za miastem",
— Wspieranie pomystu budowy obiektéw sportowo rekreacyjnych.
Zwraca si¢ w uwage, ze przy realizacji tego zadania nalezy pamigtac, ze:

— Rozwijanie i promocja turystyki sa jednak dziedzinami drogimi i wymagajacymi
wszechstronnego przygotowania. Ze wzgledu na koszty i1 skale przedsigwzigcia
w pierwszej kolejnosci nalezy skoncentrowa¢ si¢ na wykorzystaniu juz
posiadanego potencjatu oraz opracowac plan systematycznego rozwoju turystyki.
Bedzie to mozliwe poprzez inwentaryzacje istniejacej bazy 1 w razie koniecznos$ci
jej poprawe oraz zabezpieczenie terend6w w planach zagospodarowania
przestrzennego.

— Kolejnym celem wymagajacym realizacji bedzie szeroka promocja produktu
turystycznego Powiatu Opatowskiego poprzez udzial w imprezach targowych
w kraju 1 za granica, wydawnictwa, kasety wideo, strong internetowa,
wspodtorganizacj¢ Centrum Promocji Turystyki, wizyty studialne itp.

— Gospodarstwa agroturystyczne moga natomiast by¢ waznym dodatkowym
zrodtem dochoddéw. W procesie promowania agroturystyki nalezy uswiadamiac
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rolnikom wymogi stawiane przed nowoczesnymi gospodarstwami tego typu
1 koszty catego przedsigwzigcia

= Zadanie nr 2
Kultywowanie i promocja kultury lokalnej poprzez:
— organizacj¢ Dni Kultury Powiatu,

— pomoc w organizacji cyklicznych imprez prezentujacych tradycyjne obrzedy
lokalne,

— promocjg rekodzieta miejscowych artystow ludowych, weekendowe kiermasze,

— dzialania na rzecz integracji centrow kultury poszczegdlnych gmin.

POWIAT OSTROWIECKI

STRATEGIA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU POWIATU OSTROWIECKIEGO

Misja rozwoju powiatu ostrowieckiego jest:

., Tworzenie odpowiednich warunkow Zycia, pracy, nauki i wypoczynku dla
mieszkancow, tak, aby ich aktywnos¢ gospodarcza i patriotyzm mogty stac sie silq napedowq
rozwoju ich matej ojczyzny - powiatu, odzwierciedlajqc dqzenia jego mieszkancow przy
zachowaniu tozsamosci i dziedzictwa kulturowego”.

Dla osiagnigcia znaczacego rozwoju powiatu ostrowieckiego budowg strategii oparto
na siedmiu obszarach problemowych. Sa nimi:

= Rolnictwo i ochrona §rodowiska.

= Poprawa bezpieczenstwa publicznego 1 ochrona zdrowia.
» Infrastruktura techniczna i gospodarcza.

= Sport, turystyka i rekreacja.

* Przemyst i przedsigbiorczos¢.

= Zatrudnienie, pomoc spoteczna i rehabilitacja zawodowa.
* Edukacja i kultura.

Wyznaczone obszary problemowe obejmuja swoim zasiggiem cala sfer¢ dziatan
samorzadu powiatowego na rzecz swoich mieszkancow. Znalazly si¢ tutaj obszary
wplywajace na potencjat gospodarczy powiatu, jak i te, ktore sa wyznacznikami jakosci zycia
w powiecie oraz jego atrakcyjno$ci turystycznej. W ramach poszczegoélnych kierunkow
zrownowazonego rozwoju okreslono gtowna aspiracj¢ w zakresie rozwoju danego obszaru.

W obszarze turystyki aspiracja powiatu jest uzyskanie statusu centrum sportowo-
rekreacyjnego ziemi §wigtokrzyskiej. W tym celu podejmowane dzialania powinny skupiaé
si¢ na stworzeniu dogodnego klimatu dla rozwoju sportu masowego i wyczynowego,
rozbudowie obiektow sportowych i rekreacyjnych, a takze wspieraniu inicjatyw mieszkancow
do prowadzenia dziatalno$ci turystycznej.
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Dokument wskazuje na konieczno$¢ opracowania i wdrozenia strategii promocji
powiatu, ktora stanie si¢ waznym elementem pozyskania 1 przyciagnigcia na teren powiatu
turystow, jak 1 potencjalnych inwestoréw, poniewaz jak wiadomo dobrze prowadzona
promocja jest elementem mocno wzmacniajacym dzialania skierowane na podniesienie
atrakcyjnosci regionu.

PROFIL SPOLECZNO-GOSPODARCZY POWIATU OSTROWIECKIEGO - PLANOWANIE
ROZWOJU LOKALNEGO DLA POWIATU OSTROWIECKIEGO

Jako atuty rozwojowe powiatu wymienia si¢ migdzy innymi duze nasycenie
réznorodnymi walorami turystyczno—krajobrazowymi, czy cennymi obiektami architektury.
Posiadane zasoby sprzyjaja rozwojowi turystyki na tym terenie. Zaproponowano nastgpujace
kierunki rozwoju tej branzy:

» turystyka zwiazana z walorami kulturowymi - gminy w Dolinie Kamiennej - do
wykorzystania sa tu zabytki techniki np. Doty Biskupie - zespot fabryki tektury
Czgstocice, Zaktady Ostrowieckie d. Zaklady Klimkiewiczowskie, Zesp6l Browaru
Saskich, Bodzechow - pozostatosci tzw. zespohu zaktadu wielkopiecowego, Cmielow -
zespot fabryczny produkcji porcelany, Baltéw - mtyn wodny i jaz na Kamiennej,

» turystyka aktywna - z wykorzystaniem istniejacej i tworzonej infrastruktury - np.
gmina Cmielow 1 Baltow - po oczyszczeniu i uregulowaniu rzeki Kamiennej
udostgpnienie jej dla kajakarzy na malowniczym odcinku tzw. "Przetomu",

= turystyka rowerowa - wytyczenie szlakéw rowerowych obejmujacych najciekawsze
obszary kulturowe i krajoznawcze (np. Muzeum Archeologiczne "Krzemionki"
1 walory krajoznawcze i kulturowe Gminy Baltow) - /kilka szlakoéw juz wyznaczono/,

» turystyka piesza - po wytyczeniu nowych, oznakowanych szlakow,
* turystyka konna - jezdziectwo - Gmina Baltow / w gminie dziata o$rodek jezdziecki/,

* turystyka wiejska - rozwijajaca si¢ w oparciu o gospodarstwa agroturystyczne oraz
ekoturystyczne,

= krotkookresowa turystyka pobytowa - przy wypromowaniu imprezy o znaczeniu
ponadlokalnym (regionalnym lub ogo6lnopolskim) np. wykorzystanie Wiosny
Muzycznej (Klub "Perspektywy"), organizacja cyklicznej imprezy folklorystycznej,
sportowej, etc. ,

* turystyka mlodziezowa (szkolna, dydaktyczna, krajoznawcza) - z wykorzystaniem
zasoboOw regionu, taniej bazy noclegowej 1 zywieniowej. Powiazanie miejsc
historycznych np. "Krzemionki" - Nowa Stupia - "Muzeum Hutnictwa" - Dymarki
1 inne dla tzw. wycieczek turystycznych.

POWIAT SKARZYSKI

STRATEGIA ROZWOJU POWIATU SKARZYSKIEGO

W diagnostycznej czgsci strategii powiatu skarzyskiego stwierdzono, ze posiada on
duze walory turystyczne — jego tereny rozciagaja si¢ w granicach parkéw krajobrazowych,
wystepuja tu duze zbiorniki wodne otoczone lasami, ktére przyciagaja licznych turystow.
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Z turystyka bezposrednio powiazany jest cel strategiczny - dazenie, aby powiat
skarzyski stat si¢ centrum o§wiatowym, zdrowotnym, kulturalnym i rekreacyjnym.

Z realizacja tego celu w zakresie turystyki bezposrednio wiaze si¢ program:

» Podejmowanie wspoOlnych dziatan w zakresie rozwoju turystyki, przy wykorzystaniu
istniejacych warunkow $rodowiska naturalnego.

Powiat dysponuje roznorodnymi elementami $rodowiska naturalnego,
atrakcyjnymi dla turystow. Dodatkowe elementy zagospodarowania srodowiska pod
potrzeby turystow, jak np. uruchomienie pol biwakowych, wytyczenie Sciezek
spacerowych irowerowych, uruchomienie wypozyczalni sprzetu wodnego zachgca
turystow do przyjazdu do miejscowosci powiatu.

W ramach realizacji tego programu wymienia si¢ nast¢pujace zadania:

1. Opracowanie programu rozwoju turystyki w powiecie skarzyskim z udzialem
wszystkich zainteresowanych podmiotéw, tj. PTTK, firm turystycznych,
Migjskiego Centrum Sportu, Stowarzyszenia Agroturystycznego, przedstawicieli
gmin, Muzeum Orfa Biatego, o$rodkow ustugowo-wypoczynkowych oraz firm
organizujacych zielone szkoty.

Zadanie spelnione zostanie poprzez podjecie nastgpujacych dziatan:

- zorganizowanie spotkania wszystkich zainteresowanych i wytonienie grupy
roboczej,

- ustalenie zasad wspotpracy i komunikowania sig,
- ustalenie harmonogramu dziatan, okreslenie priorytetow programu,

- dokonanie inwentaryzacji sil i $rodkdw oraz okre$lenie szans i1 zagrozen
realizacji programu,

- ustalenie odpowiedzialnosci za realizacj¢ poszczegdlnych elementéw
programu,

- zaplanowanie §rodkow na realizacj¢ programu.

2. Utrzymanie szlakow turystyki pieszej oraz wytyczenie 1 utrzymanie S$ciezek
rowerowych.

Zadanie spelnione zostanie poprzez podjecie nastgpujacych dziatan:

- ustalenie z przedstawicielami PTTK, Towarzystwa Cyklistow 1 innych
organizacji odpowiedzialnosci za poszczeg6lne elementy zadania,

- inwentaryzacja stanu istniejacych szlakow,

- wytyczenie $ciezek rowerowych,
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wygospodarowanie $rodkow w budzecie na oznakowanie i1 utrzymanie
szlakow,

rozwazenie potrzeb 1 mozliwosci usytuowania wzdluz szlakow miejsc
piknikowych, zadaszen itp. - ewentualne przygotowanie kosztorysow prac,

organizowanie wspélnych przegladow i ustalanie zakresu koniecznych prac,
opracowanie specjalnej mapy turystycznej z naniesionymi szlakami
1 Sciezkami,

prezentacja tych elementow we wszystkich materialach promocyjnych oraz na
stronie www.

Zainteresowanie udziatem w "Ogo6lnopolskim Rajdzie nad Kamienng" mtodziezy
szko6t srednich — promocja rajdu.

Zadanie spelnione zostanie poprzez podjgcie nastgpujacych dziatan:

zaproszenie do udzialu w rajdzie mtodziezowych kot PTTK z terenu catego
kraju,

przekazanie informacji o Rajdzie do wszystkich szkot srednich wojewodztwa
swigtokrzyskiego.

Prezentacja oferty turystycznej powiatu w przewodnikach turystycznych (np.
PASCAL) i na targach krajowych i zagranicznych.

Zadanie spelnione zostanie poprzez podjecie nastgpujacych dziatan:

opracowanie oferty turystycznej,

nawigzanie kontaktu z wydawcami przewodnikéw 1 duzymi firmami
turystycznymi,

organizacj¢ wspolnych prezentacji na targach z urzedami gmin i organizacjami
pozarzadowymi oraz z Urzegdem Marszatkowskim,

nawiazanie wspotpracy z Regionalng Organizacja Turystyczna.

Utworzenie punktu informacji turystyczne;j.

Zadanie spelnione zostanie poprzez podjecie nastgpujacych dziatan:

przeprowadzenie rozméw z PTTK na temat prowadzenia punktu,
ustalenie zasad finansowania dziatalnosci,

wyznaczenie w Starostwie osoby odpowiedzialnej za przekazywanie
i aktualizacj¢ informacji dot. organizowanych imprez kulturalnych
1 sportowych oraz innych przedsigwzig¢,
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- przekazanie do Punktu Informacji Turystycznej dostepnych materiatlow
promocyjnych i informacyjnych (folderow, minifolderéw, ulotek, itp.),

- poinformowanie mieszkancow oraz firm obstugujacych turystow o dziatalnos$ci
punktu,

- zamieszczenie informacji o dziatalnosci punktu we wszystkich materiatach
wydawanych przez powiat oraz na stronie www.,

- naglosnienie tej inicjatywy w mediach lokalnych i regionalnych.

POWIAT STARACHOWICKI

STRATEGIA ROZWOJU GOSPODARCZEGO POWIATU STARACHOWICKIEGO

Rozwo6j turystyki znalazt si¢ wsrdd priorytetowych problemow uwzglednionych
w strategii powiatu. Wykorzystanie potencjatu turystycznego wymienia si¢ juz na poziomie
okreslonej misji rozwoju powiatu.

W rezultacie przeprowadzonej analizy strategicznej w$rod mocnych stron powiatu
wymieniono m. in. walory turystyczne, a wsrod szans - rozwdj turystyki i agroturystyki.

Na znaczenie turystyki 1 jej role w rozwoju powiatu wskazuja rowniez cele
strategiczne 1 cele operacyjne, jakie nakre$la strategia.

Sa to m.in.:

Cel strategiczny: Podniesienie atrakcyjnosci turystycznej powiatu starachowickiego

Dla osiagnigcia zalozonego celu strategicznego proponuje si¢ realizacj¢ nastgpujacych
celow operacyjnych:

1. Zréznicowanie oferty turystycznej

Cel ten koncentruje si¢ na pelnym wykorzystaniu zasoboéw turystycznych powiatu.
Zaakcentowane zostalo korzystne polozenie powiatu w poblizu Gor Swigtokrzyskich, jak
rowniez nieduza odlegto$§¢ od Zrodet ruchu turystycznego, skupiajacych si¢ w wigkszych
osrodkach miejskich. Przy tworzeniu poszczegdlnych programéw zwrdcono uwage na dobry
stan §rodowiska naturalnego, duza ilos¢ lasow 1 terenéw zielonych oraz posiadanie miejsc
atrakcyjnych turystycznie: Wachock, Katkow, Wielki Piec.

Realizacja zalozonego celu operacyjnego mozliwa bedzie dzigki wdrozeniu
nastgpujacych programéw:

» Rozwdj agroturystyki w tym na bazie gospodarstw ekologicznych
» Rozwdj turystyki rowerowej

» Turystyka spacerowo-rekreacyjna

» Turystyka pielgrzymkowa

» Turystyczne zagospodarowanie Doliny Kamiennej
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2. Stworzenie systemu informacji i promocji turystycznej

Zwrocono uwage, jak waznym elementem wplywajacym na rozwdj turystyki
1rekreacji jest skuteczny system informacji 1 promocji turystycznej. Celowym jest
wyodrgbnienie Centrum Promocji i Informacji Turystycznej. Jednostka ta zajmowataby si¢
koordynacja dziatan gmin wchodzacych w sktad powiatu.

Realizacja zatozonego celu operacyjnego mozliwa bedzie dzigki wdrozeniu
nastgpujacych programéw:

* Centrum Informacji Turystycznej

* Promocja turystyczna powiatu.

Za jeden z celow warunkujacych realizacje celu generalnego - wzrost atrakcyjnosci
wojewodztwa dla rozwoju spotecznego i gospodarczego uznano:

Ochrong 1 racjonalne wykorzystanie zasobéw przyrody i dobr kultury.
Priorytetowe dziatania w tym zakresie to:

- Tworzenie warunkéw zrownowazonego rozwoju umozliwiajacych prawidlowe
funkcjonowanie systemow ekologicznych.

- Ochrona dziedzictwa kulturowego.

- Tworzenie warunkow rozwoju kultury, turystyki, sportu 1 rekreacji.

POWIAT STASZOWSKI

STRATEGIA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU POWIATU STASZOWSKIEGO NA LATA 2000 -
2015

W diagnostycznej czesci strategii podkresla si¢ szczegdlne walory sprzyjajace
uprawianiu turystyki, sportu i szeroko pojetej rekreacji, w oparciu o istniejaca bazg¢ w postaci
osrodkéw wczasowych, hoteli oraz obiektow sportowych.

Jednoczesnie zwraca si¢ uwagg na bogactwo licznych i1 réznorodnych zabytkoéw oraz
dobr kultury, co w sposob szczegdlny czyni powiat atrakcyjnym i ciekawym. Na szczegdlna
uwage zasluguja zabytkowe koscioty i1 klasztory, patace i dwory, a nawet zamki obronne
znajdujace si¢ na terenie powiatu. Wszystko to razem uatrakcyjnia region i czyni go bardziej
cieckawym dla potencjalnego turysty. Ziemia staszowska posiada rowniez wyjatkowe walory
przyrodniczo-krajobrazowe w postaci: lasow, rezerwatéw przyrody, ciekawie uksztaltowanej
powierzchni, licznych rzek stanowiacych dodatkowe urozmaicenie terenu, jeziorek lesnych
w Golejowie, czy zbiornika wodnego w Chanczy, najwigkszego w wojewodztwie
swigtokrzyskim.

Dokonujac analizy stabych i mocnych stron w polach strategicznych turystyka
1 rekreacja wskazano na nast¢pujace mocne strony:

1. Baza rekreacyjno-sportowa, szczego6lnie w Polancu, Staszowie, Osieku, Olesnicy,
a takze 1 w pozostatych gminach powiatu.

2. Duza ilos¢ cennych zabytkow.
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Bogata historia, ciekawe walory przyrodnicze.
Duze powierzchnie lasow - ogdtem 27% powierzchni powiatu.
Postep w ochronie czystosci powietrza.

Ciekawa oferta wypoczynkowa: Zespot Patacowy Sp. z o0.0. Pensjonat
"Popielowka" w Kurozwegkach i Osrodek szkoleniowo-wypoczynkowy "Cztery
wiatry".

Dobry stan bezpieczenstwa na terenie powiatu.

Czystos¢ wod.

Wsrod stabych stron wymienia sig:

1
2
3
4.
5
6
7

Zty stan cze$ci zabytkow.

Skromna oferta spedzenia czasu dla odwiedzajacych.

Nie najlepsze drogi, brak wystarczajacej ilosci oznakowan.

Brak informacji, trudno$ci z dotarciem do niektérych miejsc wartych odwiedzenia.
Niski stan $wiadomosci obywateli w sprawach ekologii, zasmiecone lasy.

Nie najlepszy poziom ustug gastronomicznych.

Staba promocja oferty na targach 1 w pismach fachowych.

Do szans nalezg:

l.
2.

(O8]

Stworzenie Centrum Aktywnego Wypoczynku w Potancu.

Pozyskanie nowych klientow poprzez rozszerzenie oferty: pola golfowe, korty
tenisowe, przejazdzki konne i zaprzegami.

Nawiazanie kontaktow z profesjonalnymi biurami turystycznymi w kraju i za
granica.

Zainteresowanie mozliwo$ciami inwestoréw z zewnatrz, sprzedaz lub dzierzawa
czgs$ci zabytkdw na remont, ktoérych brakuje srodkow.

Mozliwos$ci rozwoju agroturystyki.

Dlatego tez wsrod celow warunkujacych rozwdj wymienia si¢ ochrong i racjonalne
wykorzystanie zasobow przyrody, rozwdj turystyki 1 rekreacji

Okreslono priorytety warunkujace realizacje wytyczonego celu. Sa to:

= Realizacja programéw miedzygminnych w temacie sanitacji i regulacji rzek
oraz gospodarki zasobami wodnymi. Budowa zbiornikow wodnych matej
retencji.

» Wospieranie dzialan ograniczajacych emisj¢ zanieczyszczen. Tworzenie
warunkéw  umozliwiajacych  prawidlowe  funkcjonowanie  systemow
ekologicznych.

= Tworzenie warunkéw do rozwoju turystyki, stale podnoszenie standardu
oferowanych uslug, odpowiednia ich promocja. Troska o zachowanie
dziedzictwa kulturowego odziedziczonego w postaci zabytkow.
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Do celéw 1 zadan operacyjnych przyjetych do realizacji w latach 2000 - 2015
w dziedzinach posrednio zwiazanych 2z turystyka, takich jak ochrona zabytkow
1 upowszechnianie kultury zaliczono:

1.

Prace remontowe i konserwatorskie dotyczace zabytkow potozonych na terenie
poszczegdlnych  samorzadéw  miejsko-gminnych 1 gminnych  powiatu
staszowskiego.

Generalny remont budynku uzytkowanego przez SOK oraz budynku w parku

staszowskim, polegajacy na przystosowaniu sali widowiskowej 1 innych
pomieszczen do wypelniania swojej funkcji.

Modernizacja budynku Centrum Kultury i Sztuki w Potancu. Zakup niezbgdnego
wyposazenia.

Przeksztatcenie Towarzystwa Ko$ciuszkowskiego w Potancu w koordynatora
dziatan na obszarze Polski potudniowo-wschodniej, dla pielegnowania tradycji
historycznych i kulturalnych.

Rozbudowa miejsko - gminnego Osrodka Kulturalno - Rozrywkowego w Osieku.

Stworzenie powiatowego programu dofinansowania imprez o charakterze
kulturalnym.

Przeksztatcenie Muzeum Ziemi Staszowskiej z placowki prowadzonej spotecznie
w jednostke stacjonarna ze Statutem.

Dziatania Towarzystwa Przyjaciét Ziemi Szydlowskiej dla popularyzacji
i zachowania zabytkéw Sredniowiecznego grodu.

Do celow i1 zadan operacyjnych przyjetych do realizacji w latach 2000 - 2015
bezposrednio w dziedzinie turystyki i rekreacji zaliczono:

1.

4.

Utworzenie Powiatowego Os$rodka Informacji, Promocji Turystyki i Aktywnego
Wypoczynku. O$rodek spetnialby rolg¢ powiatowego biura informacji i obslugi
ruchu turystycznego.

Stworzenie bazy rekreacyjno-sportowej dla potrzeb mieszkancéw Miasta 1 Gminy
Osiek.

Budowa hali sportowo-rekreacyjnej i boiska wraz z obiektami towarzyszacymi,
basenu sportowego oraz stworzenie odpowiednich warunkéw do wypoczynku
w obrebie Jeziora Osieckiego.

Organizacja i urzadzenie bazy agroturystycznej w Kurozwekach.

Ponadto strategia zaklada realizacj¢ innych przedsigwzie¢ sprzyjajacych rozwojowi
turystyki i rekreacji w powiecie:

Stworzenie mozliwosci ciekawego spedzenia czasu przez gosci hoteli 1 osrodkdéw
wczasowych poprzez: budowe boisk 1 kortow tenisowych, wynajem kajakow,
rowerdw wodnych, zaprzggow oraz koni wierzchowych, a takze skorzystanie z oferty
basenu i kregielni w Potancu.

Systematyczne szkolenie personelu, w miar¢ mozliwosci za granica, podpatrywanie
wzordw z innych krajow, nauka jgzykow obcych.
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= Nawigzanie kontaktéw =z biurami turystycznymi, aktywna promocja oferty
turystycznej w powiazaniu z zabytkami i przesztoscia historyczna.

= Stworzenie porozumienia w sprawie wspolnego pokrywania kosztow uczestnictwa
w targach turystycznych w kraju i za granica.

* Podniesienie poziomu ustug gastronomicznych.

* Przedsigwzigcie spektakularnych dziatan, obliczonych na szerokie zainteresowanie
oferta poprzez np.: zatozenie mini pdl golfowych na terenie parku polozonego
w kompleksie hotelu "Rytwiany".

POWIAT WLOSZCZOWSKI

STRATEGIA ROZWOJU POWIATU WLOSZCZOWSKIEGO

W analizie diagnostycznej Strategii wsrdd mocnych stron powiatu majacych zwiazek
z turystyka wskazuje si¢ na walory i zasoby srodowiska naturalnego a wsrdd szans wymienia
si¢ rozwo] agroturystyki i rozbudowe bazy turystycznej. W dokumencie okre$lono wizje
powiatu w roku 2010, ktora brzmi: "Powiat Wiloszczowski to powiat o wysokim poziomie Zycia
mieszkancow, przyjazny dla inwestorow, silny gospodarczo, wiekszy terytorialnie, czysty
ekologicznie, gdzie rozwiqzywane sq wszystkie sprawy mieszkancow, czujqcych zwiqzek
z "Matq Ojczyznq", jakq stanowi powiat".

W strategii wyodregbniono cele strategiczne rozwoju powiatu:
1. Czyste 1 zdrowe Srodowisko.
2. Powiat wloszczowski atrakcyjny dla inwestorow.
3. Rozwinig¢te, nowoczesne 1 dochodowe rolnictwo.
4. Sprawny system informacji i promocji powiatu wloszczowskiego.

5. Wysoka jako$¢ swiadczonych ustug publicznych w powiecie wloszczowskim.

Z turystyka powiazane sa nast¢pujace programy, jakie przewiduje si¢ do realizacji
powyzszych celow strategicznych:

W ramach Celu 1
Czyste 1 zdrowe srodowisko powiatu wloszczowskiego.
= Preferencje dla dzialan w zakresie ochrony $rodowiska.

* Promocja waloréw ekologicznych.

W ramach Celu 2
Powiat Wioszczowski atrakcyjny dla inwestorow.

* Program zagospodarowania atrakcyjnych terenéw pod wypoczynek i rekreacje.
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* Program zintegrowanego dziatania istniejacych przedsigbiorstw na rzecz promoc;ji.
* System wspierania dziatan na rzecz inwestycji turystyczno — sportowych.

=  System wspierania rozwoju turystyki kwalifikowane;.

W ramach Celu 3
Rozwinigte, nowoczesne i dochodowe rolnictwo w powiecie wloszczowskim.

* Program rozwoju agroturystyki

W ramach Celu 4
Sprawny system informacji i promocji powiatu wloszczowskiego.

* Program promocji powiatu.

W ramach Celu 5
Wysoka jako$¢ §wiadczonych ustug publicznych w powiecie wloszczowskim.
W wyodrebnionym obszarze - kultura i rozrywka:
* Dbalo$¢ o kontynuacjg 1 rozw¢j dziedzictwa kulturowego.

» Kreowanie potrzeb wyzszego rzedu wsrdd spotecznosci powiatu.

POWIAT SANDOMIERSKI

STRATEGIA ZWIEKSZENIA ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ POWIATU
SANDOMIERSKIEGO WRAZ Z WYKAZEM POTENCJALNYCH ZRODEL FINANSOWANIA
REALIZACJI STRATEGII

Misja powiatu sandomierskiego zaktada zwigkszenie jego atrakcyjnos$ci turystyczne;.
Na bazie przeprowadzonych sesji warsztatowych okreslono domeny strategiczne rozwoju
powiatu, a takze cele strategiczne i operacyjne oraz zadania:

Wsrod domen strategicznych znalazty sig:
= Organizacja i zarzadzanie turystyka w powiecie sandomierskim.
= (atosciowa oferta turystyczna dla ziemi sandomierskie;j.

= Rolnicza i turystyczna ziemia sandomierska.

W ramach domeny pt. Organizacija i1 zarzadzanie turystyka w powiecie sandomierskim
wyszczegOlniono nastepujace cele strategiczne 1 operacyjne:

Cel strategiczny 1 - Wypracowanie standardow wspolpracy dla efektywnego rozwoju
turystyki w powiecie sandomierskim.
Cele operacyjne:
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= Stworzenie porozumien lokalnych i1 ponadpowiatowych na rzecz rozwoju turystyki
(zarzadzania, koordynacji).

» Pozyskiwanie kapitatu zewnetrznego na realizacje przedsigwzigé
o charakterze turystycznym.

= System wspoélpracy z instytucjami dziatajacymi na terenie powiatu.

Cel strategiczny 2 - Budowa wizerunku powiatu sandomierskiego, jako znaczacego osrodka

turystycznego.

Cele operacyjne:

* Integrowanie dziatan promocyjnych w zakresie rozwoju turystyki
w powiecie sandomierskim.

= Ksztaltowanie postaw proturystycznych wsrdd mieszkancow powiatu sandomierskiego.

» Ksztaltowanie przychylno$ci otoczenia do powiatu sandomierskiego.

Cel strategiczny 3 - Budowanie systemu informacji turystycznej w powiecie (zintegrowanie
informacji).
Cele operacyjne:

* Opracowanie systemu pozyskiwania biezacej informacji turystyczne;.

= Opracowanie i upowszechnienie informacji turystycznej powiatu sandomierskiego.

Domena pt. Catosciowa oferta turystyczna dla ziemi sandomierskiej ma najwigksze
znaczenie dla opracowywanego dokumentu. W zwiazku z powyzszym, ponizej
wyszczegblniono nie tylko cele strategiczne i operacyjne, ale rowniez zadania i projekty
flagowe:

Cel strategiczny 1 - Ziemia Sandomierska ponadregionalnym o$rodkiem kultury i
sztuki - letnia stolica kulturalna.

Cel operacyjny 1 - Uczynienie z Ziemi Sandomierskiej znanego miejsca spotkan ludzi
kultury i sztuki.

Projekt flagowy: Europejskie Spotkania pod wspdlnym hastem "Zgoda
Sandomierska".

Zadania:
= Sniadania wielkanocne.

= Zainicjowanie cyklicznego (corocznego) Przegladu Filméw Ekumenicznych
(w ramach proponowanych "Dni tolerancji").

* Projekt ,,Sztuka obecna w Zyciu codziennym regionu" wystawy malarstwa, rzezby
w miejscach publicznych, spotkania z tworcami, zorganizowanie cyklicznego (raz na
pig¢ lat) Zjazdu Sandomierzan.

Cel operacyjny 2 - Wykreowanie Ziemi Sandomierskiej jako ogdlnopolskiego centrum
edukacji przez sztuke.

Projekt flagowy: Festiwal Mlodziezy Szkot Artystycznych.
Zadania:

= Letnie warsztaty muzyki i tanca dawnego.
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= Utworzenie Europejskiego Centrum Mtodziezy.
= Artystyczne warsztaty edukacyjne dla niepetnosprawnych.

= Utworzenie specjalistycznego kierunku na jednej z sandomierskich szkét wyzszych -
specjalizacja: edukacja przez sztukg, organizacja wydarzen kulturalnych, organizacja
festiwali kulturalnych.

= [ etnia szkota fechtunku.

Cel operacyjny 3 - Wspotpraca w dziedzinie turystyki i kultury Ziemi Sandomierskiej
z blizniaczymi regionami w UE 1 sasiednimi powiatami.

Projekt flagowy: Podpisanie umowy o wymianie dos$wiadczen turystycznych z
regionem Florenckim.

Zadania:

» Nawiazania wspolpracy z osrodkami winiarskimi z Niemiec, Wegier i Stowacji
(podtrzymanie i odnowienie tradycji winiarskich)

» Podpisaniec umowy z powiatami historycznej Ziemi Sandomierskiej (powiat
staszowski, opatowski, ostrowiecki, tarnobrzeski, kielecki, skarzyski, konecki
1 wszystkie inne zainteresowane - takze z wojewodztw podkarpackiego i lubelskiego)
0 wspotpracy w turystyce.

Cel strategiczny 2 - Ziemia Sandomierska - catoroczny o$rodek turystyczny oparty
o dziedzictwo historyczne i zabytki kultury materialne;j.

Cel operacyjny 1 - Zintegrowanie tematyczne programOw turystycznych na Ziemi
Sandomierskiej - (integracja oferty turystycznej).

Projekt flagowy: Przygotowanie, opracowanie i rozpowszechnienie catorocznego
kalendarza wydarzen imprez turystycznych i kulturalnych na Ziemi Sandomierskie;.

Zadania (wydarzenia muzyczne w Sandomierzu i na Ziemi Sandomierskie;j):
= Zorganizowanie Matego Festiwalu Muzyki i Tanca Dawnego.

Zadania (wydarzenia kulturalne i imprezy masowe w Sandomierzu i na Ziemi
Sandomierskiej):

» Europejskie Dni Dziedzictwa (wydarzenie otwierajace letni sezon turystyczny na
Ziemi Sandomierskiej).

= Koncerty muzyki dawnej i wspodtczesnej w najpigkniejszych obiektach sakralnych
Ziemi Sandomierskie;j.

Cel operacyjny 2 - Ziemia Sandomierska tetnigca historia - program inscenizacji
historycznych.

Projekt kluczowy:

Rycerskie niedziele na Ziemi Sandomierskiej. Cykliczne imprezy rycerskie na
zagospodarowanych btoniach u podnoza sandomierskiej skarpy:

- Turniej Rycerski o miecz Zawiszy Czarnego;
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- Legenda rycerstwa i jazdy polskiej.
Zadania:

» Prezentacja sposobOéw zycia 1 pracy w renesansie (program ozywienia Rynku
w Sandomierzu).

= Zywa muzyka, na co dzien w kawiarniach i restauracjach Sandomierza (program
ozywienia Rynku w Sandomierzu).

Cel operacyjny 3 - Wytyczenie szlakow spajajacych ofertg turystyczng terendow
miejskich 1 wiejskich.
Zadania:

» Skupienie istniejacych obiektow zabytkowych na terenach wiejskich powiatu
sandomierskiego w szlak turystyczny.

»  Wytyczenie $ciezki edukacyjnej wykorzystujacej uwarunkowania geograficzne Ziemi
Sandomierskiej 1 ich konsekwencje (Gory Pieprzowe, ro$linno$¢ stepowa, doliny
lessowe, mikroklimat, uprawy winorosli i moreli).

Cel strategiczny 3 - Wykreowanie nowych turystycznych produktow markowych na
Ziemi Sandomierskie;j.

Cel operacyjny 1 - Przywrdcenie Wisle statutu wyjatkowej atrakcji turystycznej Ziemi
Sandomierskie;.

Zadania;

= Zagospodarowanie turystyczne terenow nad Wista ze szczegdlnym uwzglednieniem
nabrzeza w Sandomierzu 1 Zawichoscie

* QOdnowienie tradycji flisackich.

» Wedkowanie - Ogodlnopolskie Zawody Wedkarskie Sandomierz - Zawichost -
Koprzywnica - Obrazow.

Cel operacyjny 2 - Wzmocnienie istniejacych i poszukiwanie nowych znakdéw
obecnosci Ziemi Sandomierskiej w §wiadomos$ci wspotczesnego cztowieka.

Zadania;

* Promocja krzemienia pasiastego, jako charakterystycznego dla Ziemi Sandomierskiej
kamienia jubilerskiego - Sandomierskie Warsztaty Ztotnicze "Krzemien Pasiasty -
Kamien Optymizmu".

= Ogolnopolski konkurs na pamiatke zwiazana z Ziemia Sandomierska.
* Ogo6lnopolski konkurs na fotografig¢ Ziemi Sandomierskie;j.
= Ogolnopolski konkurs na literacka forme¢ ukazania Ziemi Sandomierskie;.

= Konkurs na markowy produkt turystyczny Regionu.

W ramach domeny strategicznej pt. Rolnicza i turystyczna Ziemia Sandomierska
wyszczegolniono nastepujace cele i dziatania, ktéore maja si¢ przyczyni¢ do szerszego
poszukiwania dochodéw poza uprawa roli, prowadzac do planowanego polepszenia
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warunkow bytowych na wsi, a tym samym spetniajac podstawowe z planowanych zatozen
zrbwnowazonego rozwoju regionu i aktywizacji lokalnego rynku pracy na obszarach
wiejskich.

Cel strategiczny 1 - Turystyka jako alternatywne zrodto dochodu dla rolnikéw.
Cel operacyjny 1 - Rozbudowa ustug turystycznych oferowanych przez rolnikdw.
Zadania:

* Propagowanie tworzenia i modernizacji wiejskiej bazy noclegowej opierajacej si¢ na
gospodarstwach agroturystycznych.

* Wspieranie tworzenia bazy gastronomicznej oferujacej regionalne potrawy.

» Konkurs "Zielone lato" dla gospodarstw agroturystycznych dysponujacych
najciekawsza oferta turystyczna.

Cel operacyjny 2 - Wykorzystanie specyfiki terenow wiejskich w celu zréznicowania
oferty turystyczne;.

Zadania:

» Tworzenie lokalnych minirezerwatow przyrody (przyktadowe lokalizacje: Zawichost,
jezioro Swigzyce).

* Organizacja wycieczek do wzorcowych gospodarstw specjalistycznych w celach
edukacyjnych dla milodziezy oraz szkoleniowych - skierowanych do o0séb
prowadzacych dziatalnos¢ rolnicza.

» Zachowywanie materialnej kultury wsi poprzez tworzenie miniskansendw.

* Wiaczenie do oferty turystycznej istniejacych domowych ogrodéw ozdobnych oraz
tworzenie miniogrodow botanicznych przy wyrdzniajacych si¢ obiektach
zabytkowych w np.: Skotnikach, Czyzowie, Wilczycach.

* Propagowanie tworzenie zwierzyncéw w zagrodach wiejskich.

* Propagowanie do zachowywania tradycyjnych metod wyrobu przetworéw z warzyw
i owocow, bedacych atrakcja turystyczna.

Cel strategiczny 2 - Scalenie turystycznej oferty Ziemi Sandomierskie;j.

Cel operacyjny 1 - Szlak WySmienitych Produktow Ziemi sandomierskiej - ochrona i
rozwdj kulturowego dziedzictwa wsi sandomierskiej w potaczeniu z oferta terenow miejskich.

Zadania:

» Utworzenie i promocja szlaku turystyczno-edukacyjnego, spajajacego wszystkie,
obecne w regionie elementy, skladajace si¢ na kulturowe dziedzictwo wsi
sandomierskiej (ukazanie pigkna codziennej pracy w gospodarstwie rolnym,
tradycyjnych zwyczajow, obrzedow, rekodzieta i lokalnej tworczosci, zabytkowych
kapliczek i innych elementéw matej architektury, terenéw zielonych).

» Skupienie istniejacych obiektow zabytkowych na terenach wiejskich powiatu
sandomierskiego w szlak turystyczny.
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=  Wytyczenie $ciezki edukacyjnej wykorzystujacej uwarunkowania geograficzne Ziemi
Sandomierskiej i1 ich konsekwencje (Gory Pieprzowe, roslinno$¢ stepowa, wawozy
lessowe, mikroklimat, uprawy winorosli i moreli).

Cel operacyjny 2 - Wydarzenie kulturalne jako element integrujacy oferte turystyczna.
Zadania:

» Polaczenie wszystkich gmin powiatu (mozliwe jest przylaczenie si¢ do inicjatywy
takze innych zainteresowanych jednostek samorzadu terytorialnego) poprzez
comiesigczne imprezy turystyczne, nawiazujace do tradycji rycerskich i oparte na
konkretnym wydarzeniu historycznym, majacym miejsce na terenie danej gminy.

» Przygotowanie kalendarza lokalnych imprez i jego dystrybucja na zewnatrz.
Cel operacyjny 3 - Rozbudowa infrastruktury turystyczne;.
Zadania:

= Utworzenie pol namiotowych 1 kempingdéw z podstawowa baza noclegowa
iinfrastruktura sanitarna (lokalizacja: okolice Sandomierza, zbiorniki wodne
Koprzywnicy, Szymanowicach i w Klimontowie a takze nabrzeza wislane
w Zawichoscie i Sandomierzu, Patac w Czyzowie, Koprzywnica).

* Budowa obiektow "matej architektury" turystycznej (miejsca na ognisko, fawki, wiaty
przeciwdeszczowe itp.).

* Dostosowanie 1 wykorzystanie istniejacych obiektow sportowych w ofercie
turystycznej powiatu i catej Ziemi Sandomierskie;j.

* Wytyczenie tras do uprawiania sportow zimowych (narty biegowe, sanki) bazujacych
na istniejacych szlakach pieszych.

* Promowanie turystyki aktywnej poprzez udostgpnianie sprzgtu sportowego.

* Promocja rozwoju turystyki kwalifikowanej na terenach wiejskich: wedkarstwo, jazda
konna, poprzez tworzenie niezbg¢dnej infrastruktury: punkty potowu, szlaki konne.

* Rozbudowa infrastruktury parkingowej przy gtéwnych atrakcjach turystycznych
powiatu na obszarach wiejskich.

» Dokonanie modernizacji pomieszczen, znajdujacych si¢ w dyspozycji Muzeum
Okrggowego w Sandomierzu pod katem przystosowania do potrzeb o0sob
niepelnosprawnych.

Cel strategiczny 3 - Edukacja turystyczna rolnikow.

Cel operacyjny 1 - Edukacja mtodziezy w celu poszukiwania alternatywnych do
rolnictwa zrédet dochodu.

Zadania:

* Edukacja w ramach lekcji o przedsigbiorczosci nastawiona na sktanianie mtodziezy do
poszukiwania zrodet zarobkowania poza rolnictwem, migdzy innymi w agroturystyce,
rzemiosle.

* Wspieranie funkcjonowania klubéw 4-H, jako waznego elementu budowania postaw
1 umiejgtnosci przedsigbiorczych wérod miodziezy.
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Warto stwierdzi¢, zZe analizowany dokument ma bardzo duze znaczenie dla
opracowywanej Strategii Rozwoju Wojewodztwa, poniewaz powiat sandomierski jest jednym
z powiatdw o najwigkszym potencjale rozwojowym. Jednocze$nie nalezy zwroci¢ uwagg, ze
w omawianej Strategii Powiatu turystyka jest potraktowana w sposoéb nowoczesny jako gataz
gospodarki, przyczyniajaca si¢ do wzrostu dochoddw, szczegolnie alternatywnych zrédet
dochodow dla rolnikdw oraz tworzenia nowych miejsc pracy. Wielo$¢ i roéznorodnosé
zaplanowanych zadan zwiazanych m.in. z kreacja nowych produktow turystycznych,
roznicowaniem oferty, promocja obszaru oraz rozbudowa infrastruktury $wiadczy
niewatpliwie o nowotarskim podej$ciu do rozwoju gospodarki turystyczne;.

PLAN ROZWOJU LOKALNEGO POWIATU SANDOMIERSKIEGO

Dokument stanowi krotko (na lata 2004 — 2006) 1 dlugoterminowa (na lata 2007 -
2013) wizje rozwoju potencjatu gospodarczego powiatu, ktory warunkuje wzrost
konkurencyjnosci oraz przeciwdzialanie dalszej marginalizacji niektorych obszaréw w taki
sposob, aby sprzyja¢ dilugofalowemu rozwojowi spotecznemu powiatu, jego spdjnosci
ekonomicznej i spolecznej oraz integracji z Unia Europejska.

W analizie diagnostycznej PRL wskazano, ze turystyka w dzisiejszych czasach to
ogromny przemysl, ktoéry dla wielu regionéw stanowi olbrzymia szans¢ rozwoju, dlatego
rowniez w przypadku powiatu sandomierskiego mozna zaklada¢ bardzo perspektywiczne
plany rozwoju turystyki. Podkresla sig, ze Sandomierz zaliczany jest do najcenniejszych,
historycznych zespolow urbanistyczno-krajobrazowych w Polsce. Wérdd jego wyjatkowych
walorow historyczno-kulturowych i krajobrazowych wymienia si¢:

- Zespot Starego Miasta, w granicach wyznaczonych fragmentami muréw
sredniowiecznych - najpelniej zachowany zespot staromiejski.

- Wzgobrze Staromiejskie, gdzie znajdowata sig pierwotna osada miejska.
- Stare Przedmiescie - Opatowskie i Zawichostu.

- Krajobraz Wyzyny Sandomierskiej uzupetniony rezerwatem Gory Pieprzowe 1 Wzgorzem
Salve Regina.

- Dawne uktady wiejskie na prawym brzegu Wisty.

Dokument zawiera wykaz dzialan przewidzianych do realizacji w latach 2004-2006
w oparciu o priorytety ZPORR.

W ramach Priorytetu 1 ZPORR Rozbudowa i modernizacja infrastruktury stuzqcej
wzmacnianiu konkurencyjnosci regionow przewiduje si¢ dzialanie zwiazane z rozwojem
turystyki 1 kultury, w ramach, ktérego wymienia sig¢ nastgpujace dziatania:

1. Rewaloryzacja Ratusza i Zamku Kazimierzowskiego
- poprawa infrastruktury stuzacej dziataniom kulturalnym i turystyce.
2. Roboty konserwatorskie i restauratorskie:

- wykonanie programu i projektu technicznego na konserwacj¢ muru obronnego
potnocnego przy Zamku z jednoczesnym odrestaurowaniem kominka XIV-wiecznego,
a nastgpnie wykonanie rob6ot konserwatorskich i restauratorskich;
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- wykonanie projektu technicznego na konserwacje i odrestaurowanie elewacji
zamkowych wraz z przyporami od strony zachodniej, a takze wykonanie robot
konserwatorskich i restauratorskich;

- wykonanie konserwacji drewnianego kruzganku od strony potudniowej Zamku.
3. Roboty budowlane:

- wykonanie kapitalnego remontu pomieszczen w piwnicach Zamku pod
zaprojektowana w piwnicach kawiarni¢ — restauracje.

W wykazie zadan przewidzianych do realizacji w latach 2007-2013 w ramach tego
samego Priorytetu 1 ZPORR Rozbudowa i modernizacja infrastruktury stuzqcej wzmacnianiu
konkurencyjnosci regionow réwniez znajduje si¢ dziatanie: Rozwoj turystyki i kultury,
w ramach, ktérego wytycza zadanie:

- Opracowanie systemu powiatowej informacji turystycznej, w tym interaktywnej sieci
informacji internetowe;.

Oczekuje sig, ze realizacja planu powinna przynie$¢ okreslone wskazniki osiagnigé
1 efektow.

W obszarze turystyki i kultury spowoduje to:

» rozszerzenie oferty w zakresie kultury, sportu i rekreacji poprzez modernizacje
1 remont obiektow kultury,

» zwigkszenie powierzchni odrestaurowanych 1 odremontowanych obiektow
historycznych,

» zwigkszenie ilosci zorganizowanych imprez/wydarzen kulturalnych w obiektach
zabytkowych oraz nowych i zmodernizowanych obiektach infrastruktury kulturalnej,

» zwigkszenie ilosci nowych miejsc pracy powstala w wyniku realizacji projektow
turystycznych i kulturalnych, w tym ilo$§¢ nowych miejsc pracy dla kobiet,

» zwigkszenie ilosci oséb korzystajacych z informacji turystycznej i kulturalne;j,
zwigkszenie dostgpnosci do bazy turystyczno rekreacyjnej,

Wszystkie wymienione dziatania zwiazane z realizacja projektow zawartych w PRL sa
spojne z dzialaniami realizowanymi w Strategii Promocji i Rozwoju Powiatu
Sandomiesrkiego 1  Strategii  Zwigkszenia  Atrakcyjnosci  Turystycznej Powiatu
Sandomierskiego.

ANALIZA BRANZY - ZWIEKSZENIE ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNEJ POWIATU
SANDOMIERSKIEGO W RAMACH USLUGI: "PLANOWANIE ROZWOJU LOKALNEGO DLA
POWIATU SANDOMIERSKIEGO"

Dokument zostal opracowany w ramach ustugi: "Planowanie rozwoju lokalnego dla
powiatu sandomierskiego”.
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W opracowaniu znalazly si¢ przyklady rozwiazan z réznych krajow 1 roéznych
regionow Polski, ktére moga postuzy¢ za wzorce do tworzenia oferty turystycznej na terenie
miasta i powiatu sandomierskiego.

Na podstawie przeprowadzonej analizy waloréw turystycznych powiatu, bazy,
infrastruktury turystycznej i paraturystycznej wyodrgbniono dwa obszary rozwoju produktu
turystycznego:

» Sandomierz ponadregionalny osrodek turystyczny
» Rolnicza i turystyczna Ziemia Sandomierska
w ramach ktorych przedstawiono propozycje rozwiazan w dziedzinie turystyki.

»  Sandomierz ponadregionalny osrodek turystyczny

Podkreslono, ze historia, kultura i1 cenne, dobrze zachowane, odrestaurowane
i zadbane zabytki Sandomierza predystynuja miasto do pelnienia funkcji jednego
z najwazniejszych osrodkoéw turystycznych w Polsce. Sandomierz jest juz od dawna znanym
i uznawanym centrum turystyki poznawczej w regionie. Odwiedzaja go turysci indywidualni,
urzeczeni pigknem staromiejskich zautkow, 1 wspaniala panorama miasta z bulwaréw
nadwislanych, wycieczki szkolne, tury$ci zorganizowani, nierzadko obcokrajowcy.

Zaklada sig, ze przedstawione propozycje rozwiazan, sukcesywnie wprowadzane
w zycie moga si¢ przyczyni¢ do zwigkszenia ruchu turystycznego w regionie, wydtuzenia
czasu pobytu turysty, wydluzenia sezonu turystycznego. Przyczyni¢ si¢ roOwniez moga do
budowy marki turystycznej powiatu sandomierskiego, jako powiatu z dominanta turystyczna,
jaka jest Sandomierz - miasto potozone na urodzajnej Wyzynie Sandomierskiej stynacej
z sadownictwa 1 turystyki (w szczegdlnosci turystyki edukacyjnej i dlugookresowej turystyki
rekreacyjno-wypoczynkowej).

Propozycije rozwiazan:

1. Zagospodarowanie na stale bloni u podnéza sandomierskiej skarpy ($ciezki spacerowe,
taweczki, stylowe latarnie, wytyczenie powierzchni do wynajecia dla inwestorow
zainteresowanych tworzeniem oferty handlowej lub gastronomicznej podczas trwania
proponowanych ponizej imprez o charakterze turystycznym:

* réznorodne imprezy: §wiatto-dzwigk, pokazy sztucznych ogni, (podczas pokazow
sztucznych ogni mozliwo$¢ wejscia na taras Bramy Opatowskiej noca),

» targi, jarmarki nawiazujace do historii miasta, tradycji i specyfiki rolniczej lub
rzemies$lnicze] regionu np. targi owocowo-warzywne, sprzedaz z Wwozow
kupieckich, historyczne postaci i stroje (kupcy, mnisi, flisacy).

2. We wspotpracy z Muzeum Okregowym, Pracownia Gobelinéw i Liceum Renowacji
Zabytkoéw 1 Architektury stworzenie warsztatow (zywe muzeum) ukazujacych sposob
renowacji w konteks$cie istniejacych eksponatow: pokaz sposobow renowacji zabytkow
1 znalezisk (np. obrazow, starych ksiag, kosci, czaszek, broni, wyposazenia, mundurow,
detali architektonicznych). Tego typu pokazy moga si¢ odbywaé¢ w czasie zwiedzania
przez turystow ekspozycji muzealnych miasta. Ponadto organizowanie pokazéw lub
pisania inicjatow, sposobow kaligrafii (glownie dla dzieci i mlodziezy, w tym
wycieczek szkolnych).
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3. Sandomierz jako miasto renesansu powinno si¢ kojarzy¢ z tamta epoka. Jednym ze
sposobow tworzenia marki Sandomierza jako renesansowego miasta jest podkreslanie
jego renesansowej proweniencji, zarowno poprzez sztuki plastyczne, jak i muzykg.
W zwiazku z tym promowac nalezy odtwarzanie muzyki klasycznej w kawiarniach
irestauracjach na rynku i wokét niego, w tym muzyki na zywo, zwlaszcza przed
hejnatem. Wskazane jest zaangazowanie zespotu kameralnego, ktory bedzie
koncertowat na rynku, majac w repertuarze utwory muzyki renesansowej i klasycznej.
Sandomierz - Florencja Pdélnocy - nawiazanie kontaktow z blizniaczymi miastami
wloskimi winno skutkowaé organizowaniem wspdlnych przedsigwzie¢ o charakterze
turystycznym i wykorzystaniem tego do nawiazywania kontaktéw majacych na celu
promocj¢ nadwislanskiego renesansowego miasta na poludniu Europy. Nawiazanie
wspolpracy z wloskimi miastami poshuzy tez wymianie mlodziezy, poprawie
wyksztalcenia mtodych ludzi, poznawaniu przez nich innych krajow, kultur, obyczajow,
czy wreszcie sposobow promocji turystycznej lub tworzenia nowych, coraz bardziej
atrakcyjnych produktéw turystycznych. Po odegraniu hejnatu i1 zmianie warty
halabardnicy lub inne postaci przebrane w stroje historyczne powinny zapraszaé
turystow bedacych na rynku do zwiedzenia muzeow w zabytkowej czg¢$ci Sandomierza.

4. Zorganizowanie w hali sportowej np. turniejow tanca renesansowego, turniejow
sportowych druzyn amatorskich z obszaru powiatu w réznych dyscyplinach sportowych;
udostgpnienie hali sportowej na sympozja, zjazdy, konferencje, potaczone ze
zwiedzaniem typowych tras turystycznych (w programie konferencji jest zwiedzanie np.
trasy podziemnej 1 wyjscie na Bram¢ Opatowska).

5. Przystosowanie starego miasta do zwiedzania przez osoby niepetnosprawne.

6. Programy turystyczne (jednorazowe lub cykliczne):

» Prezentacje sposobOw zycia i pracy w okresie renesansu w formie inscenizacji: np.
kupcéw, mnichow, rzemieslnikow, dworu magnackiego, flisakow, kobiet (np.
bizuterii, mody), wojska. Inscenizacje te powinny si¢ odbywac¢ w kilku punktach
miasta przy udziale os6b ubranych w stroje z epoki. Impreza tego typu powinna
si¢ odbywac¢ kilka razy w ciagu sezonu turystycznego i na zamowienie wycieczek
szkolnych o charakterze edukacyjnym i grup turystoéw zorganizowanych.

= Zorganizowanie pokazow sposobow zycia w renesansowym Sandomierzu
nawiazujacych do por doby, np.: ranek na przystani flisackiej, (przybijaja do
brzegu barki, trwa wytadunek), przedpotudnie u rzemies§lnikow (pokazy rzemiosta,
nauka, mozliwo$¢ zakupu wyrobow), potudnie u kupcéw, popotudnie na dworze
szlacheckim, wieczér u mnichow (np. koncerty muzyki organowej, w tym fugi
1 sonaty J. S.Bacha).

7. Promowanie w restauracjach potraw regionalnych jako specyficznego rodzaju
dziedzictwa kulturowego. Wyrobienie marki sandomierskiej restauracji (regionalne
potrawy zréznicowane w roéznych porach roku np. postne, wielkanocne,
bozonarodzeniowe itp., potrawy oparte na miejscowych produktach, pozyskiwanych
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z gospodarstw produkujacych zdrowa zywnos$¢, potrawy zwiazane z SeZOnowo
pojawiajacymi si¢ owocami i warzywami, desery z domowymi konfiturami, desery
truskawkowe, brzoskwiniowe, rozne szarlotki 1 jabteczniki, soki owocowe, np.
serwowany do kazdego positku sok jabtkowy gratis).

Nawiazanie wspotpracy z osrodkami winiarskimi z Wegier i1 Stowacji (podtrzymanie lub
odnowienie dawnych tradycji); zorganizowanie probierni win, degustacje wina
w podziemiach sandomierskich, pokaz kulturalnego picia wina (jakie wino, kiedy,
z czym, w czym 1 w jaki sposdb); organizowanie jesienia np. na zakonczenie sezonu
turystycznego $wigta wina (zaproszenie gosci ze Stowacji 1 Wegier, narodowe stoiska,
potrawy regionalne i1 stosowne gatunki wina, muzyka, tance ludowe, obyczaje
towarzyszace winobraniom; sklep z winami (r6zne gatunki win z réznych krajow),
sprzedaz win w specjalnych opakowaniach.

Podczas rdéznorodnych imprez plenerowych (inscenizacji, festynoéw) stragany
z r6znorodnymi wyrobami np. imitacje biatej 1 palnej broni, bizuterii, pokazy
rzemie$lnicze (np. we wspotpracy z Pracownia i Wystawa Gobelindw, kotami gospodyn
wiejskich z terenu powiatu, galerig Zapole).

Podjecie wspolpracy z Cezarym Eutowiczem (Pracowania Krzemienia Pasiastego)
w celu uzupeienia oferty turystycznej i uwypuklenia specyfiki regionalnej wynikajacej
z prehistorii.

Z mysla o turystach z Niemiec (turystyka sentymentalna) mozna zorganizowaé pokazy
uzbrojenia 1 wyposazenia, sprze¢tu (np. zjazd pojazdéw wojskowych), mundurow,
musztry 1 sposobow walki obu stron w czasach operacji sandomierskiej i ofensywy
styczniowej, mozna wyda¢ mape z przebiegiem forsowania przyczéotka sandomierskiego
1 ofensywy zimowej 1945 r. oraz oznaczy¢ w terenie istotne punkty /miejsca stynnych
bitew z pomnikami, tablicami pamiatkowymi, ktére sa czgsto przez turystow
odwiedzane, np. Austerlitz, Pomnik narodow pod Lipskiem, Normandia, Mohacz/.

Rozpropagowanie mozliwosci wedkarstwa w  starorzeczach Wisty np. poprzez
organizowanie zawodow wedkarskich, festyny rybne, rybne grille.

Zagospodarowanie przystani na Wisle - sezonowy hotel na wodzie (nawiazanie
wspoOlpracy z portem i ze stocznia - przechowywanie statkdw np. w okresie wezbran,
W sezonie zimowym), tereny sportowo-rekreacyjne, wypozyczalnie sprzgtu wodnego,
regaty, zawody kajakarskie, zawody (regaty) dla niepetnosprawnych, baseny nad Wista.

W sezonie turystycznym (np. co weekend) organizowanie imprez plenerowych, np.
Flisacy (barki na Wisle, zatadunek i wyladunek towaréw tradycyjnie w dawnych
czasach sptawianych Wista, tradycje 1 zwyczaje flisackie, na ladzie wozy do przewozu
towaré6w z kupcami, punkty gastronomiczne z oberzystami serwujacymi np. wino
z beczek wytadowanych z barek, grill rybny.
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15. Zorganizowanie Dnia Flisaka (impreza popotudniowa i wieczorna), w programie, ktorej
bytaby np. $piewogra W. Bogustawskiego "Krakowiacy 1 gorale", ognisko z flisakami,
noca pokazy sztucznych ogni, wczesnym rankiem wyptynigcie statkiem spacerowym na
Wiste (wschdd stonca).

16. Rejsy wycieczkowe z renesansowa muzyka 1 przewodnikiem gawedziarzem - kapitanem
statku (jak np. po Tamizie w Londynie), darmowy poczgstunek np. sok jabtkowy lub
pomidorowy:

= zagospodarowanie terenu do celu imprez plenerowych (toalety, kosze na $§mieci,
zaplecze medyczne, WOPR),

= zagospodarowanie ostrog na Wisle poprzez wybudowanie mola spacerowego
(jednego lub dwoch).

17. Na obszarze portu i stoczni zorganizowanie interaktywnego Muzeum Techniki Budowy
Statkow (historyczne przemiany budowy statkow, rodzaje budowanych statkow,
sposoby uzytkowania, przewozone towary, rodzaje zagrozen i najstynniejsze katastrofy,
struktura towarowa i1 geograficzna przewozoéw) i Europejskiego Muzeum Powodzi
(przyczyny powstawania powodzi i ich historyczna zmienno$¢, rozmieszczenie
geograficzne powodzi w Europie, zmienno$¢ czasowa, zasigg, rozmiary i powodowane
szkody, najwicksze powodzie i ich skutki, metody zapobiegania powodziom i sposoby
walki z zywiolem, przyklady dzialan w razie zagrozenia powodziami, sposoby
przywracania stanu pierwotnego).

18. Gory Pieprzowe - zorganizowanie naukowej $ciezki geologicznej (tupki kambryjskie,
wawozy lessowe, roslinno$¢ kserotermiczna) - znalezienie np. w drodze przetargu
gospodarza dla terenow rezerwatu Gor Pieprzowych.

19. W porozumieniu ze stadning koni w Makoszynie i miejscowa ludno$cia wprowadzenie
transportu o charakterze turystycznym, np. dorozki po mie$cie, wozy konne
(np. przypominajace dawne wozy kupieckie, dylizanse pocztowe itp.) do przewozu
turystow np. w Gory Pieprzowe, czy do przejazdzek po okolicy.

* Rolnicza i turystyczna Ziemia Sandomierska

Proponuje sig, aby ofert¢ turystyczna i rekreacyjna tworzy¢ w oparciu o istniejace
zasoby regionu, przy maksymalnym wykorzystaniu wszelkich regionalizmow. Poszukiwanie
réznorodnosci, odmienno$ci, wyjatkowosci, specyfiki lokalnej wsrod zuniformizowanego
otoczenia jest niezbednym warunkiem rozwoju turystyki na tym obszarze, jest tez niezwykle
wazne w kontekscie wejscia Polski do Unii Europejskie;.

Podkresla sig, ze w celu tworzenia oferty turystycznej odmiennej od oferty obszaréw
sasiednich wazne jest wykorzystanie mozliwosci rolniczych regionu. Rolnicze wykorzystanie
ziemi w gminach powiatu sandomierskiego nie musi by¢ utozsamiane wylacznie z praca na
roli, skromnym gospodarstwem rolnym, brakiem popytu na produkty rolne, duzym
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bezrobociem, niskim wyksztatceniem populacji wiejskiej, odptywem ludzi mtodych, starym
zaniedbanym domostwem, nieuporzadkowanym obej$ciem gospodarczym czy wregcz bieda.

Rozw¢j "tagodnej", "delikatnej" turystyki na tym obszarze moze przyczyni¢ si¢

w przysztosci do zréwnowazonego rozwoju wsi, do zmniejszenia bezrobocia, poprawy
wyksztalcenia, a co za tym idzie do zmniejszenia luki ekonomicznej 1 cywilizacyjnej
pomigdzy miastem a wsia.

Zwraca si¢ uwage, ze aby zachowac¢ wiejski 1 rolniczy charakter regionu i zapewnic

prace przy obstudze ruchu turystycznego miejscowej ludnosci potrzebne sa rozwigzania
umiejetnie taczace nowoczesno$¢ z wielowiekowa tradycja uprawy roli.

Propozycije rozwiazan:

1.

W  potudniowo zachodniej czeSci powiatu (gminy Lonidw, Koprzywnica)
zorganizowanie wycieczek wozami konnymi po terenach sadowniczych, potaczone ze
zwiedzaniem zespotu pocysterskiego w Koprzywnicy:

= zaproponowanie kilku wariantow tras (catodniowe i kilkugodzinne),

" na trasie pokazy sztuki sadowniczej np. szczepienie drzewek, utrzymanie sadow,
walka ze szkodnikami, sposoby zbiorow, przechowywania i przetwarzania owocow,
sprzedaz bezposrednia owocow 1 domowych przetworéw z gospodarstw
sadowniczych, jednolite oznaczenie gospodarstw sadowniczych uczestniczacych
w programie, urzadzenie punktu widokowego.

Dwikozy - rozpropagowanie mozliwosci zwiedzania Zaktadéw przetworstwa owocowo-
warzywnego (obecnie taka mozliwo$¢ istnieje dla zorganizowanych wycieczek
szkolnych)

= Zorganizowanie we wsi pawilonu gastronomicznego, w ktorym serwowane bylyby
soki jabtkowe, brzoskwiniowe, pomidorowe, truskawkowe itp.

Migdzy Dwikozami a Zawichostem - urzadzenie punktu widokowego na doling Wisty
(oznaczenie drogi dojazdowej, przygotowanie punktu widokowego z wyposazeniem
w tablicg informacyjna, kosze na $§mieci, parking).

Zawichost - w okolicy przeprawy promowej ukonczenie budowy hotelu i restauracji
(sugerowany duzy wybor potraw rybnych), urzadzenie wypozyczalni sprzetu wodnego,
molo spacerowe na ostrodze, zorganizowanie turystycznej zeglugi ptaskodennymi
malymi todziami po Wisle; uporzadkowanie jednego ze starorzeczy i utworzenie tam
mini ogrodu botanicznego z roslinno$cia wodna i1 bagienna, oraz w jego poblizu matego
centrum wikliniarskiego (pokazy przy udziale miejscowej ludnoSci sposobow
pozyskiwania wikliny i wyrobow wikliniarskich potaczone z nauka np. wyplatania
koszykéw na owoce czy roznorodnych ozdob).

= Urzadzenie Muzeum Rzeki (terminologia zwiazana =z rzeka, dorzeczem,
dzialalnoécia morfologiczna rzek, rezimy rzeczne /plansze, mapy, prezentacje
multimedialne/; zagospodarowanie 1 wykorzystanie rzek, regulacje, projekt kaskady
goérnej Wisty, budowa zbiornikow zaporowych (modele zapér, np. wykonane przez
ucznidw) 1 ich znaczenie, gospodarcze wykorzystanie rzek, ze szczegdlnym
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uwzglednieniem Wisly w przeciagu dziejow, zanieczyszczenia rzek - mini
laboratorium chemiczne, stan czystosci rzek w Polsce, spacer do wodowskazu na
Wisle, metody pomiaru przeptywu).

5. We wsiach powiatu sandomierskiego inscenizowanie sposobow uprawy, przetwarzania
ptodow rolnych, potaczone ze sprzedaza przetworéw owocowych i warzywnych wraz
z niektérymi recepturami w ramach pojedynczych gospodarstw rolnych znajdujacych
si¢ na terenie powiatu (jednolite oznaczenie gospodarstw).

6. Nawiazanie wspolpracy z innymi powiatami i gminami sadowniczymi wojewddztwa
swigtokrzyskiego, matopolskiego i podkarpackiego i utworzenie "Szlaku owocowo-
warzywnego" (rozne odmiany jablek, brzoskwin, owocéw migkkich, pomidordw,
kapusty i1 in. uprawianych we wsiach warzyw, przetwory z jabtek, pomidoréw i in.
owocow 1 warzyw, sprzedaz produktéw bezposrednio w gospodarstwach sadowniczych
jednakowo oznaczonych /logo szlaku owocowo-warzywnego/, imprezy folklorystyczne
zwigzane z sadownictwem 1zwyczajami oraz tradycjami rolniczymi na Ziemi
Sandomierskiej).

7. Urzadzenie $ciezki edukacyjno-naukowej w Klimontowie "Budowa geologiczna -
Wyzyny Kielecko-Sandomierskiej" (tablice informacyjne, mapy geologiczne, odkrywka
geologiczna skat prekambryjskich, skalny ogrod ze skalami znajdujacymi si¢ na
opisywanym terenie i charakterystyczna ro$linnoscia, okazjonalne w przenosnych
pawilonach pokazy rzezby w kamieniu oraz sprzedaz mineratow, rzezb i wyroboéw
jubilerskich).

8. Aby przyciagna¢ turystow na obszary wiejskie konieczna jest sanacja krajobrazu
rolniczego. Obecnie w wielu wsiach na terenie powiatu sandomierskiego (m.in.
w okolicy Gor Pieprzowych) znajduja si¢ zaniedbane obejScia gospodarskie. Prace
remontowe sa oczywiscie kosztowne, ale znacznie mniej kosztuje:

= uporzadkowanie obejscia,

= zalozenie trawnika, ogrodu w stylu wiejskim (tradycyjne wiejskie kwiaty np. malwy,
stoneczniki, drewniane ptotki z bankami na mleko, studnie),

= odgrodzenie poprzez otoczenie zielenia nieestetycznych zabudowan gospodarczych
czy obory,

=  wyeksponowanie na podworku np. starych maszyn rolniczych, urzadzen domowych
czy maszyn rzemie$lniczych; pokazy dla turystow wykonywane przez osoby starsze,
posiadajace duzo czasu np. koronkarstwo, bibutkarstwo, rzezba,

= zalozenie zadrzewien §rodpolnych (np. na nieuzytkach, ktérych powierzchnia wciaz
W powiecie wzrasta) waznych przeciez z punktu widzenia rolniczego (ostona przed
wiatrami, poprawa stosunkow wilgotno$ciowych), a tak dzi§ rzadkich w polskim
krajobrazie rolniczym. Podniesienie estetyki wsi sandomierskiej poprzez wskazane
powyzej dziatania przyczyni si¢ do uwypuklenia historii i dziedzictwa rolniczego
regionu.
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9. Od zamierzchtych czasow nieodlacznym elementem wsi i malych miasteczek byly
jarmarki. Obecnie jarmarki wiejskie powinni urzadza¢ producenci zdrowej zywnosci,
sadownicy, pszczelarze. Bytaby to forma sprzedazy, promocji i reklamy swoich
produktow, a przy okazji reklama oferty turystyki wiejskiej w regionie. Organizowanie
jarmarkdéw nawiazujacych do tradycji dawnych jarmarkow wiejskich i w matych
miastach zar6wno sezonowych jak 1 okazjonalnych, powinno si¢ wigza¢ np.
z prezentacja nowych odmian jabloni, krzewdéw owocowych, konsumpcja nowych
owocOw 1 przetwordw, a takze bogata informacja turystyczna o gospodarstwach
ekologicznych 1 agroturystycznych (foldery, pokazy) oraz o imprezach kulturalnych
1 folklorystycznych oraz o obiektach sportowo-rekreacyjnych (boiska sportowe, kory
tenisowe, minigolf, itp.).

10. W okolicach Sandomierza winno powsta¢ pole biwakowe oraz obiekt noclegowy
przeznaczony dla grup milodziezowych dostosowany do wycieczek szkolnych
i "zielonych szkot". We wspotpracy z sasiednimi gminami i powiatami mozna tworzy¢
ofertg wycieczkowa dla szkot roznych typow. Moga to by¢ Sciezki i trasy edukacyjne
(np. $ciezki regionalne dla ucznidow gimnazjow i liceow).

Proponowane $ciezki/trasy naukowe w terenie:

- historyczna/archeologiczna,

- Sciezka pokazujaca zagospodarowanie terenu (obszary rolnicze /sadownictwo/ - na
zasadzie kontrastu - obszary przemystowe /nowoczesna huta szkta okiennego
w Sandomierzu/),

- ckologiczna (rekultywcja terenow b. zaglebia siarkowego, stan zanieczyszczen
polskich rzek),

- utworzenie mini ogrodu botanicznego z ro$linnoscia kserotermiczna,

- utworzenie malego wiejskiego zoo, w ktorym znajda si¢ zwierzgta gospodarskie,
a odpowiednia prelekcja lub tablice wyjasnia sposoby hodowli zwierzat,

- wykorzystanie wczesniej proponowanych $ciezek i tras turystycznych po sadach
i szklarniach z pomidorami oraz zakladow przemystowych dla edukacji dzieci
i mlodziezy.

Turystyka mlodziezowa o charakterze edukacyjnym ma duze szanse
powodzenia na opisywanym terenie ze wzgledu na réznorodne zagospodarowanie
terenu, ciekawa histori¢, dominujaca funkcje rolnicza oraz interesujace walory
przyrodnicze. Dodatkowym atutem jest dobry dojazd, potozenie poza obszarami
zurbanizowanymi, w stosunkowo nieduzej odlegtosci od duzych miast na potudniu
Polski. Ofert wycieczek edukacyjnych dla szkot jest jednak bardzo duzo, totez
konieczne jest tworzenie niebanalnych form wycieczek i szeroka informacja m.in. w
wydawanych co roku szkolnych informatorach turystycznych i w internecie. Podjgcie
wspotpracy z jednostkami sasiednimi mogloby zaowocowaé utworzeniem wspolnej
trasy edukacyjnej o charakterze poznawczym 1 rekreacyjnym po obszarze
wojewodztwa $wigtokrzyskiego. Odpowiednia konstrukcja dluzszej trasy sprzyja
rozwojowi turystyki dtugookresowej (np. wycieczki kilkudniowe czy zielone szkoty, a
takze letnie kolonie i obozy). Baza noclegowa dla obozéw i kolonii zwtaszcza dla
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dzieci z ubozszych rodzin moga by¢ szkolne schroniska mtodziezowe, budynki szkot
lub place pod namiot w gospodarstwach rolnych. Wyzywienie dla tego typu turystow
powinno odbywac¢ si¢ w oparciu o produkty pochodzace bezposrednio z gospodarstw
rolnych (korzysci finansowe zarowno dla mtodziezy i ich rodzicoéw jak i rolnikow).

W miejscach przewidzianych do zwiedzania przez dzieci 1 mtodziez oraz w
poblizu terenéw rekreacyjnych powinny znajdowac¢ si¢ parkingi dla autokarow z
tablicami informacyjnymi o regionie, faweczkami 1 koszami na $mieci.

11. W Regionie uprawiane sa rézne formy turystyki konnej (jazda wierzchem, wozami,
bryczkami, szkotki jazdy, hipoterapia itp.). Dzigki stadninie koni w Makoszycach
mozna lepiej wyeksponowac¢ rolniczy charakter obszaru. Niech tu postuzy przyktad
rowniez z Wegier. Zwiedzanie parkéw narodowych odbywa si¢ wozami konnymi.
Turys$ci wozeni sa wsrdd stad wypasanego na puszcie bydta, ogladaja pokazy konne
wykonywane przez hajdukow, zapoznaja si¢ z roslinno$cia stepowa; obiekty czy to
gospodarskie czy np. restauracje, kawiarnie, zagrody dla bydta kryte sa strzecha, a u
wylotu parku znajduja si¢ kramy, w ktorych sprzedaje si¢ skory, rézne wyroby
lokalnego rzemiosta itp.)

Wozami konnymi mozna wozi¢ turystdow po krajobrazach rolniczych, wsrdd
sadéw owocowych, po wawozach lessowych, nad Wista. Jest to ta forma wykorzystania
konia, ktora dostosowana jest do turystyki masowej np. dla dzieci i mtodziezy szkolnej,
dla wypoczywajacych tu rodzin z dzie¢mi, czy np. osob starszych (w tym
indywidualnych i zbiorowych wycieczek np. kuracjuszy z Buska i Solca-Zdroju), dla
turystow zagranicznych.

Formy promociji i reklamy

1. Zorganizowanie 1 doktadne oznaczenie miejsca powiatowego centrum informacji
turystycznej, o Sandomierzu, powiecie sandomierskim i ziemi sandomierskie;j.

W punkcie informacji turystycznej winny by¢ mapy, foldery, widokdéwki,
przewodnik po regionie, informatory o gospodarstwach agroturystycznych i wiejskich
pensjonatach, oberzach, karczmach, jarmarkach, punktach sprzedazy bezposredniej
owocow i warzyw, foldery z informacja o szlakach i imprezach turystycznych i
kulturalnych. Identyczne informacje ciagle aktualizowane winny by¢ na stronie
internetowej powiatu. Dotychczasowa informacja turystyczna PTTK nie posiada
kompletnych materiatow promocyjnych 1 reklamowych (przede wszystkim brak
wydawnictw kartograficznych, brak folderow ukazujacych region w sposob, ktory zacheci
turyste do dtuzszego pobytu w Sandomierzu czy okolicznych wsiach).

2. Wydanie mapy wielkoskalowej potnocnej czgsci okolic Sandomierza (w skali 1:75 000
lub 1:50 000) z aktualng trescia turystyczna, brak takiej mapy uniemozliwia tury$cie
poruszanie si¢ po regionie.

3. Zaprojektowanie, profesjonalne wykonanie 1 rozmieszczenie w  Sandomierzu,
Zawichos$cie, Dwikozach, Koprzywnicy i Klimontowie tablic informacyjnych "Atrakcje
turystyczne Ziemi Sandomierskiej”", a w samym Sandomierzu planu miasta np.
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z rysunkami zabytkdéw, muzedw 1 galerii, obiektéw noclegowych, gastronomicznych
(kuchni sandomierskiej), punktow informacji turystyczne;j.

Dodatkowo, a konieczne jest to w pierwszej fazie rozwoju turystyki na obszarach
wiejskich powiatu sandomierskiego, bogata informacja turystyczna o wszelkich obiektach
agroturystycznych, pensjonatach wiejskich, karczmach 1 oberzach, obiektach
zabytkowych na wsiach godnych zwiedzania, szlakach turystycznych i1 réznorodnych
imprezach powinna znajdowac si¢ w jak najwigkszej ilo$ci rdznych obiektéw, w ktorych
potencjalny turysta moze si¢ pojawi¢ np. obiekty gastronomiczne, stacje benzynowe,
sklepy, kioski ruchu, placéwki pocztowe, wypozyczalnie sprzgtu turystycznego.
Informatory, poczatkowo nawet o prostej (taniej) szacie graficznej mozna umieszczaé
w skrzynkach przy parkingach czy w miejscach biwakowych.

W gospodarstwach agroturystycznych, kioskach, sklepach z pamiatkami, w muzeach,
punktach informacji turystycznej itp. powinna odbywac si¢ sprzedaz widokowek
z krajobrazami rolniczymi.

Wyrazne oznaczenie w terenie dojazdu do Gor Pieprzowych, tablice w miescie lub
informatory w centrum informacji turystycznej o $ciezce dydaktycznej (geologicznej)
w Gorach Pieprzowych.

Sprzedaz kart goScia (na parkingach, w obiektach noclegowych, na stacjach
benzynowych, w centrach informacji turystycznej, w biurach turystycznych)
umozliwiajacych np. zwiedzanie obiektow muzealnych miasta, korzystanie
z odbywajacych si¢ w danym dniu imprez o charakterze kulturalnym, konsumpcj¢
regionalnych potraw w wybranych staromiejskich restauracjach, konne (wozami)
wycieczki po obszarach sadowniczych i warzywniczych w okolicy, mozliwo$¢ zakupu
produktéw wiejskich, rejsy po Wisle itp. Wprowadzenie kart go$cia bgdzie jednym ze
sposobdéw informacji o atrakcjach w regionie, bedzie tez narzedziem stymulujacym
1 ukierunkowujacym ruch turystyczny, a zarazem wprowadzajacym go na coraz to nowe
obszary, w miar¢ powstawania nowych produktow turystycznych. Wymaga to jednak
porozumienia 1 wspolpracy jak najwigkszej liczby podmiotow gospodarczych
zajmujacych si¢ turystyka, i opracowania systemu znizek, ktore stanowityby zachete dla
turysty do skorzystania z jak najwigkszej liczby produktéw turystycznych.

Zachgcanie podmiotéw gospodarczych do wspotpracy w celu tworzenia zintegrowanych
ofert (np. zaparkowanie samochodu na konkretnym parkingu daje znizk¢ w konkretnej
restauracji).

Promocja i reklama poprzez nawiazanie wspotpracy z mediami (telewizja ogélnopolska,
lokalna, radio), naglasnianie imprez w prasie ogo6lnopolskiej i lokalnej. Podejmowanie
dzialan w celu lepszej promocji regionu w duzych osrodkach miejskich Polski
potudniowe;.
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10. Uczestnictwo w targach turystycznych w kraju 1 za granica - promowanie Ziemi
Sandomierskiej jako jednego z najciekawszych regiondow turystycznych Polski. Poprzez
wspotprace z osrodkami partnerskimi w roznych krajach promocja Ziemi Sandomierskiej
1 Sandomierza podczas imprez nie tylko targowych, ale i1 imprez kulturalnych
(promowanie miasta i regionu podczas takich imprez w roznych krajach, m.in. we
Wtoszech - Sandomierz - Florencja Pétnocy).

POWIAT PINCZOWSKI

STRATEGIA ROZWOJU POWIATU PINCZOWSKIEGO

W analizie diagnostycznej Strategii wskazano na turystyke jako motor wieku przemian
dokonujacych si¢ w gospodarce $wiatowej i1 aktywny czynnik rozwoju spolecznego
i ekonomicznego. Stwierdzono, iz turystyka jest dynamiczng dziedzina gospodarki ze stata
tendencja wzrostowa zarOwno po stronie podazy, jak i popytu, jest zrodlem koniunktury dla
innych dziedzin gospodarowania oraz aktywizacji miejscowosci i catych regiondow, a takze
statym elementem struktury potrzeb wspodtczesnego cztowieka i jego rodziny.

Omowiono rowniez elementy takie, jak:

= Spadek zainteresowania trzema "S" (Sun, Sea, Sand - stonce, morze, piasek) i wzrost
zainteresowania aktywnymi formami spedzania wolnego czasu. Sport, rekreacja,
atrakcje kulturalne, archeologiczne, historyczne miasta, stare zamki i patace stanowia
motywacje w uprawianiu turystyki.

* Wzrost zainteresowania "zielong" turystyka, zdrowa zywnos$¢, recykling odpadow,
zdrowe wyposazenie, co ma odzwierciedlenie w turystyce wiejskiej i le$nej. Turystyka
wiejska, agroturystyka sa coraz bardziej popularne zaréwno wsrdéd operatorow
turystyki, jak i samych turystow. Ekoturystyka juz dzi§ stanowi powazny sektor
uprawiania turystyki w Europie i §wiecie. Fauna i flora, fotosafari stanowia atrakcyjny
motyw do uprawiania turystyki i podrozy. Nastepuje powrdt do turystyki konnej
1 traperskiej organizowany w naturalnych warunkach przyrodniczych.

»  Wozrost zapotrzebowania na turystyke weekendowa.

* Wzrost popularnosci bazy pobytowej o rozbudowanych funkcjach: os$rodki
rekreacyjno-wypoczynkowe, sportowe, turystyki zdrowotnej, o bardzo atrakcyjnych
1 r6znorodnych programach. Atrakcje naturalne wzmacniane przez atrakcje specjalne
w tym celu budowane stanowia dzi§ niezwykle dochodowy rodzaj przemyshu
turystyczno-rozrywkowego.

Niejako w konkluzji stwierdzono, ze Pinczoéw i powiat pinczowski spetniaja wszystkie
warunki by sta¢ si¢ waznym o$rodkiem turystycznym. Samo miasto, ktore powstalo przed
wiekami jest czg$cia historii polskiej 1 europejskiej. Ziemie powiatu, jak tez catego Ponidzia
sa zasiedlone od tysigcy lat. Ziemie te bogato wyposazone przez natur¢ moga shuzy¢ do
uprawiania wszystkich rodzajow turystyki. Turystyka winna przysparza¢ dla Pinczowa
i powiatu przyjaciot i pieniedzy, a na uzytek lokalny winna wychowywaé spoteczenstwo
dysponujace duzym zasobem wiedzy o historii, kulturze, przyrodzie i mozliwos$ciach zarowno
Ponidzia, jak i Polski.
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Wskazano, iz nalezy podja¢ dziatania, ktore sprostaja wymogom wspotczesnosci,
dotyczy to zaréwno bazy, jakosci uslug, jak réwniez poziomu organizowanych imprez
plenerowych.

Najciekawsza z tych imprez - Festiwal Folklorystyczny w Pinczowie na skutek braku
odpowiedniej promocji ma w dalszym ciagu range imprezy lokalnej. By zmieni¢ sytuacje
w tym zakresie potrzebna jest firma turystyczna, ktora zajmje si¢ promocja oraz kompleksowa
obstuga grup turystycznych na terenie Ponidzia.

Z uwagi na atrakcyjno$¢ turystyczna kazdej z gmin powiatu nalezy wytypowaé
gospodarzy w poszczegolnych miejscowosciach do podjecia dziatalnosci agroturystycznej;
mozna do tego celu wykorzysta¢ nadwyzke pokojéw w nowoczesnym budownictwie
wiejskim, remontowac stare drewniane domy, zaktada¢ pola namiotowe. Atrakcja dla
wczasowiczOw 1 turystow beda produkty ekologiczne, mozliwo§¢ wyzywienia
wegetarianskiego, mozliwo$¢ sporzadzenia przetwordw, zbieranie jagdd, grzyboéw
1 wedkowanie. Gospodarstwa moga dodatkowo zapewnia¢ wycieczki rowerowe, wycieczki
konne, ogniska i potrawy z kuchni regionalne;.

Podkreslono, ze wzmozenie ruchu turystycznego, bezposrednie obcowanie turystyki
z najcenniejszymi walorami Ponidzia wymaga przygotowania spoteczenstwa do uprawiania
turystyki. W zwiazku z powyzszym za konieczne uznano uruchomienie programu edukacji
turystycznej i ekologicznej, by wykluczy¢ wandalizm, podnies¢ swiadomos¢ ekologiczng oraz
zwigkszy¢ zainteresowania poznawcze spoteczenstwa powiatu.

Dziatania szkoleniowo-ksztatcace musza by¢ wielokrotnie adresowane do wszystkich
grup spotecznych.

= W zakresie wychowania przedszkolnego 1 szkoty podstawowej oraz wszystkich typow
szk6t ponadpodstawowych nalezy realizowa¢ w pelni zatozenia programowe
dotyczace dziedzictwa kulturowego w regionie.

* Gminy wchodzace w sktad powiatu winny prowadzi¢ zdecydowana polityke
w zakresie upowszechniania rolnictwa ekologicznego integralnie zwiazanego
z budowa krajobrazu przyjaznego $rodowisku. Dziatajace zrzeszenia producenckie
winny produkowaé rowniez na wilasny (lokalny) rynek, co w duzej mierze jest
promocja miejscowosci.

» W zwiazku z duza liczba bezrobotnych nalezy wzorem niektorych landéw bylego
NRD realizowa¢ projekty z dziedziny "Prace zamiast pomocy spolecznej",
dotyczytoby to dlugookresowych bezrobotnych narazonych na niebezpieczenstwa
spoteczne. Zaleca si¢ migdzy innymi prace zwiazane z ksztaltowaniem krajobrazu,
rozwojem szlakow pieszych i rowerowych oraz na spetnianiu wymogoéw gospodarki
le$nej. W utworzonych zakladach przetworstwa drewna bezrobotni moga wytwarzaé:
ambony mysliwskie, domki dla ptakow, pasniki dla zwierzyny lesnej, budowle
ochronne, ogrodzenia, tfawki i1 miejsca do siedzenia, balustrady, punkty rekreacji
i widokowe, wiaty przeciwdeszczowe oraz pracowaé przy rozbudowie S$ciezek
rowerowych i szlakow pieszych. Innym projektem dotyczacym bezrobotnych mogtoby
by¢ zalozenie "gospodarstwa ogrodniczo-krajobrazowego", ktore zajetoby sig
pielggnacja zespoldw parkowo-podworskich, zabezpieczeniem zabytkow (np. dawne
zbory arianskie, mury i ogrodzenia, odtwarzanie alei parkowych itp., a takze budowa
podjazdow, parkingdw i miejsc biwakowych lub campingowych.

* Nie nalezy zapomnie¢ o pracach zwiazanych z infrastruktura. Nalezy okresli¢
pojemno$¢ turystyczng i jako$¢ infrastruktury turystycznej. Ulatwi to przysztym
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inwestorom wybor lokalizacji inwestycji 1 ocene kosztochtonnosci, a takze stworzy
gwarancje zachowania przez miejscowos¢ charakteru i walorow turystycznych.

W celu lepszego wykorzystania bazy noclegowej nalezy wykorzystywaé decyzje
upowazniajaca kuratoréw do ustalenia samodzielnie terminéw ferii zimowych, w celu
zwigkszenia ilo$ci dzieci 1 mtodziezy na koloniach zimowych.

Z uwagi na blisko$¢ uzdrowisk (Busko i Solec-Zdr6j) nalezy organizowa¢ turnusy
wczasowe poza tradycyjnymi okresami wypoczynku, oferty nalezy kierowac¢ do oséb
trzeciego wieku, matek wychowujacych male dzieci, osob korzystajacych z czgstych
ustlug leczniczych w uzdrowiskach umozliwiajac im korzystanie z niektorych
zabiegOw sanatoryjnych.

Nalezy korzysta¢ z inicjatyw tworzenia sieci restauracji szybkiego i letniego zywienia
z mysla o wykorzystywaniu polskich produktow rolnych, a takze do dostosowania
miejscowych restauracji do polskiej zdrowej kuchni.

Nieodzowny jest réwniez udziat organizatoréw turystyki i lokalnych biur podrozy
w licznych targach turystycznych w kraju i za granica.

Podkreslono, ze nalezy pamigtaé, ze takie atuty jak korzystne potozenie geograficzne,
czyste ekologicznie obszary, czy tez dobrze rozwinig¢ta infrastruktura techniczna sama
w sobie jeszcze o niczym nie decyduje. Dopiero $wiadome dziatanie ludzi moze je
przeksztalci¢ w walory, za ktore inni beda chcieli ptaci¢. Majac nakre$lony plan
rozwoju powiatu nalezy okresli¢ program dzialan promocyjnych, ktéry jako swoisty
"produkt marketingowy" zostanie najskuteczniej sprzedany przysztym turystom -
krajowym 1 zagranicznym.

W ramach Strategii opracowano szereg projektow wdrozeniowych. Ponizej omowiono

projekty majace bezposredni zwiazek z rozwojem turystyki. Naleza do nich:

1. Rozwoju turystyki piesze;j:

Inwentaryzacja wszystkich atrakcji turystycznych na terenie powiatu i Ponidzia.

Uzgodnienie wspdlnie z Dyrekcja Nadnidzianskich Parkow Krajobrazowych oraz
PTTK nowych szlakow turystycznych oraz weryfikacja starych szlakow, sporzadzenie
mapy turystycznej powiatu z zaznaczeniem miejsc postojowych i biwakowych oraz
punktow widokowych.

Wytyczenie w terenie przebiegu szlakoéw turystycznych i1 $ciezek spacerowych,
oznakowanie ich oraz budowa niezbednej infrastruktury ( laweczki spoczynkowe,
kosze na $mieci, zadaszenia, ogrodzenia itp.).

Zaopatrzenie atrakcyjnych obiektow w tablice informacyjne, regulaminy zachowania
si¢ na trasie itp.

Powyzsze prace moze wykonaé¢ grupa robocza wedtug zasad opisanych w pierwszej
czegsci strategii.

2. Powstanie Centrum Targowo-Wystawowego dla wyrobow gipsowych i kamieniarskich
w Pinczowie, ktore shuzy¢ bedzie prezentacjom i promocjom produkcji przemystu
gipsowego 1 kamieniarskiego, powstawaniu sieci kontaktow miedzy producentami
a odbiorcami, promocji Pinhczowa i rozwojowi przedsigbiorczos$ci.
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W uzasadnieniu projektu wskazano na: brak o podobnym profilu Centrum w Polsce,
mozliwo$¢ promowania innych waloréw Ponidzia, rozwoju przedsigbiorczosci oraz
ozywienia handlu.
Wsrod efektow realizacji projektu wyliczono: promocj¢ Pificzowa i Ponidzia oraz rozwoj
przedsigbiorczosci.

Promocja powiatu pinczowskiego.

We wstgpie podkreslono, ze celem promocji powiatu pinczowskiego jest
zdyskontowanie  jego  walordw  turystyczno-krajoznawczych oraz  potencjatlu
intelektualnego 1 ekonomicznego dla zdynamizowania zycia gospodarczego, spotecznego,
ekonomicznego i kulturalnego, a takze podniesienia poziomu zycia jego mieszkancow.

Omowiona taktyka promocji zaktada nastgpujace dziatania:

» Dyskusja nad Strategia rozwoju i promocji powiatu na seminarium, w ktorym
uczestniczy¢ beda: Zarzad Starostwa, Rada Powiatu, przewodniczacy rad gmin,
wojtowie, burmistrzowie, szefowie przedsigbiorstw, dyrektorzy szkot i placowek
kulturalnych w celu zwiazania liderow powiatu z przyjetym programem strategii
rozwoju i promocji powiatu i zmobilizowania ich do jej wdrazania na swoim odcinku.

= Zorganizowanie w Pinczowie seminarium poswigconego roli  turystyki
w dynamizowaniu zycia kulturalnego i gospodarczego. Jednym z punktow programu
winna by¢ wycieczka z dobrym przewodnikiem ukazujaca pigkno Ponidzia.

» Publikowanie na famach prasy wojewddzkiej i krajowej artykutow o Ponidziu i jego
dziedzictwie kulturowym i1 walorach turystyczno-krajoznawczych.

» Zaangazowanie zakladéw pracy w promocj¢ powiatu w wybranych segmentach rynku
lub zgodnie z profilem produkcji oraz oferowanych dobr i ustug. Szczegdlng rolg
moglyby tu odegra¢ zaktady produkujace gips i majace szeroki rynek zbytu w kraju
1 za granica.

» Organizacj¢ w Pinczowie lub na terenie wybranej gminy $wigto warzyw na wzor
"$wigta kwitnacej jabtoni" w Grojcu czy $wigta §liwek w Szydtowie.

» Wysylka listow intencyjnych do wybranych zakladow pracy i biur turystycznych
zawierajace ofertg ustug oraz warunki lokowania kapitatu.

» QOgloszenie w mediach konkursu na hasta promujace Ponidzie i Powiat z atrakcyjna
nagroda, np. tydzien bezptatnego pobytu na Ponidziu.

» QOgloszenie w szkotach wojewddztwa $wigtokrzyskiego (na wybranym poziomie
edukacyjnym) konkursu na opowiadanie o Ponidziu.

» Zorganizowanie w szkotach $rednich wojewddztwa s$wigtokrzyskiego konkurs
o dziedzictwie kulturowym Ponidzia i1 jego walorach krajobrazowych.

= Zorganizowanie konkursu w szkotach artystycznych i wérdd rzemieslnikow na temat
mozliwo$ci wykorzystania galanterii z gipsu do urzadzania wngtrz mieszkan 1 innych
obiektow uzytecznosci publicznej (np. sal szkolnych i konferencyjnych).

» Udziat przedstawicieli starostwa, Zarzadu Gmin lub o0séb przez nich desygnowanych
w programie telewizyjnym poswigconemu promocji gmin (TVP 1).

» @Gielda galanterii gipsowej w Pinczowie

* Przygotowanie gadzetow promujacych Ponidzie i Pinczow.
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Analiza Strategii rozwoju powiatu pinczowskiego wskazuje na istotne znaczenie
turystyki jako galezi gospodarki narodowej, ktoéra moze si¢ sta¢ kotem zamachowym
w rozwoju lokalnym. Szczegdlna rol¢ przypisano witasciwej promocji obszaru i okreslono
glowne jej elementy.

POWIAT JEDRZEJOWSKI

ANALIZA BRANZY - ROZWOJ TURYSTKI NA TERENIE POWIATU JEDRZEJOWSKIEGO

We wstepie omowiono znaczenie turystyki na obszarach wiejskich i podkreslono, ze
jedna z form dziatalnosci gospodarczej na wsi jest turystyka, a w szczegolnos$ci agroturystyka.
W wielu krajach europejskich do$¢ wczesnie dostrzezono, ze dla wielu zagrozonych
upadkiem rolnictwa 1 wyludnieniem wsi turystyka moze sta¢ si¢ jedynym ratunkiem.
W zwiazku z tym rozpoczgto przy aktywnym wspédtudziale panstwa i samorzadéw lokalnych,
tworzenie scenariuszy rozwoju oferty goscinnej. W tej nowej idei turystyki na obszarach
wiejskich chiop mialtby si¢ sta¢ nie tylko "straznikiem przyrody" czy "ogrodnikiem na
terenach wiejskich", ale miatby by¢ rowniez animatorem kulturalnym.

Rolnicy interesuja si¢ agroturystyka, kierujac si¢ gtownie motywami finansowymi:
dodatkowymi dochodami, podtrzymaniem dziatalnosci rolniczej, stworzeniem nowych miejsc
pracy. Ponadto w specyficznych spotecznosciach wiejskich nie bez znaczenia pozostaja
motywy opisywane wielokrotnie przez socjologéw takie jak: cheé nawiazania kontaktéw
z innymi grupami spotecznymi, czy poprawa statusu spotecznego wtasnej grupy.

Agroturystyka niewatpliwie stanowi jeden z waznych czynnikdw rozwoju
regionalnego. Prowadzi do powstawania w oparciu o istniejace juz zasoby mieszkaniowe
nowych miejsc noclegowych przede wszystkim poza centrami turystycznymi. W tym
rozumieniu odgrywa, wigc ona szczego6lna rolg¢ w rozszerzaniu turystyki na nowe obszary.

O zainteresowaniu turystyka wiejska Swiadczy fakt, ze ok. 25% wszystkich form
wypoczynku organizowanego w Europie stanowia wakacje na wsi.

Dla wielu obszarow wiejskich wtasnie turystyka moze by¢ czynnikiem aktywizacji
gospodarczej, a dla mieszkancoéw wsi uzupetniajacym zrodlem dochodu. Turystyka wymusza
niejako rozwoj infrastruktury lokalnej, wzrost kultury i jako$ci zycia samych mieszkancow,
ksztattuje dazenie do zdobywania uzupelniania wyksztalcenia oraz stwarza szans¢ na rozwdj
nowych zawodéw. To wszystko powoduje, Ze turystyka uwazana jest za wazny czynnik
rozwoju gospodarczego wsi.

Druga cz¢$¢ opracowania poswigcono przykladom rozwiazan w dziedzinie turystyki.
Podano przyktady produktow turystycznych w Europie, z ktorych wynika konkluzja, iz na
szczegldlna uwage zastuguja programy i zajecia edukacyjne oferowane najmtodszym
turystom. Przy odpowiednim dostosowaniu ciekawej oferty turystycznej na taka wiasnie
klientelg mozna liczy¢ w powiecie jedrzejowskim

Trzecia czg$¢ dokumentu zawiera propozycje rozwiazan w dziedzinie turystyki.
Zaliczono do nich:

» tworzenie gospodarstw agroturystycznych, podnoszenie ich atrakcyjnosci poprzez
przygotowywanie oryginalnych ofert rekreacyjnych. Wg zapiséw Strategii tworzenie
oferty noclegowej w powiecie jedrzejowskim powinno mie¢ kilka etapow:

I etap cechowa¢ powinny niewielkie inwestycje adekwatne do mozliwos$ci rolnikow:
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tworzenie wiejskich pél namiotowych na terenach gospodarstw (inwestycje
dotycza tu tylko przystosowania dla potrzeb turystow wezta sanitarnego), jesli
w gospodarstwie jest taka mozliwo$¢, mozna sporzadzaé positki (wyzywienie
nie musi by¢ pelne, natomiast powinno by¢ oparte na produktach
pochodzacych z gospodarstwa - jest to zarazem najbardziej atrakcyjne dla
turysty, a najtansze z punktu widzenia rolnika),

sprzedaz turystom produktéw pochodzacych z gospodarstwa (mleko, masto,
sery, jaja, chleb wiejski, domowe wypieki, warzywa, ziota, owoce, miod,
domowe przetwory),

przystosowanie pokoi w domach gospodarzy (mozna przygotowac np. tylko
jeden pokdj, przeprowadzi¢ niezbedny remont oraz przystosowaé wezet
sanitarny tak, aby mogt on stuzy¢ réwniez turystom),

zadbanie o estetyczny wyglad gospodarstwa (uporzadkowane obejscie, kwiaty
w oknach, zadbany, przystrzyzony trawnik, po ktérym nie powinno chodzi¢
ptactwo domowe, o$wietlenie obejscia, czyste pokoje goscinne, kuchnia i1
sanitariaty, regularne wywozenie nieczysto$ci) 1 jego  otoczenia
(niedopuszczanie do powstawania dzikich wysypisk $mieci, tatwe dojscie i
dojazd do gospodarstwa nawet w czasie opadow lub roztopow), $ciezki ktore
prowadza np. w stron¢ lasu, rzeki, $ciezki edukacyjnej, wiejskich placéw
zabaw dla dzieci itp. (jesli gospodarze zadbaja o S$ciezki, turySci nie beda
depta¢ pol uprawnych),

zadbanie o bezpieczenstwo gosci: odizolowanie terenéw, po ktorych poruszaja
si¢ tury$ci (a zwlaszcza dzieci) od terenéw gospodarczych z maszynami
rolniczymi, niedopuszczanie turystow, ktorzy beda wykazywali cheé do
uczestniczenia w pracach rolnych, do wurzadzen i maszyn rolniczych,
wydzielenie miejsca na terenie gospodarstwa, gdzie tury$ci moga zaparkowac
samochod oraz przechowywaé np. rowery lub inny sprzgt sportowy i
turystyczny, ogrodzenie przydomowego pola namiotowego, jesli bedzie ono
zlokalizowane poza zagrodzonym gospodarstwem, zagwarantowanie nadzoru
nad mieniem turystow w czasie ich nieobecnosci.

IT etap powinny cechowa¢ zwigkszone naktady inwestycyjne (jesli turystyka zaczyna
przynosi¢ dochody, to mozna je przeznaczy¢ na pewne inwestycje):

przygotowanie wigkszej liczby pokoi o zréznicowanej liczbie miejsc
(elastyczno$¢ oferty), zorganizowanie specjalnego wezla sanitarnego
wylacznie dla turystow, przygotowanie jadalni i wydawanie positkow lub
przystosowanie dla turystow kuchni (wyposazenie jej w niezbgdne urzadzenia
kuchenne i naczynia dla samodzielnego przygotowywania potraw),

wyposazenie przydomowego pola namiotowego w wezel sanitarny, zadaszony
stot z tawkami oraz miejsce na ognisko i1 wskazanie zrodta drzewa na paliwo,

dostosowanie dla potrzeb turystow wolnych budynkéw gospodarczych, jesli
takowe sa na terenie gospodarstwa (np. starego domu, spichlerza, itp.), co
powigksza i uatrakcyjnia oferte,

tworzenie oferty rekreacyjnej na terenie gospodarstwa - np. ogrodek dla
turystow, miejsce zabaw dla dzieci, mozna tez zorganizowa¢ mini-muzeum
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wiejskie np. ze starymi narzedziami rolniczymi - tego typu dziatalnos$¢
praktykowana jest np. w gospodarstwie agroturystycznym na przedmies$ciach
Mszany Dolnej, gdzie gospodarze pokazuja turystom stary rodzinny tartak, czy
w Usciu Gorlickim, gdzie w nowo powstajacym matym wiejskim pensjonacie
przewidziane jest niewielkie pomieszczenie urzadzone na wzor starej,
temkowskiej izby z pamiatkami i eksponatami ludowymi, ktore wtascicielka
od lat zbierala w réznych wsiach oraz z mata biblioteka wyposazona w
ksiazki, broszury, przewodniki dotyczace temkowszczyzny oraz atrakcji
turystycznych w regionie.

IIT etap powinny cechowac kolejne inwestycje, zwlaszcza majace na celu wzbogacenie
oferty rekreacyjne;j:

— zakup koni jes$li gospodarstwo ich nie posiada, organizacja przejazdzek
konnych, szkotek jezdzieckich, przejazdzek bryczkami i1 saniami, zakup todzi
do przewozow turystycznych po Nidzie (program turystyczny '"Noce
$wigtojanskie na Nidzie"),

— lepsze wykorzystanie przestrzeni gospodarstwa na cele rekreacyjne, np. male
boiska sportowe, stot do tenisa, maty basen na terenie gospodarstwa,

— rozwoj rzemiosta ludowego dla potrzeb turystyki - nie tylko sprzedaz pamiatek
lub wyroboéw regionalnych, ale takze ksztalcenie 1 utrzymywanie tradycji
ginacych rzemiost w celu statej konserwacji i renowacji budynkow wiejskich,
aby nie dopusci¢ do ich dekapitalizacji, a tym samym obnizenia atrakcyjnosci
gminy,

— utworzenie wypozyczalni rowerdw oraz innego sprzgtu turystyczno-
sportowego,

— oferta coraz bardziej zrdéznicowana, coraz bogatsza 1 coraz bardziej
ekskluzywna - innymi slowy: dostarczenie réznym grupom turystow (o
réznych zainteresowaniach 1 statusie majatkowym) wielu roéznorodnych
powodéw do pobytu w gminie i ewentualnego powtdrnego przybycia, czy
zachgcenia znajomych lub krewnych do pobytu w gospodarstwie (bardzo
skuteczna forma reklamy).

» tworzenie réoznorodnych produktow i programoéw turystycznych na terenie powiatu
jedrzejowskiego, w pierwszym etapie w oparciu o bieguny rozwoju turystyki, czyli
istniejace juz obiekty najbardziej interesujace z punktu widzenia turystow, stanowiace
juz obecnie wybitne produkty turystyczne (w skali krajowej i regionalnej), takie jak:
Muzeum Zegaréw im. Przypkowskich w Jedrzejowie, Dwor Mikolaja Reja w
Naglowicach, Kolejka waskotorowa "Ciuchcia Ekspres Ponidzie", Opactwo
Cystersow w Jedrzejowie (koncerty organowe), szlaki wodne w dolinie Nidy.

Pozostate (bardzo liczne obiekty, m. in. zespoly dworskie, patacowe, parki podworskie
1 zabudowania wiejskie 1 rolnicze) sa, co prawda walorami turystycznymi, ale nie stanowia
produktow turystycznych "gotowych do sprzedazy". Stad propozycja rewitalizacji
staropolskich tradycji, obyczajow i1 kuchni pod wspdlnym hastem:

"Dawne zycie dworskie i wiejskie na Ziemi Jedrzejowskiej".
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Rozw@j turystyki w powiecie jedrzejowskim polozonym pomigdzy dwoma dobrze
rozwinigtymi regionami turystycznymi, jakimi sa Gory Swigtokrzyskie i Wyzyna Krakowsko-
Czgstochowska jest mozliwy dzigki wypracowaniu oryginalnej (nie konkurujacej z ofertami
regionow sasiednich) i zréznicowanej oferty, elastycznym operowaniu cenami, tudziez
tworzeniu zintegrowanych pakietow turystycznych. W tym celu nalezy podjaé nastgpujace
dzialania:

1. Identyfikacja na szczeblu gminnym i powiatowym wszystkich oséb zainteresowanych
tworzeniem produktow turystycznych w obrgbie proponowanego szlaku oraz
zaprojektowanie wspolnych dziatan dotyczacych:

= koniecznych inwestycji (pozyskanie srodkow z funduszy UE, od sponsorow,
prywatnych inwestoréw, z podatkéw lokalnych),

» szczegdtowego zaprojektowania bardzo roéznorodnej i oryginalnej oferty
wykorzystujacej wszelkie regionalizmy, historig regionu, walory przyrodnicze,
walory wynikajace z rolnictwa (zdrowa zywnos$¢, stawy rybne),

= ustalenia logo szlaku (np. opasty szlachcic w kontuszu z kuflem piwa Strzelec
Matopolski),

= oznakowania wszystkich obiektow na trasie,

* bogatej informacji turystyczne;.

Kolejne dzialania beda miaty na celu jak najlepsze wykorzystanie produktow
turystycznych, tworzenie nowych miejsc pracy przy obsludze ruchu turystycznego,
podniesienie poziomu wyksztalcenia i standardu zycia w regionie. Naleza do nich:

2. Ukierunkowanie ruchu turystycznego (zwlaszcza w szczycie sezonu) np. poprzez system
konkursow, w ktorych nagroda losowana jest wsérdd tych, ktoérzy odwiedza okre§lone
miejsca 1 obiekty. Jest to zarazem forma propagowania turystyki poznawczej, a zatem
tego typu turystyki, ktory stanowi alternatywe dla stanu dzisiejszego.

Ogromna ilo$¢ obiektéw, zwlaszcza patacowych i1 dworskich pozwala na
opracowanie trasy turystycznej "Dawne zycie dworskie i1 wiejskie", rewitalizacji
obyczajow staropolskich, kuchni staropolskiej, zwyczajow, obrzedow, uczt, zabaw itp.

3. Wprowadzenie znizek w przypadku korzystania z jakiej$ formy wypoczynku, np. jesli
turysta wybiera nocleg w gospodarstwie agroturystycznym na terenie powiatu
jedrzejowskiego to otrzymuje on pelna informacjg o atrakcjach (imprezach, programach
turystycznych w regionie) i znizke np. na kolejk¢ waskotorowa, splyw kajakowy czy
organizowana w trakcie jego pobytu imprez¢ muzyczna, folklorystyczna itp.
Kwaterodawca agroturystyczny jest w tym kontek$cie mini-biurem turystycznym.
Tworzenie pewnych "$ciezek" programowych przy zatozeniu skorzystania przez turystg
z jednej z preferowanych w regionie form ustugi (preferencja odnosi si¢ do zaktadanych
celow). Mozna to polega¢ na tym, ze np. skorzystanie przez turyste z jednego ze
wskazanych przez animatoréw ruchu turystycznego parkingdw na czas dluzszy od
pewnego przyjetego za optymalny okresu daje mu mozliwosci skorzystania z
przewidzianych znizek na okre$lone uslugi (transport publiczny, wstgpy do muzedw,
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bilety na imprezy kulturalne, znizki w restauracjach z kuchnia staropolska i restauracjach
rybnych lub w okre$lonych miejscach, w ktérych obowiazuje optata za wstgp. System
taki, czytelny i wzglednie stabilny (zmiany nastepowalby sezonowo), miatby na celu
kanalizowanie ruchu turystow okreslonego typu w wybrane miejsca oraz ograniczatby
poruszanie si¢ przez nich wilasnymi §rodkami transportu, zwlaszcza w obszarach, ktore
podlegaja Scislejszej ochronie (np. na obrzezach parkéw krajobrazowych, gdzie powinien
dominowac transport o charakterze turystycznym (wozy konne, zima sanie, todzie na
rzekach) organizowany przez miejscowa ludno$é. Zasada dziatania tego mechanizmu
bytoby oparcie go na stowie "jesli". Jesli:

= jest si¢ np. osoba powyzej 60. roku Zycia, to ma si¢ znizk¢ np. w $rodkach transportu,
instytucjach kulturalnych, koncertach muzyki klasycznej

= jesli jest si¢ osoba ponizej np. 18. roku zycia, to ma si¢ znizke w wypozyczalniach
rowerow gorskich np. po godz. 16.

Tu dodatkowo system ten stymulowalby okreslone zachowania nie tylko
przestrzennie, ale i czasowo, dajac mozliwos¢ pelniejszego skorzystania z oferty wigkszej
liczbie osO6b. Wysoko$¢ znizek musiataby by¢ taka, aby stanowila ona istotng dla
pojedynczej osoby oszczednosé, ktéra wymuszataby takie, a nie inne zachowanie, i
motywowala turyst¢ do zwiedzenia jak najwigkszej liczby obiektow, skorzystania z
restauracji wykorzystujacych zdrowa zywno$¢ produkowana przez rolnikdw na terenie
powiatu, czy uczestnictwa w jak najwigkszej liczbie imprez o charakterze literackim,
muzycznym, folklorystycznym itp.

Dostosowanie czasu pracy muzedw 1 instytucji kulturalnych do rytmu dziennego
i tygodniowego wypoczynku (w szczycie sezonu turystycznego dluzej otwarte muzea
iimprezy np. dla dzieci i mlodziezy przed potudniem, dla osob starszych pdznym
wieczorem 1 noca). Tego typu zjawiska obserwujemy w wielu krajach, np. Britisch
Muzeum w Londynie. Natomiast na Slowacji, gdzie np. zamek w Bojnicach w letnim
sezonie turystycznym jest dostgpny do zwiedzania rowniez noca (od godziny 22 do
momentu braku chetnych). Na turystow czekaja podczas takiego zwiedzania dodatkowe
atrakcje, np. duchy i straszydta oraz lampka wina w sali balowe;.

Wszechstronna i pewna informacja turystyczna zuniformizowana w swej podstawowe;j
formie 1 zawarto$ci we wszystkich centrach turystycznych regionu (Jedrzejow,
Naglowice). Bogata informacja w miejscach widokowych, atrakcyjnych turystycznie,
interesujacych z historycznego punku widzenia (np. miejsca bitew). Umiejscowienie
w wielu punktach regionu map 1 informatorow (obecnie brak duzych plansz
informujacych o atrakcjach np. przy trasie E7 winny by¢ informacje o Muzeum Zegaréw
czy dworku w Nagtowicach).

W przypadku turystyki na obszarach wiejskich interesujacych z przyrodniczego punku
widzenia np. w dolinie Nidy wprowadzenie oprowadzania turystow w malych 4-6
osobowych grupach z lokalnym przewodnikiem (le$nik, rolnik, nauczyciel geografii czy
biologii).
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Budowa $ciezek dydaktycznych w roznych okolicach (lasy, tereny przemystowe, taki,
starorzecza, zespoty parkowe ze starodrzewem, zaklady przetworstwa rolno-spozywczego
itp.). Tworzenie tras, programow 1 lekcji dydaktycznych dla grup szkolnych ($ciezki
regionalne i ekologiczne w szkotach roznego typu).

Organizacja imprez kulturalnych, rozrywkowych zwiazanych z obyczajami staropolskimi
(dworkimi 1 wiejskimi) - nawiazanie kontaktow z teatrem w Kielcach, z wiejskimi
1 miejskimi o$rodkami kultury na terenie powiatu, szkotami, kotami gospodyn wiejskich,
zespotami ludowymi itp.

Szerokie 1 wielostronne rozwijanie infrastruktury turystycznej odpowiedniej dla
poszczegolnych branych pod uwage form (rowery, konie, rajdy samochodéw terenowych,
zielone szkoty).

Turystyka ludzi starszych (odpowiednie wyposazenie o$rodkow turystycznych,
gospodarstw agroturystycznych czy miejsc noclegowych w klasztorze Cystersow czy
w dworkach /Naglowice, w przysztosci rowniez w innych/ np. w biblioteki 1 kameralne
czytelnie, sale telewizyjne /turystyka ludzi starszych jest z reguly turystyka
dlugookresowa, totez w niepogodne dni mozna oferowac osobom starszym np. projekcje
filmow przyrodniczych, filméw o regionie, reportazy z imprez folklorystycznych
1 kulturalnych, popotudniowe "herbatki" przy muzyce klasycznej, wieczory poezji, itp.,
organizacja dla grup emerytéw wycieczek autokarowych/mikrobusowych, zr6znicowanie
oferty gastronomicznej /np. kuchnia wegetarianska, dietetyczna, itp./, zapewnienie
ludziom starszym opieki medycznej),

= likwidacja barier architektonicznych, konieczna dla  turystyki osob
niepelnosprawnych.

= wprowadzenie znizek na noclegi i inne uslugi (rekreacyjne, sportowe) poza
sezonem, przede wszystkim dla emerytow 1 dzieci

Tworzenie specjalnych programoéw turystycznych np.
* Programy zdrowotne np. hipo- i apiterapia, ziotolecznictwo.
= Cystersi w Polsce (szlak Cystersow, prezentacja szlaku w opactwie).

* Programy historyczne np. "Bitwy i potyczki powstania styczniowego" - odtworzenie
bitwy pod Matogoszczem.

» Pokazy rzemiosta ludowego.
= Barok w literaturze i muzyce - imprezy w dworach szlacheckich,

* Programy przyrodnicze (zapoznawanie z flora i fauna okolicy, ziotolecznictwo
ludowe).

= Utworzenie przy Browarze Strzelec Matopolski Muzeum Browarnictwa (trasa
turystyczna, piwiarnia przy browarze, imprezy piwne).

Dbato$¢ o tad przestrzenny i urbanistyczny, zachowanie regionalnego charakteru
architektury, uporzadkowanie przestrzeni w celu uzyskania jej czytelnosci i poprawy
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jakosci, dbatos¢ o estetyke obejs¢ wiejskich 1 krajobrazéw rolniczych. Rozwazanie
wszelkich decyzji lokalizacyjnych w kontekscie wymogoéw krajobrazu oraz ekonomii
poruszania si¢ turystow 1 sezonowos$ci ruchu turystycznego. Koniecznym staje si¢
uporzadkowanie rynku (m.in. poprzez wprowadzenie wysokiej zieleni, restauracji
1 kawiarni (latem w ogrédkach, taweczek, koszy na S$mieci, publicznych toalet i
oczywiscie tablicy informacyjnej o regionie).

Rozwd¢j rolnictwa ekologicznego oraz nastawionego na wspotpracg funkcjonalna
z turystyka, kontynuacja 1 dalszy rozwoj tradycyjnych (kulturowych) form rolnictwa
w gospodarstwach  agroturystycznych, nie powodujacych niekorzystnych zmian
w krajobrazie, wprowadzenie upraw i hodowli zwiazanych z wykorzystaniem ich
w turystyce 1 na rynku lokalnym (zdrowa zywno$¢, targi zdrowej zywnosci, restauracje
wykorzystujace wylacznie zdrowa zywnos¢ wyprodukowang na terenie powiatu,
restauracje rybne - rdzne przepisy z réznych kuchni).

Tworzenie nowych terendw rekreacyjnych:

= Kkorty tenisowe, boiska sportowe do pitki noznej, siatkowki, koszykdéwki, pola do
mini golfa, bieznie, obiekty kryte (silownie, sauny, solaria), parki rozrywki
gtéwnie dla dzieci,

= matych terendw rekreacyjnych, przy prywatnych pensjonatach i gospodarstwach
agroturystycznych, rowniez mozliwosci wedkowania, sptywy kajakowe, spacery
po takach itp.

Zorganizowanie osiedla chalup w Dabrowicy (na wzor np. rezerwatow architektury
ludowej we wsiach Vlkolinec w Stowacji, czy Holloké na Wegrzech, znajdujacych si¢ na
liscie Swiatowego Dziedzictwa Kultury UNESCO), w ktérym znalaztyby sie miejsca
noclegowe dla turystow indywidualnych. W starych drewnianych stodotach mogtyby by¢
miejsca noclegowe na sianie np. dla rowerzystéw (bardzo popularne m.in. w Niemczech).
Ten powro6t do natury jest jednym z nurtow turystyki na zachodzie Europy i w Stanach
Zjednoczonych, stanowi nie lada atrakcj¢ dla turystow z wielkich miast, bedac przy tym
specjalna, niepowtarzalna forma oferty turystyczne;.

Tworzenie grup kapitalowo-inwestycyjnych grupujacych animatoréw ruchu turystycznego
w regionie dla tworzenia i realizacji pewnych koncepcji - chodzi to to, aby grupy takie
(odpowiednio wspomagane finansowo przez budzet lokalny oraz organizacyjnie przez
wladze samorzadowe) mogty realizowaé koncepcje, np. pakietow ofert turystycznych lub
owych wspomnianych "$Sciezek" programowych. Nie jest to mozliwe w przypadku
pojedynczych 0sob lub pojedynczych obiektow ze wzgledu na wymagane zabezpieczenie
finansowe inwestycji oraz rozmiar przedsigwzi¢¢ organizacyjno-prawnych. Dziatanie
takie daje tez mozliwo$¢ powstawania silnych finansowo i organizacyjnie struktur oraz
naturalnej selekcji wsrod podmiotow turystycznych, pozwalajac jednocze$nie na
kierowanie istniejacych s$rodkow tam, gdzie jest najwigksze zapotrzebowanie oraz
bardziej ekonomiczne wypekienie wszystkich dostgpnych "nisz" w obstudze ruchu
turystycznego.
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16. Zachgcanie prywatnych inwestoréw do tworzenia grup w celu poszerzenia 1 wzbogacenia
oferty turystycznej na najnizszym poziomie (np. pojedynczego obiektu turystycznego).
Moze to by¢ wspoélpraca nawet tylko dwu gospodarstw agroturystycznych, z ktorych
jednego np. wkladem jest mate wiejskie zoo, drugiego za$ konie, kwatery za$ oferuja
wspolnie, co pozwala na obnizenie kosztéw, a tym samym konkurencyjno$¢ cenowa.
Zachgcanie do tego typu dziatan moze wigza¢ si¢ odpowiednim regulowaniem podatkow,
stosowaniem ulg i szybkimi $ciezkami dla spraw prawno-organizacyjnych w administracji
lokalnej. Mozliwych form wspdtpracy na takim mikropoziomie jest bardzo duzo,
potrzebne bytoby tylko wlasciwe srodowisko w zakresie przepisOw prawnych.

17. Utworzenie Regionalnej Izby Turystyki, ktéora miataby na celu przede wszystkim
utrzymanie wysokiej jako$ci ustug i rugowanie z rynku przedsigbiorcoOw nie spetniajacych
wymogow (co$§ w rodzaju samorzadu zawodowego). Nadawalaby ona kategorie
(przynajmniej w skali lokalnej) 1 dogladataby spetniania ich wymogow, gwarantujac tym
samym, ze turysta w okreslonych obiektach otrzymywalby zawsze pewne standardowe
minimum ustug na pewnym poziomie.

18. Organizacja odpowiednich do planowanych form ksztalcenia i1 doskonalenia w celu
stworzenia wlasciwego zaplecza dla realizowanych zamierzen - interdyscyplinarne
przysziej i obecnej kadry, tak, aby reagowala ona elastycznie na zmiany w popycie oraz
potrafita tworzy¢ i przeprowadzaé¢ nowe koncepcje. Odpowiednia reklama wsrod ludnosci
miejscowej proponowanych rozwiazan, wskazywanie przykladow ich pozytywnego
wplywu oraz korzysci dla catej spotecznosci.

19. Umieje¢tne ksztaltowanie podatkow lokalnych, tak, aby tworzyly one strukturg regulujaca
rozwdj odpowiednich 1 preferowanych form turystyki (system podatkow, a takze ulg
i preferencyjnych kredytow zdaje egzamin m.in. na obszarach wiejskich w Alpach
austriackich czy niemieckich).

20. Tworzenie i konsultowanie dlugoterminowych scenariuszy rozwoju, bioracych pod uwage
zmiany W popycie na ustugi turystyczne, pojawianie si¢ nowych produktéw
turystycznych, oraz przewidujacych skutki na poziomie lokalnym zwiazane z wejsciem
Polski do UE.

Formy promociji i reklamy

Na terenie powiatu powinny znajdowaé si¢ centra informacji turystycznej
(w Jedrzejowie, Nagtowicach). W punktach informacji turystycznej winny by¢ mapy, foldery,
widokowki, przewodnik po regionie, informatory o gospodarstwach agroturystycznych,
foldery z informacja o szlakach i imprezach turystycznych i kulturalnych, o restauracjach
z kuchnia staropolska i1 restauracjach rybnych. Identyczne informacje ciagle aktualizowane
winny by¢ na stronie internetowej powiatu.

Zwlaszcza w poczatkowej fazie rozwoju turystyki informacje o wszelkich produktach
turystycznych powinny znalez¢ si¢ w miejscach, do ktorych moze dotrze¢ turysta (stacje
benzynowe, sklepy zwlaszcza z pamiatkami, kioski ruchu, obiekty gastronomiczne, placowki
muzealne, poczty, gospodarstwa agroturystyczne itp.).
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Informacje o S$ciezkach edukacyjnych i lekcjach w terenie, ciekawych muzeach

1 ekspozycjach powinny znalez¢ si¢ w "Szkolnym informatorze turystycznym" (dzi§ brak
w nim informacji o obiektach znajdujacych si¢ na terenie powiatu (nawet o Muzeum
Zegarow).

Tradycje szlacheckie i tradycje rolnicze regionu sklaniaja do tworzenia na ziemiach

powiatu jedrzejowskiego roéznorodnych produktéw turystycznych pod wspdlnym hastem
"Dawne zycie dworskie i wiejskie na Ziemi Jedrzejowskiej” np.:

Noce Swigtojanskie na Nidzie (fodzie, wianki, lampiony, $piewy).

Cystersi w Polsce.

Reformacja w Polsce.

Bitwy i potyczki Powstania Styczniowego (odtworzenie bitwy pod Matogoszczem).

Muzeum Strojéw Szlacheckich (bale kostiumowe w dworkach, réwniez bale
kostiumowe dla dzieci, lekcje 1 pokazy np. wyszywania).

Konkursy krasoméwcze.
Koncerty muzyki barokowe;.
Barok w literaturze i muzyce.

Muzeum Chmielarstwa 1 Browarnictwa (przy browarze Strzelec Matopolski
w Jedrzejowie) - festyny piwne, degustacje piwa, stylowa piwiarnia przy browarze.

Jak powstawatla kolej Zelazna (stworzenie programu w oparciu o istniejace walory:
zabytkowy dworzec, parowoz, kolej waskotorowa i LHS).

Zdecydowanie si¢ na prowadzenie na terenie gminy wylacznie restauracji ze zdrowa
zywnoscia 1 restauracji z kuchnig staropolska (zréznicowanie czasowe positkow -
potrawy postne, wielkanocne, bozonarodzeniowe, letnie z duza iloScia owocow
i warzyw, zimowe z domowymi przetworami); restauracje rybne (potrawy z ryb
zkuchni polskiej 1 kuchni réznych krajow $§wiata np. rosyjska ucha, solanka,
wegierska zupa z karpia itp.)

Wykorzystanie walordw przyrodniczych, rolniczych i1 etnograficznych regionu dla
tworzenia w gospodarstwach agroturystycznych oryginalnej oferty rekreacyjne;.

Omawiany dokument ma niewatpliwie kluczowe znaczenie dla opracowywanej

Strategii rozwoju turystyki w wojewddztwie. Dokument prezentuje niezwykle nowatorskie
podejscie do rozwoju turystyki. Przejawia si¢ ono m.in. w:

Ciekawych i systemowych rozwiazaniach dotyczacych rozwoju turystyki w powiecie.

Podejsciu do wdrazania produktéw turystycznych, w oparciu o bieguny rozwoju
turystyki w postaci istniejacych i zaawansowanych atrakcji turystycznych.

Nowatorskim podejsciu do kreowania produktu turystycznego, réznicowaniu oferty,
operowaniu ceng w odniesieniu do jako$ci, tworzeniu zintegrowanych pakietow
turystycznych.

Ciekawych rozwiazaniach promocyjnych.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 87



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie Swietokrzyskim na lata 2006-2014

POWIAT KAZIMIERSKI

PROGRAM ROZWOJU LOKALNEGO POWIATU KAZIMIERSKIEGO 2004-2006

W ramach analizy sytuacji spoteczno-gospodarczej powiatu kazimierskiego
omoéwiono atrakcje turystyczne powiatu. Wskazano, ze powiat kazimierski lezy w obrgbie
ziem stanowiacych kolebke polskiej panstwowosci, a historia polsko$ci udokumentowana
w zrodtach sprawita, ze teren ten poszczyci¢ si¢ moze znaczng iloscia zabytkow. Podkreslono,
Zze na terenie powiatu istnieje szereg atrakcyjnych miejsc pod wzgledem krajobrazowym
1 historycznym. Atrakcyjno$¢ tych terenéw zwiazana jest przede wszystkim z licznymi
zabytkami architektury sakralnej 1 $wieckiej, starozytnymi kopcami - kurhanami,
grodziskami, a wigc miejscami o duzej wartosci historyczne;.

W kolejnej, strategicznej czg$ci dokumentu okreslono zadania polegajace na poprawie
sytuacji na obszarze powiatu Kazimierza Wielka. Do zadan bezposrednio majacych zwiazek
z rozwojem turystyki zaliczy¢ nalezy:

1. Zmiany w strukturze gospodarczej obszaru, w tym zasady ksztattowania rolnej 1 lesne;j

przestrzeni produkcyjnej poprzez:

= stworzenie miejsc pracy w sferze poza rolniczej w szczegdlnos$ci na obszarach
wiejskich,

= tworzenie miejsc pracy na wsi,

= stworzenie szerokiej oferty rekreacyjnej: S$ciezek rowerowych, kompleksow
kortow tenisowych, osrodka jezdzieckiego,

* rozw0j gospodarstw agroturystycznych

2. Zmiany w sposobie uzytkowania terenu poprzez:

= przestrzeganie ograniczen zwigzanych z wystgpowaniem kopalin oraz wykluczenie
zabudowy na obszarach ich wystgpowania i eksploatacji,

= dokonywanie modernizacji budynkéw zabytkowych i ich otoczenia,

= zakaz rozpraszania zabudowy z wyjatkiem obiektéw uciazliwych lub mogacych
pogorszy¢ stan §rodowiska i siedlisk zwigzanych z duzym areatem rolnym,

* mozliwos$¢ przeznaczenia gruntow o nizszej klasie bonitacyjnej pod zalesienia,

* wyznaczanie i opieka nad uzytkami ekologicznymi i pomnikami przyrody,

* wyznaczanie nowych terenéw pod dziatalno$¢ ustugowa i produkcyjna w celu
utworzenia nowych miejsc pracy, gldwnie na terenach stanowiacych mienie
komunalne,

= przygotowanie terenow pod przemyst przetworczy.

3. Rozwdj systemu komunikacji 1 infrastruktury:

* rozwdj systemu komunikacji:
— budowa i modernizacja sieci drég powiatowych i gminnych,
— poprawa ciagdéw pieszych na obszarach miejskich,
— wytyczenie szlakow 1 $ciezek spacerowych i rowerowych na terenie catego

powiatu,

= rozwoj infrastruktury techniczne;j:
— budowa wodociagdéw na terenach wiejskich,
— rozwoj sieci kanalizacyjnej na terenie powiatu,
— kompleksowy program oczyszczania $ciekdw oraz gospodarki odpadami,
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— gazyfikacja terenu powiatu,

— modernizacja sieci energetycznych,

— budowa zbiornikow retencyjno-rekreacyjnych.

rozw0j infrastruktury spotecznej m.in. poprzez:

— rozbudowa bazy hotelowej,

— rozbudowa i modernizacja bazy edukacyjnych przy szkotach, budowa sal
gimnastycznych, §wietlic srodowiskowych,

— rozszerzenie zastosowania nowoczesnych technologii ze szczegdlnym
naciskiem na edukacja informatyczna,

— wyrownanie jakosci oferty edukacyjnej na terenie powiatu, w celu
zwigkszenia szans edukacyjnych dzieci i mtodziezy z terendw wiejskich,

— budowa plywalni i kompleksu umozliwiajacego organizacje duzych imprez
rekreacyjnych i kulturalnych.

4. Poprawa stanu $Srodowiska naturalnego:

zachowanie i1 ochrona waloréw przyrodniczych powiatu,
— minimalizacja emisji zanieczyszczen do atmosfery poprzez promocje
odnawialnych zrodet energii,
eliminacja zagrozen od rolniczych:
— promocja ekologicznych metod produkcji i rozwdj nowoczesnej produkceji
rolniczej,
— przeciwdziatanie skazeniu gleb oraz wod,
— przeciwdziatanie obnizaniu zyznosci gleb,
— opracowanie i realizacja systemu segragacji odpadow,
— przeciwdzialanie zmniejszaniu zasobow wod i1 obnizaniu zwierciadta wod
podskornych.

5. Poprawa warunkow i jako$ci zycia mieszkancow:

uatrakcyjnienie oferty edukacyjnej na terenie powiatu,

poszerzenie oferty kulturalne;,

nawiazanie kontaktow partnerskich z innymi powiatami, w tym z zagranicy, w
celu zwigkszenia szans promocji powiatu 1 podmiotdw gospodarczych
funkcjonujacych na jego terenie w celu tworzenia nowych miejsc pracy,

doradztwo w zakresie inicjowania przedsigbiorczosci 1 agroturystyki,

sukcesywne usuwanie barier architektonicznych, szczegdlnie w obiektach
uzytecznos$ci publiczne;,

pozyskiwanie inwestoréw krajowych i zagranicznych w celu zagospodarowania
obszardw atrakcyjnych gospodarczo,

promocja dziedzictwa kulturowego i waloréw przyrodniczych ziem Powiatu
Kazimierskiego,

stworzenie punktow informacji turystycznej z personelem wtadajacym j¢zykami
obcymi oraz publicznych punktow dostepu do intemetu ,

rozwoj sieci ustug gastronomicznych.

STRATEGIA ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU POWIATU KAZIMIERZA WIELKA

Czgs$¢ diagnostyczna Strategii jest tozsama z opisem sytuacji znajdujacej si¢ w Planie
Rozwoju Lokalnego i podkresla atrakcyjno$¢ turystyczna powiatu, chociaz wskazuje na brak
bazy hotelowej 1 gastronomicznej oraz urzadzen rekreacyjnych, co utrudnia rozwoj tej
dziedziny gospodarki.
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Analiza S.W.O.T., wérdd dziedzin wspomagania rozwoju wymienia m.in. turystyke

isport. Szczegotowa analiza tego obszaru rozwojowego zostala skoncentrowana wokot
problemow 1 potencjatow.

Do probleméw zaliczono:

brak bazy turystycznej,
niedostateczng promocj¢ waloréw turystycznych i historycznych powiatu,
niedostateczng informacj¢ o regionie,

brak oznaczen szlakow i obiektow,

brak $ciezek rowerowych, dydaktycznych,

brak gospodarstw agroturystycznych,

niedostatecznie rozwinigta baz¢ sportowa

brak zintegrowanych dzialan w kierunku popularyzacji rozwoju sportu i turystyki
W powiecie

brak imprez charakterystycznych - wyrozniajacych powiat

brak hali sportowej, basenu.

Natomiast najwigkszy potencjal rozwojowy powiatu stanowia:

Unikatowe walory dziedzictwa kulturowego wystgpujace na terenie powiatu
1 mozliwos$¢ rozwoju agroturystyki.

Aktywna dziatalno$¢ zespolow: orkiestra dgta przy OSP Skalbmierz; Parafialny
Zespot  "Gorzkowianie" w  Gorzkowie; Zespét Ludowy "Rosiejowianki"
w Skalbmierzu.

Natomiast wsérod stabych stron powiatu wyliczono:

niski poziom rozwoju bazy ekonomicznej powiatu i niskiej zamozno$ci mieszkancow,
oraz brak, jak dotychczas, zainteresowania inwestorOw zewngtrznych alokacja
kapitatu w powiecie, zwlaszcza w sferze turystyki,

brak instytucji otoczenia biznesu i funduszy rozwoju,

brak kompleksowej obstugi informacyjnej i pobytowej turystoéw przybywajacych do
powiatu (hotele, rozrywka, imprezy kulturalne),

utrzymujace si¢ tendencje emigracyjne mtodych mieszkancow powiatu,

braki w systemie infrastruktury technicznej w tym wodociagowej i kanalizacyjnej oraz
potrzeba modernizacji oczyszczalni $ciekow,

brak systemu zaopatrzenia w gaz przewodowy,

niski technologicznie i organizacyjnie poziom gospodarki odpadami komunalnymi.

Kierujac si¢ wskazanymi kryteriami hierarchizacji zdiagnozowanych potencjatow rozwoju
powiatu ulozono je w nastgpujacym porzadku hierarchicznym:

duza ilo$¢ zarejestrowanych podmiotéw gospodarczych i mozliwos$ci wspierania
rozwoju przez "poloni¢ kazimierska",

bogate zasoby dziedzictwa kulturowego oraz $rodowiska naturalnego stanowiace
istotne dobra dla ruchu turystycznego,

stale poprawiajacy si¢ stan infrastruktury technicznej (np. magistrala wodociagowa
Phuzki - Kazimierza Wielka),

prezna dzialalno$¢ promocyjna wiadz powiatu,

gotowo$¢ wladz samorzadowych powiatu do podejmowania dziatan prorozwojowych
1 wspolpracy z partnerami zagranicznymi,
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» duze zainteresowanie mieszkancow 1 liderow powiatowych w pracach na rzecz
strategii rozwoju powiatu.

Generalnym celem strategii — orientacja rozwoju jest kreowanie pozytywnego wizerunku
powiatu.

Do celow warunkujqcych realizacje celu generalnego zaliczono:

» Wyzwalanie inicjatyw w zakresie przedsigbiorczosci.

= QOchrong $rodowiska i racjonalne wykorzystanie walorow przyrodniczych.
= Aktywizacjg rolnictwa i wielofunkcyjny rozwoj terenow wiejskich.

= Stwarzanie mozliwos$ci rozwoju sportu, turystyki, rekreacji.

* Modernizacjg i rozw0j infrastruktury technicznej i komunikacji.

= Racjonalne wykorzystanie zasobdéw ludzkich.

* Promocj¢ powiatu.

Dla realizacji Strategii najwigksze znaczenie maja cele 1 dzialania zwiazane
wielofunkcyjnym rozwojem terenéw wiejskich oraz dziatania ukierunkowane na rozwoj
sportu, turystyki i rekreacji. Bogate w skali powiatu zasoby dziedzictwa narodowego i bardzo
dobre warunki srodowiska upowazniaja do rozwoju turystyki i rekreacji.

W tym zakresie wyszczegolniono nastepujace cele:
*  Wzrost dostgpnos$ci obiektow 1 szlakow turystycznych.
» Rozwdj $ciezek rowerowych i dydaktycznych.
= Rozwdj bazy i zaplecza obstugi turystyki pobytowej w powiecie.
» Utworzenie powiatowego systemu informacji dla turystow.
» Tworzenie marketingu turystycznego.
» Rozwdj turystyki kwalifikowanej i tworzenie warunkow dla alternatywnych form
turystyki (turystyka historyczna, kulturalna, religijna, ekumeniczna, inne).
» Integracja dziatan dla rozwoju obiektow, zaplecza bazy i popularyzacji sportu.
» Kreowanie powiatowych imprez sportowych, turystycznych i kulturalnych.

Programy dzialan strategicznych

Naturalne warunki dla rozwoju turystyki i rekreacji, uzna¢ nalezy takze za
podstawowy czynnik rozwoju, ktory moze wptywaé na rozwdj ustug, zatrudnienie i wzrost
dochodéw mieszkancow. Niezbedny jednak w tym zakresie jest rozwoj bazy turystycznej
1 zwigkszenie jako$ci ustug przy zachowaniu waloréow krajobrazu. Poprawa warunkow
wypoczynku wiaze si¢ ze wzbogacaniem usthug rekreacyjnych (baseny, korty tenisowe,
obiekty sportowe, turystyczne §ciezki spacerowe i trasy rowerowe, wesote miasteczka, zalewy
rekreacyjne itp.)

Wzrost zamozno$ci mieszkancow spowoduje z pewno$cia zapotrzebowanie na
powstawanie nowych terenow rekreacyjnych dla spedzania wolnego czasu w poblizu miejsca
zamieszkania. Wzro$nie takze zapotrzebowanie na ofert¢ gospodarstw agroturystycznych,
modernizacje istniejacych i1 tworzenie nowych obiektow zaplecza turystyczno-rekreacyjnego
oraz powstawanie 1 rozwoj terenow rekreacyjnych.

Ponizej omowiono programy majace bezposredni lub posredni zwigzek z rozwojem
turystyki:

1. Marketing turystyczny.
Dziatania wspomagajace rozwoj turystyki mozna opiera¢ na:
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» wykorzystaniu istniejacych walorow jako doébr turystycznych, w tym walorow
przyrodniczych, zasobdéw dziedzictwa kulturowego, mozliwosci zaktywizowania
kontaktow zewnetrznych, w tym imprez na roznych plaszczyznach zycia spotecznego,
mozliwo$ci organizowania réznych form rozrywki,

* rozpoznaniu i kreowaniu nowych form zapotrzebowania na dobra turystyczne,

* mozliwie daleko idacym urozmaicaniu form dobr turystycznych i obstugi turystow,

= zachowaniu strategicznego podejscia do wspomagania rozwoju turystyki, co oznacza
dlugofalowo$¢ dziatan, ich wzajemne kojarzenie i1 wspomaganie, usuwanie
problemow 1 konfliktéw z jednoczesnym podtrzymywaniem konkurencji migdzy
jednostkami gospodarki rynkowej §wiadczacymi ustugi turystyczne.

Cele programu polegaja na wywotaniu jak najwigkszego popytu na dobra i ustugi
turystyczne oraz na zasoby powiatu jako warunki lokalizacji i rozwoju przedsigbiorczosci
zwiazanej z obshuga turystyki.

2. Marki powiatowe.

Marka turystyczna jest produktem turystycznym o optymalnym i konkurencyjnym
potencjale rynkowym. Funkcja programu jest, zatem wypracowanie produktu, ktory bedzie
podazowo - popytowa koncepcja oferty turystycznej catego powiatu.

Program ma przyczyni¢ si¢ do wskazania na markowe produkty, ushugi czy imprezy
charakterystyczne dla powiatu. Wskazywaniem tych markowych i kluczowych produktow
maja zajmowac si¢ menedzerowie marek. Produkt marki turystycznej ma taczy¢ po stronie
podazowej inwestycje turystyczne, za$ po stronie popytowej ma to by¢ konkurencyjna oferta
na turystycznym rynku krajowym i migdzynarodowym.

Celem programu jest nie tylko promowanie istniejacych juz produktow, ale ciagle
kreowanie nowych marek, ktore identyfikowane bytyby z powiatem kazimierskim.

3. Powiatowe centrum informacyjno-turystyczne.

Informacja jest bardzo waznym towarem rynkowym i jest niezbednym elementem
prawidlowo prowadzonego marketingu turystycznego. Ukierunkowanie na rynek dziatan
strategicznych w  zakresie rozwoju turystyki, wymaga stworzenia nowoczesnego
1 profesjonalnego systemu informacji turystycznej. Program ma za zadanie informowanie,
propagowanie i przyblizanie potencjalnemu turys$cie waloréw i osobliwosci turystycznych
catego powiatu.

Zadanie to moze spelni¢ utworzenie Powiatowego Centrum Informacyjno-
Turystycznego z punktami informacji turystycznej we wszystkich gminach powiatu. Punkty
te w zalezno$ci od potrzeb moga by¢ sezonowe lub caloroczne. Niezaleznie od okresu
funkcjonowania musza mie¢ jednakowy wysoki standard obstugi turystow i stanowi¢ spojny
system informacji turystycznej. Jednostki (punkty informacyjne) by stanowily system musza
dysponowa¢ komputerowa siecia tacznosci 1 posiada¢ jednolita komputerowa baze
informacyjna oraz wspolne wydawnictwa promocyjne.

W powiecie kazimierskim istnieja dobre warunki do uprawiania turystyki i rekreacji.
Miejscami szczegdlnie atrakcyjnymi sa obszary potozone w dorzeczu Wisly (na terenie gminy
Opatowiec), ale rowniez obszary wszystkich innych gmin, o wyjatkowych walorach
widokowych. System informacji turystycznej powiatu nalezy docelowo wilaczy¢ do systemu
wojewodzkiego.

4. Powiatowa Organizacja Rozwoju Turystyki.

Powiatowa Organizacja Rozwoju Turystyki wytoniona w drodze konkursowej
zajmowac si¢ bedzie pozyskiwaniem $rodkoéw finansowych, przygotowywaniem projektow,
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biznes planéw 1 innych $rodkow niezbgdnych do realizacji inwestycji turystycznych
w zakresie bazy noclegowej, atrakcji turystycznej, ustugi czy urzadzenia zwiazanego
z turystyka.

Powiatowa Organizacja Rozwoju Turystyki (PORT) to najlepsza organizacja lokalna
dziatajaca w dziedzinie turystyki. Organizacja ta zorientowana rynkowo koordynowac
i realizowac bedzie wszelkie przedsigwzigcia rozwojowe powiatu w zakresie turystyki.

5. Rozwoj agroturystyki.

Rozw¢j agroturystyki w powiecie kazimierskim wynika z konieczno$ci poszukiwania
alternatywnych zroédet dochodéw gospodarstw rolnych i stabilizacji sytuacji ekonomiczne;j
mieszkancow wsi. Celem programu jest, wigc aktywizacja gospodarcza terenéw wiejskich,
skutkujaca poprawa sytuacji ekonomicznej rodzin utrzymujacych sig, jak dotychczas gléwnie
z rolnictwa.

Rozwo6j agroturystyki wzbogaci rdwniez powiatowa oferte turystyczna. W ramach
programu nalezy prowadzi¢ szkolenia dla wtascicieli gospodarstw, pomoc organizacyjno -
techniczng dla takich gospodarstw oraz promocje¢ i marketing tej oferty programowej,

Jest to wyjatkowo korzystna odpowiedz na rosnacy popyt na turystyke i wypoczynek
indywidualny w czystym $rodowisku, zwtaszcza dla duzych aglomeracji miejskich. Potozenie
powiatu zasiggu duzych aglomeracji miejskich sprzyja podejmowaniu takich przedsigwzig¢.

Dokumenty strategiczne powiatu kazimierskiego wskazuja na niewatpliwie duzy
potencjat dla rozwoju turystyki. Posiadane walory predestynuja obszar do rozwoju
agroturystyki oraz kreowania marek turystycznych identyfikowanych z powiatem
kazimierskim. Niezwykle istotne jest réwniez dazenie do zabezpieczenia podstaw
finansowych dla lokalnych inicjatyw, rowniez w obszarze turystycznym.

Podsumowanie

Znaczenie turystyki w rozwoju lokalnym odzwierciedlaja strategie wszystkich
szczebli. Turystyka jest traktowana jako narzedzie spoleczno-gospodarczego rozwoju,
przynoszac wptywy do budzetdw i przyczyniajac si¢ do tworzenia nowych miejsc pracy.
Podkresla sig, iz turystyka jest dynamiczna dziedzing gospodarki ze stala tendencja
wzrostowa, zarowno po stronie podazy jak i popytu, jest zrodtem koniunktury dla innych
dziedzin gospodarowania oraz aktywizacji miejscowosci i catych regionoéw, a takze stalym
elementem struktury potrzeb wspoétczesnego cztlowieka i jego rodziny.

Wigkszo$¢ zapisow zawartych w dokumentach strategicznych wsroéd swoich atutow
1 planowanych dzialan wymienia rozw@j turystyki.

Strategia wojewoddzka podkre§la wyjatkowo bogate zasoby dziedzictwa narodowego
ibardzo dobre warunki $rodowiska, ktére upowazniaja do rozwoju turystyki i rekreacji
w wojewodztwie.

Regionalne dokumenty strategiczne rowniez podkreslaja niewatpliwie duzy potencjat
dla rozwoju turystyki. Wskazuja na obecnos¢ licznych zabytkow 1 miejsc historycznych, ktore
predestynuja obszar do rozwoju turystyki kulturalnej. Natomiast posiadane walory naturalne
oraz duza czysto$¢ srodowiska, wyrdzniajaca Region w skali kraju, stwarzaja mozliwosci dla
rozwoju turystyki aktywnej oraz agroturystyki.
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Stawianie na rozwdj agroturystyki wynika rowniez z konieczno$ci poszukiwania
alternatywnych zrodet dochodéw gospodarstw rolnych i stabilizacji sytuacji ekonomiczne;j
mieszkancow wsi. Traktuje si¢ go jako jeden z waznych czynnikéw rozwoju regionalnego.

Warto rowniez zauwazy¢, ze analizie poddano jedynie dziatania, ktére w sposob
najbardziej bezposredni odnosza si¢ do gospodarki turystycznej. Turystyka jednakze jest
interdyscyplinarna gatezia gospodarki 1 jest z nia zwiazanych wiele dziatan z innych dziedzin,
nie wykazujacych bezposredniej korelacji, np.: ochrona $rodowiska 1 dziedzictwa
kulturowego, wspieranie  przedsigbiorczosci, rozbudowa infrastruktury  sportowej
i rekreacyjnej, rozwdj rzemiosta i drobnej wytworczosci, rozwoj uktadow komunikacyjnych,
poprawa bezpieczenstwa. Stuza one, bowiem poszerzeniu oferty turystycznej Regionu, sa
podstawa dobudowy kompleksowych regionalnych i lokalnych produktéw turystycznych,
a takze umozliwiaja petne korzystanie z regionalnych zasobow.

Niniejsze opracowanie koresponduje z priorytetami i zadaniami sprecyzowanymi
w omawianych dokumentach i jest odpowiedzia na zawarte w nich wskazanie koniecznosci
sformutowania profesjonalnej oferty turystyczne;j.
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4. AUDYT TURYSTYCZNY WOJEWODZTWA
SWIETOKRZYSKIEGO.

4.1. Analiza atrakcyjnosci turystycznej Regionu.

Atrakcyjno$¢ turystyczna Regionu moze by¢ oceniana przez pryzmat wielu czynnikow
odgrywajacych kluczowa rolg¢ w rozwoju turystyki. Do czynnikéw tych naleza migdzy
innymi:

= walory turystyczne:

- walory naturalne,

- walory antropogeniczne
= stan §rodowiska naturalnego,
» dostgpnosé komunikacyjna.

Zestawienie powyzszych elementéw pozwala okresli¢ atrakcyjnos$¢ turystyczna danego
Regionu. Nalezy jednak pamigta¢, iz taka ocena jest S$ci§le zwiazana z oferowanym
produktem turystycznym oraz segmentem turystow, ktorzy maja by¢ odbiorcami danej oferty.

4.1.1. Polozenie analizowanego Regionu, obszar objety projektem.
Wojewodztwo $wigtokrzyskie jest potozone w $srodkowo-potudniowej czesci Polski.
Graniczy z wojewodztwami: matopolskim, $laskim, todzkim, mazowieckim, lubelskim

i podkarpackim. Obejmuje ziemie dawnych wojewodztw: kieleckiego, czgsci tarnobrzeskiego
oraz po kilka gmin z czgstochowskiego, piotrkowskiego i radomskiego.

Mapa nr 1. Wojewodztwo swietokrzyskie na tle Polski — mapa.

Zrédlo: Opracowanie wlasne PART S.A. ‘
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Wojewodztwo $wigtokrzyskie jest jednym z najmniejszych wojewddztw w kraju,
zajmuje powierzchnie 116 672 km?, co stanowi 3,7% powierzchni Polski. Zajmuje ono 15
miejsce w kraju pod wzgledem wielkos$ci powierzchni. Liczba ludnosci wynosi 1 288 693
(ok. 3,4% ludnosci kraju). Na 1 km® przypada ok. 111 osob (Srednia w Polsce 124).
Najgesciej zaludnione sa obszary poinocne: powiat skarzyski i1 ostrowiecki, najstabiej
natomiast powiat wloszczowski i opatowski.

Tabela nr 5. Wojewodztwo swietokrzyskie w liczbach.

WOJEWODZTWO POLSKA

SWIETOKRZYSKIE
POWIERZCHNIA (KM?) 116 672 3,7%
LICZBA LUDNOSCI 1288 693 3,4%
GESTOSC ZALUDNIENIA (NA KM?) 111 124
LUDNOSC W WIEKU 272 879 (21,2% ludnosci | 8 087 067 (21,2% populacji Polski)
PRZEDPRODUKCYJNYM’ wojewodztwa)
LUDNOSC W WIEKU 798 163 (61,9% ludnosci 24239 587 (63,5% populaciji
PRODUKCYJNYM? wojewodztwa) Polski)
LUDNOSC W WIEKU 217 651 (16,9% ludnosci | 5 847 181 (15,3% populacji Polski)
POPRODUKCYJNYM’ wojewodztwa)

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie http://www.stat.gov.pl/dane_spol-
gosp/ludnosc/powierz_teryt/2005.index.htm

Wojewodztwo $wigtokrzyskie dzieli si¢ na 14 powiatow, 102 gminy (w tym 29 miast)
12842 wsie. Jego osrodkiem administracyjnym sa Kielce.

Ponizsza mapa przedstawia podzial administracyjny wojewddztwa.

Mapa nr 2. Podzial administracyjny wojewodztwa swigtokrzyskiego.
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Zrédlo: Opracowanie wlasne Andrzej Paszkowski.

"Wiek przedprodukcyjny 0-17 lat.
¥ Wiek produkeyjny — mezczyzni 18-64 lata, kobiety 18-59 lat.
? Wiek poprodukeyjny — mezczyzni — 65 lat i wigcej, kobiety — 60 lat i wiccej.
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Podziat administracyjny wojewodztwa zostal rowniez przedstawiony w ponizszej tabeli.

Tabela nr 6. Podzial administracyjny wojewodztwa swigtokrzyskiego.

POWIAT

GMINY
MIEJSKIE

GMINY WIEJSKIE

GMINY MIEJSKO-
WIEJSKIE

BUSKI

Gnojno

Nowy Korczyn
Pacanow
Solec-Zdroj
Stopnica
Tuczgpy
Wislica

1. Busko-Zdroj

JEDRZEJOWSKI

Imielno

Naglowice

Oksa

Stupia (Jedrzejowska)
Sobkow

Wodzistaw

Jedrzejow
. Malogoszcz
3. Sedziszow

N —

KAZIMIERSKI

Bejsce
Czarnocin
Opatowiec

1. Kazimierza Wielka
Skalbmierz

KIELECKI

Bieliny
Daleszyce
Goérno
Lagow
Lopuszno
Mastow
Miedziana Goéra
Mniow
Morawica

. Nowa Stupia

. Piekoszow

. Pierzchnica

. Rakow

. Sitkowka-Nowiny

. Strawczyn

. Zagnansk

WRNAN R WD WD =N h WD =N R LD =

— e = = e e
NN DA W —=O

Bodzentyn
. Checiny
3. Chmielnik

N —

KONECKI

—_—

Falkow
Gowarczow
Radoszyce

Ruda Maleniecka
Stupia (Konecka)
Smykow

Konskie
Staporkow

N —

OPATOWSKI

Backowice
Iwaniska
Lipnik
Sadowie
Tartow
Wojciechowice

1. Opatéw
Ozarow

OSTROWIECKI

1. Ostrowiec
Swigtokrzyski

Battow
Bodzechow
Wasniow

Cmielow
Kunow

N —

PINCZOWSKI

Kije
Michatow
Zlota

—_—

Dziatoszyce
2. Pinczow

SANDOMIERSKI

1. Sandomierz

Dwikozy
Klimontow
Loniow
Obrazow
Samborzec

diE il e B a il Pl bl BRI ol el AT ol

—_—

Koprzywnica
2. Zawichost
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Wilczyce

SKARZYSKI 1. Skarzysko-
Kamienna

Blizyn 1. Suchedniéw
taczna
Skarzysko-Koscielne

STARACHOWICKI 1. Starachowice Brody 1. Wachock
Mirzec

Pawltow

STASZOWSKI Bogoria Osiek
Lubnice . Potaniec
Olesnica 3. Staszow
Rytwiany
Szydiow

N —

WLOSZCZOWSKI Kluczewsko 1. Wiloszczowa
Krasocin
Moskorzew
Radkow

Secemin

A BRIl S Dadt el ol el o

MIASTO NA 1. Kielce
PRAWACH
POWIATU

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie http://www.stat.gov.pl/dane_spol-
gosp/ludnosc/powierz_teryt/2005.index. htm

Wojewodztwo $wigtokrzyskie polozone jest niemal w catoSci na wyzynnym
1 pagérkowatym obszarze Wyzyny Matopolskiej. Zachodnia granic¢ Regionu jest Pilica,
wschodnia 1 potudniowa stanowi Wista. Potnocno-wschodnia czg$¢ obejmuje Wyzyna
Kielecka, na zachodzie polozona jest Wyzyna Przedborska, na poludniu wschodnia czg$¢
Niecki Nidzianskiej'®.

Krajobraz wojewodztwa jest bardzo urozmaicony, zwlaszcza w Gorach
Swietokrzyskich. Bardzo ciekawa pod wzgledem krajobrazowym jest Wyzyna Sandomierska
- niemal bezle$na kraina rolnicza, pocigta licznymi wawozami. Waski pas terenu
wojewoddztwa jest potozony wzdtuz Wisty 1 stanowi fragment Wyzyny Lubelskiej oraz
Kotliny Sandomierskiej. W poétnocnej czgsci tego obszaru (od Koprzywnicy az po ujscie
Kamiennej) charakterystyczne sa wysokie skarpy doliny Wisty dochodzace nawet do 60 m
n.p.m. Wojewddztwo w cato$ci nalezy do dorzecza Wisty, najwigksze rzeki to: Wista, Pilica,
Kamienna, Nida oraz Czarna.

4.1.2. Walory turystyczne.

Na analize walorow turystycznych Regionu skiadajq sie wszystkie te elementy, ktore
mogq Sstanowi¢ atrakcje dla przybywajqcych na jej teren turystow, bedqc magnesem
i podstawowym powodem przyjazdu. Walory turystyczne obszaru generalnie mozna podzielié
na walory naturalne oraz antropogeniczne, bedqce efektem dziatalnosci cztowieka.

Analiza waloréow turystycznych obszaru rozpatrywanych pod kqtem potencjalu
turystycznego Regionu obejmuje oceng walorow naturalnych i antropogenicznych.

4.1.2.1. Walory naturalne.

Walory naturalne analizowanego obszaru majq niezwykle istotne znaczenie dla
kreowanego produktu turystycznego. Od nich w duzej mierze zalezq rodzaje i formy turystyki,

" Wedhug regionalnego podziatu fizyczno-geograficznego wojewoddztwo §wigtokrzyskie potozone jest w obrebie
prowincji Wyzyn Polskich (jej centralna czg$¢), podprowincji Wyzyna Matopolska, makroregionach: Wyzyna
Kielecka, Niecka Nidzianska, Wyzyna Przedborska.
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ktore mogq by¢ rozwijane. Wielos¢ i roznorodnosc wystepujqcego bogactwa przyrody stanowi
nierzadko podstawowq atrakcje dla odwiedzajqcych Region turystow.

Region $wigtokrzyski nalezy do najczystszych ekologicznie obszarow Polski.
Réznorodnos¢ budowy geologicznej, uksztattowania form powierzchni terenu, warunkow
klimatycznych 1 hydrologicznych oraz bogactwo szaty roslinnej i $wiata zwierzgcego
spowodowato, ze ok. 67% powierzchni Regionu objgte jest prawna ochrona przyrody, co
stawia wojewodztwo na jednym z pierwszych miejsc w kraju. Wysoka ranga swigtokrzyskiej
przyrody w migdzynarodowym 1 krajowym systemie przyrodniczym zwiazana jest
z wystgpowaniem waznych elementow europejskiej sieci ekologicznej NATURA 2000
1 programu ECONET.

Struktura gruntéw

Struktura gruntow na danym obszarze dostarcza podstawowych informacji na temat
mozliwosci turystycznego wykorzystania Regionu. To, czy obszar jest wysoko zurbanizowany
czy typowo rolniczy, warunkuje formy turystyki, ktore mozna uprawiac.

W strukturze gruntow wojewodztwa swigtokrzyskiego przewazaja uzytki rolne. Ich
powierzchnia wynosi 703,3 tys. ha, co stanowi 63,5% powierzchni catego obszaru. Najwigcej
gruntdw rolnych w stosunku do ogdlnej powierzchni obszaru wystgpuje na terenie powiatu
kazimierskiego (89%) i sandomierskiego (81%).

Stopien zalesienia terenu — 28,1% - jest nizszy niz $rednia dla Polski wynoszaca
28,3% inizszy niz $rednia europejska (32%)''. Wody zajmuja 1,2% powierzchni
wojewodztwa, tereny mieszkaniowe, przemystowe 1 inne zabydowane — 3,4%,
komunikacyjne 2,7%, uzytki kopalniane 0,2% i nicuzytki 0,8%"°.

Powyzsze dane pozwalaja stwierdzi¢, iz Region nie jest wysoko zurbanizowany, co
sprzyja rozwojowi roznych form aktywnosci turystyczne;.

Uksztaltowanie powierzchni i budowa geologiczna

Obszar wojewodztwa $wigtokrzyskiego charakteryzuje si¢ zlozona budowa
geologiczna. Uksztattowanie powierzchni ziemi jest bardzo zréznicowane, co jest wynikiem
budowy geologicznej i przebiegu gldwnych struktur tektonicznych.

Gléwne jednostki geologiczne na terenie wojewodztwa $wigtokrzyskiego przedstawia
ponizsza mapa:

""'Na podstawie: "Strategia rozwoju wojewddztwa $wigtokrzyskiego", Kielce, czerwiec 2000.

2 Na podstawie: "Program ochrony $rodowiska dla wojewoddztwa $wictokrzyskiego", Swietokrzyskie Biuro
Rozwoju Regionalnego.
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Mapa nr 3. Glowne jednostki geologiczne w wojewddztwie swietokrzyskim.

I- Trzon paleozoiczny Gor
Swigtokrzyskich

II- Obrzezenie permsko-mezozoiczne
I11-Niecka Nidzianska (Miechowska)

IV- Synklinorium Brzezne (Niecka
Lubelska)

V- Zapadlisko Przedkarpackie

Trzon paleozoiczny zaznacza si¢ w morfologii terenu w postaci pasm wzniesien
zajmujac $rodkowa 1 wschodnia czg$¢ wojewodztwa, rozciagajac si¢ od Miedzianki koto
Checin na zachodzie po Sandomierz na wschodzie. Obrzezenie mezozoiczne wraz z utworami
permu ostania trzon paleozoiczny z trzech stron z wyjatkiem wschodniej, gdzie na samym
potnocno-wschodnim krancu wojewodztwa obserwuje si¢ osady Niecki Lubelskie;.
Potudniowa 1 poludniowo-wschodnia czg$¢ wojewddztwa buduja utwory miocenu,
wypehiajace wielki réw przedgorski - Zapadlisko Przedkarpackie, ktore tworza ciagly
potaszcz przykrywajacy struktury mezozoiczne rowniez te, ktore buduja rozleglte obnizenie
w potudniowo-zachodniej czg¢éci wojewodztwa - Niecke Nidzinska.

Géry Swietokrzyskie stanowia pod wicloma wzgledami jeden z najciekawszych
1 pickniejszych rejonéw Polski. Sa to niewysokie, stare gory, o interesujacej budowie
geologicznej, gdzie w odslonigciach obserwuje si¢ osady wszystkich okresow w dziejach
ziemi od kambru po czwartorzed. Nie tworza jednolitego tancucha gorskiego, lecz sktadaja
si¢ z ciagnacych si¢ rownolegle grzbietow. Najwyzsze, znajduja si¢ w centralnej czgsci trzonu
paleozoicznego, zbudowanego z najstarszych, a zarazem najodporniejszych na wietrzenie
skal. Najwazniejsze to Pasmo Glowne dzielace si¢ na trzy odcinki: zachodni - Pasmo
Mastowskie, $rodkowy -Pasmo Lysogorskie oraz wschodni - Pasmo Jeleniowskie. Najwyzsze
wzniesienia Gor Swietokrzyskich to Eysogory (na zachodzie Eysica 612 m n.p.m. i na
wschodzie Lysa Gora 595 m n.p.m.). Réwnolegle do Pasma Gléwnego biegnie szereg pasm,
jak np. Klimontowskie na pdtnocy czy sktadajace si¢ z licznych pasm Gory Cisowskie na
potudniu. Najbardziej na poélnoc rozciaga si¢ Pasmo Sieradowickie, chociaz skaty
paleozoiczne pojawiaja sig jeszcze wsrdd triasowych Gor Tumlinskich 1 Oblggorskich. Ku
wschodowi Géry Swigtokrzyskie obnizaja sie. Poszczegolne paleozoiczne pasma wznosza si¢
ponad Wyzyna Sandomierska. Sa to Pasma Matacentowskie, Wygielzowskie 1 Gora
Chetmowa. Na poinoc od Sandomierza, w przecigtym przez Wisle stoku, zaznaczaja si¢
wyraznie w krajobrazie Gory Pieprzowe, zbudowane z tupkéw ilastych z wkiadkami
kambryjskich piaskowcow kwarcytowych. Od potudniowego-zachodu ostatnie wychodnie
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skat paleozoicznych zaznaczaja si¢ w formie niewielkich wzniesien Zbrzanskich
1 Pierzchnickich.

Mapa nr 4. Mapa przegladowa Krainy Gor Swietokrzyskich (wg E. Massalskiego).
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Wyraznie dominujace w krajobrazie pasma gorskie zbudowane sa gléwnie z osadoéw

najstarszej epoki paleozoiku — kambru. Ku péinocy obserwuje si¢ utwory coraz mtodszych
epok geologicznych. Kambr reprezentuja gtownie piaskowce kwarcytowe osiagajace bardzo
duze miazszosci, czasem przekraczajace 2000 m. Roznorodnos¢ facjalna osadow ordowiku
mozna obserwowac¢ np. w rejonie Bukéwki. Migkkie 1 malo odporne na wietrzenie tupki
i szarogtazy syluru buduja doling Wilkowska. Dewon w Gérach Swigtokrzyskich jest do§é
zréznicowany. Najpehlniejszy 1 najwigkszej miazszo$ci profil, wystgpuje w rejonie
Lysogorskim, natomiast liczne luki stratygraficzne wida¢ w poludniowej czgéci gor.
Z dolnodewonskich piaskowcow zbudowane jest np. pasmo Klonowskie czy Wat
Matacentowski. Z osadow dewonu srodkowego - wapieni 1 dolomitow z liczna fauna gtownie
korali, ramienionogow, trylobitow i liliowcow, zbudowane sa niewysokie wzgorza np. Gora
Zamkowa 1 Zelejowa. Zroznicowanie facjalne obserwuje si¢ réwniez w osadach
gornodewonskich. Masywne wapienie rafowe buduja Kadzielnig, Wietrzni¢ 1 Karczoéwkg.
W rejonie poétnocnym tworza si¢ w tym czasie cienkolawicowe wapienie okruchowe, takie jak
np. w Gornie czy Slichowicach. Mniej odporne na erozje sa najmtodsze osady dewonu,
budujac obnizenia morfologiczne biegnace od Kielc do Lagowa. Podobnie migkkie, tupkowo-
piaszczyste osady karbonu wypetniaja doliny, a czasem, jesli wsrod tupkow wystepuja
wapienie, tworza niewielkie wzgorza.
Pomiegdzy karbonem dolnym a gérnym wystapity wielkie ruchy gorotworcze. Wtedy to
powstaty liczne elementy tektoniki, ktére do dzi§ obserwujemy w budowie Gor
Swigtokrzyskich. Najwigkszy z nich to dyslokacja Lysogorska o przebiegu NW-SE, dzielaca
trzon paleozoiczny na dwie jednostki tektoniczne: polnocna-tysogoérska i potudniowa-
kielecka.
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Na sfatdowanych i zerodowanych starszych utworach trzonu paleozoicznego leza
osady drugiej jednostki - obrzezenia permsko-mezozoicznego Gor Swigtokrzyskich. Osady
permu to zlepience (tzw. zygmuntowskie, od kolumny Zygmunta III Wazy, ustawionej
w Warszawie w 1643 r.) oraz wapienie, margle i tupki zaznaczajace si¢ w rzezbie terenu
wzniesieniami np. w Bolechowicach i1 Kajetanowie. Mlodsze utwory to juz era mezozoiczna.
Osady triasu dolnego (piaskowce) obserwuje si¢ w potnocnej czesci Gor Swigtokrzyskich
w okolicach Tumlina i Suchedniowa oraz znacznie mniejszy pas wychodzi na potudnie od
Checin.  Wisniowe piaskowce triasowe sa od dawna przedmiotem eksploatacji isa
wykorzystywane jako bloczny materiat budowlany. Stopniowo osady piaszczyste posiadaja
coraz wigksza ilo§¢ wkladek weglanowych az do wylacznie wapieni z liczna fauna matzy,
slimakow i ramienionogoéw, zwanych wapieniem muszlowym. Z tych osadéow zbudowane sa
niewielkie wzgorza w pétnocnym i potudniowym obrzezeniu Gor Swietokrzyskich. Bardzo
zrdéznicowane litologicznie osady gornego triasu (ity, piaskowce, zlepience z rudami zelaza
iweglem brunatnym), jako migkkie, mato odporne na wietrzenie osady wypehiaja
morfologiczne obnizenia mi¢dzy bardziej odpornymi na erozje¢ osadami triasu i jury. Jura
dolna (lias) reprezentowana jest przez piaszczyste osady ladowe, wystgpujace prawie
wylacznie w rejonie poétnocnym, np. w okolicach Szydlowca. W jurze srodkowej (dogger)
nastapil wielki zalew morza obejmujacy cale obrzezenie Gor Swigtokrzyskich. Osady
ptytkiego morza (piaskowce, mutowce, margle i wapienie z amonitami) mozna obserwowac
np. na polnocy w dolinie Kamiennej i na potudniu w Woli Morawickiej. Jur¢ gorna (malm)
charakteryzuja duzej miazszos$ci utwory weglanowe - wapienie z amonitami i bardzo liczna
fauna §limakoéw, malzy 1 ramienionogow. Z osadow jurajskich zbudowane jest wiele wzgorz
w potudniowym obrzezeniu Gor Swigtokrzyskich np. Pasmo Matogoskie, Przedborskie czy
Grzaby Bolminskie. Na pograniczu jury i kredy nastapity ruchy tektoniczne, w konsekwencji
ktorych morze wycofato si¢ i caly obszar Gor Swigtokrzyskich byt ladem. Potezny zalew
morza, najwigkszy w dziejach ziemi, nastapit w kredzie Srodkowej. Utworzyly si¢ wtedy
osady piaszczyste, margliste i wapienne z bardzo liczng fauna amonitéw, belemnitow i matzy.
Migdzy kreda a najmlodsza epoka - kenozoikiem i okresem trzeciorzegdem, nastapity
ponownie silne ruchy tektoniczne, ktore spowodowaty ustapienie morza kredowego, a caty
wynurzony obszar poddany zostal intensywnym faldowaniom. Zaburzeniom ulegly utwory
paleozoiczne i mezozoiczne. Kolejny okres ladowy obejmowat starszy trzeciorzed (paleogen).
Byt to czas bardzo intensywnej erozji. Zniszczone zostaly nie tylko osady mezozoiczne, ale
erozja dotarla do trzonu paleozoicznego. W miocenie nastapila kolejna transgresja morska.
Morze nie pokrylo w calosci terenu wojewddztwa, wkroczylo jedynie zatokami
w potudniowej i potudniowo-wschodniej jego cze$ci, tworzac bardzo postrzgpiona linig
brzegowa. Tworzyly si¢ wowczas osady Zapadliska Przedkarpackiego. Sa to: zlepience,
piaskowce, piaski, margle i ily z bogata fauna matzy i $limakéw (wyjatkowo dobrze
zachowana w Korytnicy) oraz wapienie litotamniowe, tzw. ,,pinczak”, bgdace od wiekow
eksploatowane jako bloczny kamien budowlany. W innych rejonach morza miocenskiego
powstaty wielkie ztoza gipsu (rejon Buska 1 Wislicy), a gdy gipsy ulegly przemianom
metasomatycznym, powstaly ztoza siarki rodzimej (rejon Tarmobrzeg, Szydtéw, Staszow).
Najmtodszym ogniwem miocenu sa itowce, mulowce (tzw. ily krakowieckie).
Z trzeciorzegdowymi i mezozoicznymi osadami Zapadliska Przedkarpackiego zwiazane jest
tez wystgpowanie unikatowych wod mineralnych i leczniczych w rejonie Buska-Zdroju
i Solca-Zdroju. W koficu miocenu juz ostatni raz Goéry Swigtokrzyskie ulegly ruchom
gorotworczym, ale juz nie tak intensywnym i zostaty w tym czasie wypigtrzone. Najmtodszy
trzeciorzed (pliocen) byt znoéw okresem ladowym, na ktérym dominowatly silne procesy
erozji.
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Potudniowa i potudniowo-zachodnia cz¢s¢ wojewodztwa swigtokrzyskiego obejmuje

fragment szerokiego obnizenia zwanego Niecka Nidzianska (Miechowska), stanowiaca
fragment duzej jednostki geologicznej, jaka jest Synklinorium Szczecinsko-todzko-
Miechowskie. Granica poludniowo-wschodnia jest trudna do ustalenia, poniewaz ta czgs¢
niecki ulegta obnizeniu w wyniku ruchéw gérotworczych i obecnie jest przykryta osadami
trzeciorzgdowymi analogicznymi jak w Zapadlisku Przedkarpackim. Niecka ma charakter
synklinorium zbudowanego z kilku podrzednych jednostek, ktorymi sa: Depresja Potaniecka,
Watl Wojczo-Pinczowski, Depresja Solecka oraz Wypigtrzenie Wodzistawskie. W centralnej
czesci Niecki wystepuje Plaskowyz Jedrzejowski, sktadajacy si¢ z szeregu garboéw, podobnie
jak Plaskowyz Proszowicki, ktorego tylko wschodnia czg$¢ znajduje si¢ w granicach
wojewodztwa. Dla obszaru Depresji Soleckiej charakterystyczne sa zjawiska krasowe
rozwini¢te w skalach gipsowych. W okolicach Pifczowa wznosi si¢ do okoto 100 m ponad
otaczajacy obszar, wzgoérze o stromych stokach i ptaskim szczycie, jest to Wal Wojczo-
Pinczowski. Depresj¢ Potaniecka buduje szereg ptaskich wzniesien. Niecka Nidzianska
wypelniona  jest osadami  permsko-mezozoicznymi i  trzeciorzgdowymi  stabo
zdeformowanymi tektonicznie, z wyjatkiem silnie zdyslokowanej strefy kontaktowe;j
z trzonem paleozoicznym. Skaly paleozoiczne wystepujace w podtozu Niecki sa podobnie
wyksztatcone litologicznie 1 podobnie sfaldowane i1 zdyslokowane jak na obszarze Gor
Swietokrzyskich. Osady mezozoiczne reprezentowane sa przez trias ( piaskowce, wapienie
1 tupki), jure (piaskowce, zlepience, wapienie) oraz krede (piaski glaukonitowe z fosforytami,
wapienie, opoki, margle). W trzeciorzedzie (miocen) na teren Niecki wkroczyto morze,
powiazane genetycznie z Zapadliskiem Przedkarpackim.
Niewielki obszar pdinocno-wschodniej czesci wojewodztwa $Swigtokrzyskiego stanowi
fragment odcinka lubelskiego Synklinorium BrzeZznego - Niecki Lubelskiej. Buduja go
utwory kredy, wyksztalcone w postaci piaskow 1 wapieni glaukonitowych, margli,
piaskowcow z konkrecjami fosforytoéw, wapieni i opok z krzemieniami.

W czwartorzedzie klimat zaczat si¢ ozigbia¢ az obszar Gor Swigtokrzyskich zostat
pokryty ladolodem, z ktérego wystawaty tylko nieliczne wzniesienia, ulegajac silnej erozji.
Topniejacy w pdzniejszej, migedzylodowcowej epoce, lodowiec, cofal si¢ pozostawiajac
réznorodne osady jak np. gliny morenowe, piaski i zwiry lodowcowe i wodnolodowcowe czy
glazy narzutowe (granity i gnejsy skal poéinocnych). Drugie, srodkowopolskie, zlodowacenie
nie objeto swym zasiegiem Gor Swigtokrzyskich, lecz klimat strefy przylodowcowej sprzyjat
powstawaniu gotoborzy, ktore do dzi§ fascynuja obserwatorow. W nastgpnym okresie
migdzylodowcowym, podobnie jak poprzednim, dominuje erozja rzek, wymywajacych
rozlegte doliny i wawozy, ktére w czasie juz ostatniego (baltyckiego) zlodowacenia zostaly
wypelnione przez utwory lodowcowe, gléwnie lessy. Gruba warstwa lessow pokryta jest
stosunkowo plaska, poprzecinana licznymi wawozami, parowami i dolinami lewobrzeznych
doptywow Wisly — zyzna Wyzyna Sandomierska.
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Mapa nr 5. Krajobraz wojewodztwa Swietokrzyskiego.

Kopaliny
Wojewodztwo $wigtokrzyskie od najdawniejszych czaséw byto terenem pozyskiwania

surowcow mineralnych. Jest to obszar o wyjatkowo bogatej 1 urozmaiconej bazie kopalin,
ktéore w roznych okresach dziejow byly wykorzystywane. Najstarsze $lady gorniczej
dziatalnosci cztowieka dotycza krzemienia jako surowca do wyrobu prymitywnych narzedzi,
surowcow ilastych jako materiat garncarski i naturalnych barwnikow.

W wielu miejscach na terenie wojewodztwa odnaleziono $lady starozytnego
i $Sredniowiecznego wydobycia rud zelaza (dymarki). Rudy te byly przedmiotem wydobycia
jeszcze po drugiej wojnie $wiatowej. W potnocnym rejonie wojewodztwa istniat szereg
kopalni, obecnie juz nie uzytkowanych np. Kopalnia Jan Dziadek, Stara Goéra, Edward,
Henryk, Majowka 1 kilka innych. Kopalni¢ rud zelaza z czaséw rzymskich odkryto
w Rudkach koto Nowej Stupi. Do lat siedemdziesiatych XX wieku w kopalni ,,Staszic”
w Rudkach wydobywano rudy zelaza, a przez pewien okres dziatania kopalni, pozyskiwano
tam uran.

Od XV do XVIII wieku istniat na terenie wojewoddztwa wazny osrodek wydobycia rud
miedzi, cynku, olowiu i srebra. Eksploatacja koncentrowata si¢ w rejonach Checin,
Miedzianki, Miedzianej Gory, Kielc (Karczowka), Piekoszowa 1 Lagowa.

Dzisiaj nie eksploatuje si¢ juz rud Zelaza ani metali kolorowych. Zaniechano takze
wydobycia innych do$¢ rzadkich surowcoéw, jak np. fosforyty, baryt, bentonity, ziemia
krzemionkowa czy ochry, cho¢ nadal istnieja udokumentowane ztoza tych kopalin.
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Obecnie najpopularniejszymi kopalinami, a zarazem surowcami o najwigkszym
znaczeniu gospodarczym na terenie wojewddztwa S$wigtokrzyskiego sa surowce skalne,
gtownie weglanowe. Wydobycie pozostatych surowcow, cho¢ mniejsze pod wzgledem
wielkosci, ma réwniez duze znaczenie dla gospodarki kraju i wojewddztwa. Eksploatowane
sa takze: siarka rodzima, gipsy, piaskowce, piaskowce kwarcytowe, piaski, surowce ilaste
i w niewielkiej ilosci ropa naftowa. Odrgbnym zagadnieniem jest pozyskiwanie wod
mineralnych o wlasciwosciach leczniczych.

Surowce weglanowe (wapienie, dolomity, margle) wykorzystywane sa jako surowiec
do produkcji cementu, wapna, kruszywa drogowego i budowlanego, jako bloczny materiat
budowlany oraz w przemysle hutniczym i cukrowniczym, a odpady niektorych odmian
wapieni maja zastosowanie jako maczki do wapnowania gleb. Ztoza surowcoéw weglanowych
wystepuja gldéwnie w centralnej czgsci wojewodztwa. Surowiec majacy zastosowanie do
produkcji cementu pozyskiwany jest ze zt6z: Gliniany-Durandéw, Le$nica-Malogoszcz,
Kowala, Celiny i Bukowa. W przemysle wapienniczym wykorzystywane sa wapienie z 8 zt6z
np. Trzuskawica, Sobkow 84, Ostrowka i1 Otowinka, Checiny-Wolica. Z 20 eksploatowanych
76z surowcow weglanowych, kopalina stosowana jest jako kruszywo drogowe i budowlane.
Najwigksze z nich to: Jazwica, Radkowice-Podwole, Morawica III, Laskowa Gora,
Jurkowice, Budy. Bloczny material budowlany uzyskuje si¢ ze zt6z: Wola Morawicka,
Bolechowice oraz ze ztoza o bardzo starej tradycji gérniczej] — Pinczow. Trzeciorzedowy
wapien litotamniowy, wystepujacy w okolicach Pinczowa byt od bardzo dawna cenionym
surowcem. Najstarsze elementy z tzw ,,pinczaka” znane sa z X wieku z Wislicy. Surowiec jest
nadal wykorzystywany i1 jako doskonaty materiat rzezbiarski i elewacyjny, zdobi liczne
budynki w kraju i za granica.

Piaskowce wystgpuja zar6wno w osadach obrzezenia mezozoicznego, jak i trzonu
paleozoicznego Gor Swietokrzyskich. Te miodsze, triasowe o wisniowym zabarwieniu sa
wykorzystywane od bardzo dawna jako bloczny material budowlany (wykonuje si¢ z nich:
ptyty, ksztattki, okladziny). Jednym =z najstarszych przykladow ich budowlanego
wykorzystania, jest kamieniarka w XlI-wiecznym klasztorze cystersow w Wachocku.
Dewonskie piaskowce kwarcytowe eksploatowane sa w ztozu Bukowa Gora jako surowiec do
produkcji materiatow ogniotrwatych. Kambryjskie kwarcyty, pozyskiwane ze zloza
Wisniowka, sa wysokiej jako$ci kruszywem kolejowym.

Siarka wystepuje w potudniowo-wschodniej czgsci wojewodztwa, w rejonie Staszowa,
Grzybowa, Osieka, Piaseczna. W $redniowieczu eksploatowano siarke we wsi Czarkowy nad
Nida. Po drugiej wojnie, gdy byt ogromny popyt na ten surowiec udokumentowano na terenie
wojewodztwa 7 z10z siarki rodzimej. W latach 50-70-tych eksploatacja prowadzona byta na
szeroka skalg, gldéwnie metoda podziemnego wytopu ze z16z Grzybdéw-Gacki i Osiek. Ztoze
Piaseczno eksploatowano systemem odkrywkowym. Obecnie zagospodarowane jest zloze
siarki — Osiek (jedyne w Polsce). Surowiec wydobywany jest metoda otworowa.

Gipsy sa kopaling majaca bardzo szerokie zastosowanie w przemysle chemicznym,
cementowym, papierniczym, w rolnictwie, medycynie i architekturze. Ich wystgpowanie
zwiazane jest z zasiggiem osadow miocenu Niecki Nidzianskiej. Poktady gipsow odstaniaja
si¢ na powierzchni kilkuset kilometréw kwadratowych, w poludniowej czg$ci wojewoddztwa,
w rejonie Buska, Dziatoszyc, Skalbmierza i Wislicy. Udokumentowano 8 zt6z tego surowca.
Obecnie eksploatowane sa dwa: Leszcze 1 Borkéw-Chwatowice.

Polska Agencja Rozwoju Turystyki S.A., ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa 105



Strategia rozwoju turystyki w wojewodztwie Swietokrzyskim na lata 2006-2014

Kruszywo naturalne (piaski) sa surowcem majacym bardzo szerokie zastosowanie
inajbardziej powszechnie wykorzystywanym. Wystgpowanie piaskOw zwiazane jest
z najmlodsza, czwartorzedowa, formacja geologiczna, pokrywajaca starsze osady na znacznej
powierzchni wojewddztwa. Piaski majace zastosowanie w budownictwie i drogownictwie
udokumentowano w okoto 120 ztozach, z czego ponad 20 jest aktualnie wykorzystywane np.
Mosty 1 Sukow w okolicach Kiele czy kilka zt6z Pawlowice w rejonie Pinczowa.
Udokumentowano rowniez 5 zt6z piasku do produkcji cegly wapienno-piaskowej. Aktualnie
wydobycie prowadzone jest w zlozu Czostkéw. Na terenie wojewodztwa udokumentowano
takze zloza piasku do produkcji betonéw komorkowych (sylikatow). Z trzech zi6z,
eksploatowane jest jedno — Zelistawice. Piaski formierskie (3 ztoza) i piaski szklarskie
(2 ztoza) nie sa obecnie wykorzystywane.

Surowce ilaste byly kopaling wykorzystywana juz w epoce kamiennej i sa
eksploatowane do dzis. Ich wystgpowanie wiaze si¢ z pdinocna i poludniowa czgscia
wojewodztwa. Surowcem sa gtownie gliny i1 ity jurajskie i trzeciorzgdowe, udokumentowano
rowniez kilka zt6z glin ilastych czwartorzgdowych. Na terenie wojewddztwa
udokumentowano okoto 60 zt6Zz surowcow ilastych. Surowiec dla celéw wytwarzania
elementow ceramiki budowlanej jest wydobywany w kilkunastu ztozach. Najwigksze
wydobycie odbywa si¢ w ztozach: Odonow, Gorka i Palegi. Pozostale ztoza to: gliny
ceramiczne (6 zt0z, eksploatowane jedno - Baranow), bentonity (3 ztoza) oraz ilasty surowiec
do produkcji cementu (2 ztoza).

Wody mineralne o wlasciwos$ciach leczniczych wystepuja w rejonie Niecki
Nidzianskiej. Pozyskiwane sa z dwoch zi6z Busko 1 Solec-Zdroj. Wsrod wystepujacych tu
wod wyrozniamy dwa zasadnicze typy: wody siarczkowe i siarczanowe, czasem z dodatkiem
jodu lub bromu oraz wody chlorkowe z dodatkiem wapnia, sodu, jodu lub bromu.

Ropa naftowa wystepuje w najbardziej na potudnie wysunigtej czgsci wojewodztwa,
w rejonie Zapadliska Przedkarpackiego, ale glownie w wojewodztwie matopolskim.
Aktualnie niewielka eksploatacja prowadzona jest ze zloza Pawlowice poza granicami
wojewodztwa §wigtokrzyskiego. W powiecie kazimierskim znajduje si¢ fragment terenu i
obszaru goérniczego zloza.

Oprocz ztoza siarki, ktore jest eksploatowane metoda podziemnego wytopu, wszystkie
pozostate sa udostgpnione odkrywkowo. Na terenie wojewddztwa istnieje bardzo wiele
wyrobisk czynnych, jak i tych, gdzie okresowo zaniechano eksploatacji oraz takich, gdzie
surowiec juz wyeksploatowano, a odkrywka wymaga rekultywacji lub tez zostala
zrekultywowana.

Reasumujac, wojewoddztwo Swigtokrzyskie nalezy do przodujacych w  kraju
w wielko$ci zasobow 1 ich wydobycia oraz réoznorodnosci wystgpowania kopalin. Wielkosci
rocznego wydobycia surowcoéw dla przemyshu wapienniczego, cementowego, kwarcytow
ogniotrwatych 1 gipsow, stawia wojewodztwo na pierwszym miejscu w kraju, a na drugim
pod wzgledem wielkosci eksploatacji kamieni budowlanych i drogowych oraz siarki.

Geologiczne walory turystyczne

Kazda ingerencja czlowieka odstaniajaca budowe gorotworu, mimo, ze zmienia stan
srodowiska przyrodniczego, jest rownoczesnie oprocz kopalni surowca, kopalnia wiedzy na
temat warunkow, jakie panowaty w odleglych epokach. Oprocz odstonie¢ dokonanych przez
cztowieka, na terenie wojewodztwa swietokrzyskiego jest wiele interesujacych pojedynczych
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skat, grot, jaskin, glazéw narzutowych oraz innych form majacych warto$¢ naukowa i
dydaktyczna. Te wyjatkowe obiekty to rezerwaty i pomniki przyrody nieozywionej, objg¢te
r6znymi formami ochrony.

Miasto Kielce od bardzo dawna bylo miejscem pozyskiwania kopalin. W XVII 1 XIX
wieku eksploatowano rudy zelaza w kopalni ,,Wlodzimierz”, a w okresie od XVI do XIX
wieku, w Biatogonie funkcjonowala huta przerabiajaca rudy miedzi i olowiu z okolicznych
kopaln. Wychodnie wapieni dewonskich potozone migdzy Karczowka, Gora Stokowa
i Bialogonem nalezaly niegdy$ do najwigkszych obszarow kruszconosnych w Gorach
Swietokrzyskich. W pozniejszym okresie wzrosto zapotrzebowanie na surowce skalne. Na
Kadzielni i Slichowicach funkcjonowaty najwigksze kopalnie tych surowcéw. W granicach
miasta istnieje dzisiaj 21 zt6z surowcow skalnych. Cz¢$¢ z nich nie byta nigdy udostepniona,
a w znacznej czg$ci zakonczono wydobycie. Eksploatowano gtownie surowce weglanowe
(wapienie i dolomity), ale takze piaskowce, piaski i mutki. Aktualnie wydobycie jest
prowadzone tylko ze ztoza wapieni Trzuskawica, ktérego niewielki fragment znajduje si¢
w granicach administracyjnych miasta.

Juz nieczynne, wyeksploatowane odkrywki, ale posiadajace ciekawe wartoSci
przyrodnicze zostaly objgte ochrona. Na terenie miasta istnieje 5 takich rezerwatow.
Klasycznym przyktadem jest kamieniotom na Slichowicach, gdzie mozna obserwowa¢ bardzo
silnie sfaldowane wychodnie wapieni. Inaczej zostalo zagospodarowane wyrobisko na
Kadzielni. Oprocz interesujacych obserwacji geologicznych jak: bogata fauna kopalna,
kopalne zjawiska krasowe, jak i miodsze formy krasu w formie jaskin, najglebsze partie
wyrobiska wypelnia woda o seledynowym odcieniu, a w czgsci wyrobiska utworzono
amfiteatr na okoto 5000 miejsc. Jeszcze nie zagospodarowane wyrobisko po eksploatacji
wapieni dewonskich — Wietrznia, tak jak Kadzielnia i Slichowice, zgrupowane zostaty
w niedawno powstatym Geoparku, ktérego powotanie ma si¢ przyczyni¢ do polepszenia stanu
tych zabytkéw przyrodniczych.

Wojewodztwo swigtokrzyskie ze wzgledu na swoja interesujaca budowe geologiczna
jest, zwlaszcza w centralnej, najbardziej odkrytej geologicznie czg$éci, bogate w obiekty
przyrody nieozywionej. Nasycenie roznymi chronionymi obiektami przyrody nieozywionej na
stosunkowo niewielkiej przestrzeni Regionu, staje si¢ jego wybitnym wyrdznikiem nie tylko
w skali kraju. Obiektom przyrodniczym towarzysza liczne zabytki historyczne zwigzane
z dziatalno$cia gornicza. Lacznie na terenie regionu $wigtokrzyskiego réznymi formami
ochrony przyrody objgto ponad 200 obiektéw geologicznych. Sa to naturalne i sztuczne
odslonigcia skal, rézne formy wietrzenia, profile geologiczne, fragmenty struktur
tektonicznych, miejsca wystgpowania rzadkich mineralow, gtazy narzutowe, zrédla i dawne
kopalnie rud metali. Bardzo trudno dokona¢ wyboru, je§li w ramach jednego opracowania nie
mozna przedstawi¢ wszystkich ciekawych miejsc, cho¢ wszystkie na to zasluguja. Do
najciekawszych i moze najbardziej znanych naleza:

» Jaskinia "Raj" ze swa niezwykla szata nacickowa, najbogatsza z dotychczas
odkrytych w Polsce oraz namuliskami zawierajacymi cenne warstwy kultury.

= Krzemionki k. Ostrowca Swietokrzyskiego, gdzie ochrona objeto liczne pola gornicze
z mlodszej epoki kamiennej. Wydobywano tu krzemien pasiasty stluzacy do wyrobu
narzgdzi 1 broni. Sa to najcickawsze i najlepiej zachowane kopalnie podziemne z tego
okresu. Utworzone Muzeum i Rezerwat Archeologiczno-Przyrodniczy m.in. odtwarza
metody pozyskiwania krzemienia.

* Panstwowy Instytut Geologiczny w Warszawie proponuje utworzenie "Geoparku
Doliny Kamiennej"”. Polnocny fragment wojewodztwa, migdzy obszarem
zrodliskowym tej rzeki a okolicami Battowa, stanowi wyjatkowo cenny w skali
europejskiej 1 $wiatowej teren przyrodniczo-kulturowy. W obrgbie Geoparku
znalazioby si¢ 14 obiektow, m.in. rezerwaty skalne Krynki i Adaméw, Rezerwat
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Rydno, Zaktad Wielkopiecowy w Muzeum Przyrody 1 Techniki w Starachowicach,
Krzemionki k Ostrowca Sw. i Skatki Pieklo koto Niektania. Ponadto Geopark
obejmowatby  jeszcze  szereg  interesujacych  stanowisk  geologicznych,
paleontologicznych (starsze od kopalni krzemienia), kopalnie rud Zelaza, piecowiska z
okresu rzymskiego, a ostatnim stanowiskiem byltby Baltowski Park Jurajski.

* Gora Jeleniowska — pasmo wychodni gornokambryjskich piaskowcow
kwarcytowych, w formie ostancéw 1 rozwalisk skalnych typu gotoborzy.
* Gora Miedzianka — rezerwat, gdzie celem ochrony jest zachowanie obszaru

o wyjatkowych walorach krajobrazowych, ale takze rzadko spotykanych mineratow,
pozostatosci dawnych prac gorniczych (szyby i sztolnie) oraz jaskin.

" Gora Zelejowa — jako pigkny przyklad wietrzenia krasowego wapieni, a takze
ciekawych zjawisk tektonicznych.

»  Skorocice — rezerwat obejmuje poziome poktady miocenskich gipsow, procesow
krasowych rozwinigtych w tych osadach oraz ro§linnos¢ stepowa.

*  Gagaty Soltykowskie — zachowanie odstoni¢¢ skat dolnojurajskich, z okazami
mineralogicznymi, paleontologicznymi, a takze réznorodnymi formami syderytu.
Ponadto w spoiwie piaskowcow wystepowaly gagaty — odmiana wegla brunatnego,
a na powierzchni tawic piaskowca odkryto §lady dinozauréw.

» Kregi Kamienne — odstonigcie piaskowcow triasowych oraz cennych zabytkow
kultury materialnej, w tym rezerwatu archeologicznego "Goéra Grodowa", gdzie
znajduja sig prehistoryczne kregi kamienne.

* Gora Perzowa — odstonigcie piaskowca triasowego, gdzie migdzy blokami skalnymi
ukryta jest kapliczka $w. Rozalii, a wszystko potozone jest wsrod lasu jodtowo-
bukowego.

»  Gory Pieprzowe — potozone obok Sandomierza gory zwane takze Pieprzéwkami, sa
najstarszymi w Polsce. Nazwe zawdzigczaja liczacym ok. 500 milionow lat skatom
kambryjskim, ktore pod wplywem licznych czynnikow atmosferyczny, przypominaja
wygladem pieprz.

» Skatki Pieklo pod Nieklaniem — gdzie chronione sa osobliwe, erozyjne formy
piaskowca.

» Jaskinia Zbdjecka — potozona we wschodnim zboczu Wawozu ,,Dule” na wysokos$ci
312,5 m n.p.m. i nalezy do jednych z najdtuzszych w regionie $wigtokrzyskim o
tacznejk dtugosci ok. 200m.

Na terenie wojewodztwa istnieje jeszcze wiele takich miejsc, w nazwie, ktorych jest
stowo "pieklo". Jest jaskinia kolo Chgcin o tej nazwie, ale w wigkszosci sa to pojedyncze
skalne bloki lub skupiska skat, np. Pieklo Dalejowskie i Brama Piekielna w gminie Blizyn,
skaly Piekto w gminie Konskie, czy urwisko skalne Piekto w Miedzianej Gorze. Jest tez
w gminie Mastow - Wielki Kamien, czgs$ciej znany pod nazwa, juz nie piekielnego, ale
Diabelskiego Kamienia.

Czeg$¢ bylych wyrobisk goérniczych zrekultywowano w kierunku wodnym.
W najnizszych partiach odkrywek powstaty malownicze oczka wodne lub kapieliska. Sa to
miejsca, gdzie mozna obserwowac odstonigcia skat réznych epok geologicznych, ale
réwnoczes$nie obiekt, ktory moze stuzy¢ celom rekreacyjnym. Np. Barcza czy Gacki-
Krzyzanowice - kapielisko po bytej kopalni gipsu, gdzie pozostawiono $ciang wychodni
gipsowych dla celow dydaktycznych. Pigkny, podluzny "fiord" wypeliony woda,
niezwyktego, lazurowego koloru, powstal w wyrobisku Wisniéwka Mata pod Kielcami.
W $cianach mozna obserwowaé odstonigcia kambryjskich piaskowcow kwarcytowych,
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rozniacych si¢ charakterem petrograficznym, przetawiconych wkiadkami tupkow. Przy
istniejacym, dogodnym dojezdzie (lokalizacja niedaleko drogi krajowej E-7) obiekt moznaby
bylo przeznaczy¢ dla celow naukowo-dydaktycznych, a takze jako miejsce rekreacji dla
uprawiania sportéw wodnych (zeglarstwo, nurkowanie itp.). Niestety wyrobisko jest aktualnie
zasypywane odpadami eksploatacyjnymi i przerébczymi.

Od 1967 r. cyklicznie, w Nowej Stupi, odbywaja si¢ Dymarki Swigtokrzyskie, ktore
w odroznieniu od innych festynéw archeologicznych, wyrosty na gruncie badan naukowych.
Glownym celem tej imprezy jest przyblizenie widzom dawnych technik produkcji zelaza.
Okoto dwa tysiace lat temu, na terenie Gor Swigtokrzyskich funkcjonowato centrum hutnicze,
jedno z najwigkszych w éwczesnej Europie. Prowadzone badania wykazaty, ze w okoto 400
tys. piecach dymarkowych wyprodukowano tutaj ponad 8 tys. ton zelaza. W czasie trwania
festynu, wiernie odtwarza si¢ peten cykl produkcyjny (rekonstruuje si¢ piec szybowy i proces
metalurgiczny). Mimo, ze wiele renomowanych osrodkéw akademickich Europy prowadzi
podobne eksperymenty, w dalszym ciagu nie udalo im si¢ uzyskaé tak wysokiej jakosci tzw.
"gabki zelaznej" jak naszym odlegtym przodkom.

Reasumujac, wojewodztwo $wigtokrzyskie to wyjatkowo interesujacy obszar pod
wzgledem budowy geologicznej oraz zasobow surowcow i ich wykorzystywania przez
cztowieka. Nagromadzone tu obiekty, o niepowtarzalnych walorach, daja mozliwos¢
wykorzystania ich w rozwoju turystyki, rekreacji jak i dla celéw edukacyjnych oraz naukowo-
dydaktycznych.

Uwarunkowania klimatyczne
Warunki klimatyczne wojewddztwa S$wigtokrzyskiego charakteryzowane przez:

temperatur¢ powietrza, opad atmosferyczny, predkos¢ i kierunek wiatru, nastonecznienie
i zachmurzenie, wykazuja do$¢ duze zrdéznicowanie wynikajace glownie z wysokosci nad
poziomem morza i morfologii terenu. Zgodnie z podzialem klimatycznym Polski (wg
W. Okolowicza) na obszarze wojewodztwa mozna wyrdzni¢ nastgpujace regiony:

= Region Matopolski wraz z Kraing Gor Swigtokrzyskich.

= Region Mazowiecko-Podlaski — czg$ciowo wkracza na pdinocno-wschodnia czgs§é

wojewodztwa.

» Region Podkarpacki — ciagnie si¢ wzdluz Wisty w poludniowo-wschodniej czgsci
wojewodztwa.

» Subregion Niziny Sandomierskiej — wkracza klinem na obszar wojewddztwa na

poinoc od ujscia Nidy do Wisty.

Srednia roczna temperatura powietrza z wielolecia (1971-2000 r.) w Regionie wynosi
7,4°C. Réznice pomigdzy maksymalnymi i minimalnymi temperaturami sa duze i dochodza
nawet do 70°C. W miesiacach letnich upaly osiagaja temperatur¢ nawet 33°C, a zimowe
mrozy siggaja do -35°C. Liczba dni z mrozem wynosi od 50 do 60, z wyjatkiem ujscia Nidy,
gdzie spada ponizej 50 dni. Dla przymrozkoéw analogiczne dane wynosza 110-130, przy
ujsciu Nidy ponizej 110 dni.

W styczniu znaczna czg$¢ Regionu objgta jest izoterma -4°C, wyjatek stanowi
cieplejszy potudniowo-wschodni obszar przylegajacy do Wisly. Najnizsza temperature
wykazuja Gory Swigtokrzyskie (Swiety Krzyz — -5,2°C). Najwyzsza temperatur¢ roczna
powietrza wykazuja Niecka Nidzianska, Kotlina Sandomierska i1 zachodnia czgs¢
wojewoddztwa przylegla bezposrednio do Pilicy. Najcieplejszym miesiacem jest lipiec-
temperatura waha si¢ od 15,7°C w Lysogorach do 18,4°C w Busku-Zdroju.
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Roczna suma opadéow atmosferycznych w wojewoddztwie wynosi 602,8 mm 1 jest
uzalezniona gtéwnie od wysokosci nad poziomem morza oraz rzezby i ekspozycji terenu.
Podobnie jak temperatura powietrza, opady sa bardzo zréznicowane przestrzennie. Wigcej
opadow wystepuje w czgsci centralnej Regionu, niz we wschodniej i potudniowo-wschodnie;.
Najwigcej opaddéw otrzymuja Lysogory- gtéwne pasmo Gor Swigtokrzyskich (Nowa Shupia -
840 mm, Sw. Krzyz - 822 mm). Najmniej przypada na wschodnia czes¢ Niecki Nidzianskiej
1 Kotling Sandomierska (ok. 550 mm). Najobfitsze opady przypadaja na miesiace czerwiec
1 lipiec, a najmniejsze na styczen i luty. Liczba dni z opadami waha si¢ od 150 do 170.
W miesiacach letnich wystepuje grad, szczegdlnie w potudniowe] czeSci wojewddztwa.
Pokrywa $niegowa zalega od 60 do 90 dni, w potudniowo-wschodniej czg¢sci Regionu moze
spas¢ nawet ponizej 60 dni.

W Regionie przewazaja wiatry zachodnie i potnocno-zachodnie. Najrzadziej
spotykane sa wiatry poOinocne, potnocno-wschodnie i potudniowe. Az 85% wszystkich
wiatrow przypada na wiatry stabe (ponizej 5 m/s), 10% na wiatry umiarkowane (5-10 m/s),
5% na wiatry o predkosci powyzej 10 m/s.

Srednioroczne zachmurzenie w wojewddztwie wynosi 6,4 (w Polsce 6,6). Najwicksze
wystepuje w grudniu, najmniejsze w sierpniu i wrzesniu.

Wojewodztwo jest bardziej nastonecznione niz regiony potnocne i zachodnie, mniej
niz poludniowo-wschodnie. Srednie nastonecznienie wynosi ok. 5-6 h dziennie. Najwigksze
wystgpuje w okresie letnim — 9-9,5 h, najmniejsze w zimie — 2-3 h. W Regionie
najwigksze nastonecznienie obserwuje si¢ na obszarze Niecki Nidzianskiej, a najmniejsze na
Wyzynie Kieleckiej.

Specyficzne cechy klimatu wykazuja Gory Swigtokrzyskie. Ich indywidualizm wyraza
si¢ przede wszystkim w stosunkach termiczno-opadowych, co wynika z ich wysokosci
bezwzgledne] 1 urozmaiconej rzezby terenu. Charakteryzuja si¢ ostrzejszym klimatem
w porownaniu do otaczajacych je terenéw (nizsza $rednia roczna temperatura — 5,5-7,0°C;
zwigkszona liczba dni przymrozkowych — 130-140; zwigkszona liczba dni z pokrywa
$niegowa — 90-100) i bardzo zréznicowanymi opadami (650—-800 mm).

W wojewodztwie zlokalizowane sa obecnie dwie stacje synoptyczne Instytutu
Meteorologii 1 Gospodarki Wodnej (O. Krakéw) — Kielce-Sukow 1 Sandomierz.

Tabela nr 7. Srednie miesieczne temperatury powietrza atmosferycznego i miesieczne sumy opadow wg danych
IMiGW ze stacji Kielce-Sukow i Sandomierz, w latach 2000-2002.

Stacja Kielce-Sukow (260 m n.p.m.)

Srednie miesieczne temperatury powietrza atmosferycznego [°C]

I 11 I v \% VI | vII | vIII | IX X XI | XII | Sr.

2000 ) 23 | 14 | 30 | 11,5 ] 14,7163 | 16,0 | 17,8 | 11,4 | 11,5 | 58 1,0 | 9,0

2001 ) -13 | -15 | 22 | 74 [ 139|146 | 194 | 184 | 11,7 | 108 | 1,6 | 48 | 7,7

2002 | -1,7 | 2,7 3,9 81 165 ] 16,6 | 20,0 | 193 | 124 | 6,7 | 44 | -6,3 | 8,6

Miesigczne sumy opadow atmosferycznych [mm]

I I I v A\ VI | vII | vIIl | IX X XI | XII pX

2000 | 42 47 76 42 45 45 | 200 | 70 55 4 49 47 | 722

2001 | 41 21 52 148 59 9 | 294 | 70 52 19 40 27 | 918

2002 | 36 58 35 18 134 | 73 70 76 55 87 31 14 | 687

Stacja Sandomierz (217 m n.p.m.)

Srednie miesieczne temperatury powietrza atmosferycznego [°C]
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I 11 I v \% VI | vII | VvIII | IX X XI | XII | Sr.

2000 ) -2,1 | 1,7 | 3,5 | 125|156 | 163 | 16,8 | 18,7 | 12,1 | 11,7 | 6,8 | 9,6 | 10,3

2001 ) -09 | -0,6 | 29 | 86 | 14,7 | 152 |20,1 | 192 | 12,1 | 11,0 | 1,9 | -54 | 82

2002 | -1,4 | 3,5 5,1 88 | 17,1 | 174 | 21,0 | 20,2 | 13,1 | 73 50 [ -6,1 | 93

Miesigczne sumy opadow atmosferycznych [mm]

I I 111 v A\ VI | vII | vIIl | IX X XI | XII pX

2000 | 21 24 48 38 54 65 | 201 50 51 12 24 39 | 627

2001 | 36 13 50 72 34 85 188 | 56 92 11 27 15 679

2002 ] 13 26 20 35 46 77 83 36 39 85 19 10 | 489

Zrédlo: Stan srodowiska w wojewédztwie Swietokrzyskim w roku 2001, 2002,2003.

Kompleksy lesne

Lasy zajmuja ok. 27,6% powierzchni catkowitej wojewoddztwa (nieco ponizej Sredniej

krajowej, ktora wynosi 28,3%). Najwigksza powierzchnia le$na charakteryzuja si¢ pdinocno-
zachodnie powiaty, najmniejsza za$ poludniowo-wschodnie. Najwigkszym kompleksem
lesnym jest Puszcza Swietokrzyska oraz lasy w rejonie Konskich.
Lasy odgrywaja wazna rol¢ w gospodarce turystycznej wojewodztwa. Spelniaja, bowiem
funkcje krajobrazowe i klimatotworcze, a takze spoleczne 1 kulturowe, ktérych wyrazem jest
wysokie 1 stale rosnace zainteresowanie spoteczenstwa pobytem w $rodowisku leSnym oraz
chec lokalizacji w lasach 1 na terenach przylesnych zabudowy turystycznej i mieszkaniowe;.
Potwierdza to fakt, ze wszystkie osrodki i obszary turystyczne wojewodztwa najchgtniej
odwiedzane w celach rekreacyjno-wypoczynkowych charakteryzuja si¢ wysokim udziatem
terenow lesnych, za$ czg$¢ tych terenéw posiada przekroczona chionno$¢ turystyczna i nie
jest w stanie obstuzy¢ zwigkszonego ruchu turystycznego. Masowo$¢ tego zjawiska
szczegllnie w poblizu wigkszych miast i zbiornikéw wodnych stwarza coraz wigksze
niebezpieczenstwo niszczenia srodowiska lesnego oraz powoduje widoczne pogorszenie si¢
warunkow rekreaci.

Obszary lesne wojewddztwa, charakteryzujace si¢ silnie zréznicowana struktura
przestrzenna i siedliskowa zalicza si¢ (wg L. Mroczkiewicza) do Krainy Malopolskiej 1 pigciu
dzielnic przyrodniczo-lesnych, z ktoérych najwigksze znaczenie dla turystyki posiadaja Gory
Swigtokrzyskie i Niecka Nidzianska. Ponadto poémocno-zachodnie i pétnocno-wschodnie
obrzeza wojewodztwa wchodza w zasigg rownie bogatej w zasoby lesne dzielnicy Wzgodrza
Lodzko-Radomskie oraz mezoregionéw Puszcza Pilicka i Puszcza Itzecka.

Cze$¢ potudniowa i wschodnia obejmujaca mezoregiony: Wyzyne Miechowska, Nizing
Nadwi$lanska oraz Wyzyng Sandomierska jest, natomiast w wigkszo$ci pozbawiona lasow,
za$ wystepujace lokalnie, rozproszone kompleksy lesne sa mniej przydatne dla turystyki z
uwagi na wysokie zwarcie drzewostanow, potozenie na terenach trudno dostgpnych (strome
stoki) oraz dominujaca funkcj¢ glebochronna, ktora koliduje z udostepnieniem turystycznym.

Najwigksza lesisto$¢, a jednoczesnie zwarte kompleksy lesne wystepuja w potnocnej
1 centralnej czesci regionu oraz w Rejonie Konskich, Staszowa 1 Wloszczowy, przy czym
w Goérach Swietokrzyskich udziat laséw w powierzchni ogélnej ksztattuje si¢ na poziomie
50%, za$ w rejonach w/w miast przekracza na ogot 40%.

W strukturze siedliskowej lasoéw w Srodkowej czgSci wojewodztwa przewazaja
wielogatunkowe bory 1 lasy mieszane z przewaga sosny, w dolinach 1 miedzygorzach
sosnowo-dgbowe, na nizszych stokach jodlowe z domieszka sosny, za$§ powyzej
350 m n.p.m.- jodlowe z domieszka buka. Na szczytach gorskich, powyzej 500 m n.p.m.
panuje niepodzielnie jodta. W duzych kompleksach lesnych, ktore w tej czgsci wojewodztwa
zachowaty (w znacznej cze$ci) swoj naturalny charakter, przetrwato wiele cennych gatunkow
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drzew jak: jodta pospolita, buk zwyczajny, modrzew polski, cis oraz wiele rzadkich gatunkow
flory wyzynnej 1 gorskiej. Warto doda¢, ze na Przedgérzu Izeckim i w Lasach
Witoszczowskich obok sosny, debu i1 buka wystgpuje masowo grab, a na obszarach bardziej
uwilgotnionych (Przedborski Park Krajobrazowy) olcha czarna i jesion, tworzac rzadkie
w Polsce zbiorowisko olsu jesionowego. W Lasach Staszowskich wsrod starszych wiekowo
drzewostandéw sosnowych spotyka si¢ natomiast fragmenty niegdy$ panujacych tu dabrow.

W ocenie przydatnos$¢ turystycznej laséw nie mozna poming¢ faktu, ze znaczna czg$¢
kompleksow lesnych, np. potozonych wzdluz Kamiennej i Czarnej Koneckiej, intensywnie
w przesztosci eksploatowanych dla potrzeb goérnictwa i1 hutnictwa, stracita swdj naturalny
charakter na rzecz szybko rosnacych monokultur sosnowych (sosna zajmuje obecnie 72,9%
powierzchni le$nej). Skutkuje to obnizeniem ich odpornosci oraz zwigkszeniem podatnosci na
czynniki antropogeniczne. Wyrazem tego sa uszkodzenia koron drzew iglastych powstale
gléwnie w latach 70-tych na skutek zwigkszonej emisji pytow i gazow przemystowych (rejon
Suchedniowa, Swigtokrzyskiego Parku Narodowego, otoczenie najwigkszych miast).
W duzych kompleksach lesnych w tej czesci wojewodztwa walory bioklimatyczne
1 krajobrazowe, zwlaszcza starszych drzewostanéw sosnowych pozostaja, jednak wysokie.
W lasach nie stanowiacych wlasnosci Skarbu Panstwa problem stwarza dodatkowo
rozdrobnienie kompleksow le$nych, ktéore miejscami powoduje przerwanie ciagtosci
naturalnych ekosystemow i ograniczenie liczby nisz ekologicznych, stanowiacych ostoje
dziko zyjacej fauny.

Korzystniejsza od $redniej w kraju jest struktura wiekowa drzewostandéw, ktoéra jednak
tylko w lasach panstwowych jest zblizona do prawidlowej. W lasach prywatnych przewaza
drzewostan zbyt mlody (do 40 lat). Doda¢ nalezy, ze lasy te porastaja zdecydowanie stabsze
siedliska (gléwnie boru S$wiezego), co przyczynia si¢ do obnizenia ich walorow
krajobrazowych 1 bioklimatycznych. Wykorzystanie turystyczne tych lasow jest rowniez
ograniczone ze wzgledu na charakter wlasnosci (witasdciciel prywatny ma prawo zakazaé
wstepu do lasu).

Ponadto lasy panstwowe posiadaja bogatsza strukture siedliskowa, ktora bardziej
odpowiada potrzebom turystyki.

Wykres nr 4. Struktura siedliskowa lasow panstwowych.

Struktura siedliskowa laséw panstwowych

EBory
O Bory mieszane
ELasy

41%

30%

Zrédlo: Dane Regionalnej Dyrekcji Laséw Paristwowych w Radomiu (2002 r.).

Mozliwosci rekreacyjno-wypoczynkowego wykorzystania lasow w gtownych rejonach
i centrach turystycznych wojewodztwa swigtokrzyskiego.

Lasy stanowiace wilasno§¢ Skarbu Panstwa (z wyjatkiem objetych stalym zakazem
wstepu) sa udostgpniane ludnosci do celow rekreacyjno-wypoczynkowych oraz do zbioréw
ptodow runa le$nego. Dopuszcza si¢ takze (bez konieczno$ci zmiany sposobu uzytkowania
lasow) budowe parkingéw lesnych i innych urzadzen turystycznych pod warunkiem, ze nie
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zagraza to Srodowisku lesnemu i nie koliduje z obowiazujacym planem urzadzenia lasu. Jesli
przemawiaja za tym wzgledy wypoczynku ludno$ci, lasy te moga zosta¢ przekazane
w uzytkowanie wskazanej przez samorzad lokalny jednostce organizacyjnej, ktoéra
zapewnilaby ich racjonalne zagospodarowanie turystyczne.

Jednym z wazniejszych zadan samorzadow lokalnych, ktére planuja na swoim terenie rozwoj
turystyki bytoby, wigc okreslenie odpowiednich terenow lesnych w taki sposob, aby
zaspakajaty przewidywany popyt na rézne formy rekreacji, a jednoczesnie chronity pozostate
lasy przed nadmierna i zywiotowa koncentracja ruchu turystycznego. Podstawowym
kryterium wyboru tych terenéw i zarekomendowania ich do planow urzadzenia lasow jest
ocena siedlisk lesnych pod wzgledem dostgpnosci 1 chlonnosci turystycznej, ktora powinna
by¢ dokonana we wszystkich rejonach i strefach przewidzianych do intensywnego rozwoju
funkcji rekreacyjno-wypoczynkowych.

W $wigtokrzyskim najwigksze potrzeby zagospodarowania turystycznego lasow

wystgpuja w polnocnej, centralnej 1 zachodniej czgsci wojewoddztwa w rejonach
predysponowanych do koncentracji ruchu turystycznego oraz strefach wypoczynku
podmiejskiego gtownych miast.
W Rejonie Gor Swietokrzyskich na obszarze, ktérego w zwartych kompleksach lesnych
dominuja umiarkowanie przydatne dla turystyki siedliska lasowe (las mieszany wyzynny, las
wyzyny, las gorski), przewazaja warunki do ekstensywnego zagospodarowania turystycznego
— "tylko po wyznaczonych szlakach". Siedliska te charakteryzuja si¢ do$s¢ wysokim
zwarciem drzewostanow, rozwini¢tym podszytem i runem oraz niewielkim udziatem sosny,
co obniza ich walory bioklimatyczne. Ponadto ograniczenie zagospodarowania turystycznego
stwarza potozenie na stokach, podatno$¢ na erozje, oraz wysoka koncentracja réznych form
ochrony przyrody. Pewne mozliwo$ci intensyfikacji zagospodarowania rekreacyjno-
wypoczynkowego wystepuja:

— w mniejszych 1 stabszych pod wzgledem siedliskowym kompleksach lasow
panstwowych, potozonych na terenach ptlaskich lub o nizszych spadkach,

— w centrach turystycznych i obrzezach duzych kompleksow Laséw Panstwowych -
na obszarach wystepowania siedlisk borowych (boru mieszanego, boru §wiezego)
bardziej przydatnych dla potrzeb zwigkszonego ruchu turystycznego,

— w strefie przylesnej w/w kompleksow (pod warunkiem wyposazenia zabudowy
turystycznej w niezbedna infrastruktur¢ komunalna).

Najkorzystniejsze warunki do rozwoju intensywnych form rekreacji i wypoczynku
w $srodowisku lesnym wystgpuja w kolejnosci w rejonach: Koneckim, Czarnej Staszowskiej,
Witoszczowskim oraz Doliny Kamiennej, a takze strefach podmiejskich duzych miast (pow.
50 tys. mieszkancéw) na obszarach o przewadze wspomnianych juz siedlisk borowych,
zwlaszcza boru mieszanego S$wiezego 1 boru $wiezego. Siedliska te charakteryzuja sig
przewaga drzew iglastych (gléwnie drzewostanow sosnowych, ktore wytwarzaja bardzo
korzystny dla zdrowia 1 wypoczynku ludzi bioklimat), umiarkowanie lub stabo rozwinigtym
podszytem i runem, dobra zdolno$cia regeneracji oraz do$¢ wysoka odpornoscia na
obciazenie turystyczne (na siedlisku boru $wiezego wystarczajaca odporno$¢ maja tylko
starsze wiekowo drzewostany). Lasy te posiadaja bardzo wysoki i nie w petni wykorzystany
potencjat turystyczny, ktéry powinien by¢ spozytkowany do aktywizacji istniejacych
1 przewidywanych o$rodkéw turystycznych, a takze réznych form agro i ekoturystyki. Jednym
z podstawowych warunkéw jego uruchomienia jest znaczace zwigkszenie retencji wodnej,
poprawa standardu ustug turystycznych oraz zachowanie odpowiednich proporcji
zagospodarowania przestrzeni turystycznej (co bedzie si¢ wiaza¢ na niektorych terenach
z koniecznoscia zahamowania sukcesji lesnej oraz ograniczenia innych form zabudowy).
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Ograniczone mozliwosci zagospodarowania rekreacyjno-wypoczynkowego lasow
posiadaja Rejon Dolnej Nidy oraz Rejon Nadwislanski, ktore cechuje nizsza lesisto$¢ oraz
niekorzystna dla intensywniejszych form turystyki struktura siedliskowa drzewostanow
(przewazaja zdecydowanie siedliska lasowe o funkcji glebochronnej lub wodochronnej). Lasy
spetniaja tu natomiast bardzo wazna role przyrodniczo-krajobrazowa, klimatotwoércza oraz
izolacyjno-ostonowa. Moga by¢ rowniez wykorzystane do organizacji pieszych i rowerowych
szlakow turystycznych. Nalezy jednak liczy¢ si¢ z potrzeba szerszego udostgpnienia dla
potrzeb rekreacji niektorych kompleksow lesnych potozonych w sasiedztwie wigkszych miast
1 osrodkoéw turystycznych.

Flora i fauna

Wojewddztwo s$wigtokrzyskie wyroznia si¢ na mapie przyrodniczej Polski, jezeli
chodzi o szate roslinna. Tutaj, bowiem, znajduja si¢ jedyne w kraju miejsca wystgpowania
wielu gatunkéw roslin. Analizujac Polska Czerwona Ksigge Roslin mozna stwierdzié, ze
nigdzie wigce] w Polsce poza rezerwatami przyrody na Ponidziu nie wystgpuja: jaskiert
iliryjski, stulisz miotlowy, gesiowka uszkowata, groszek panonski, szyplin jedwabisty,
przewiercien cienki, przetacznik zwodny, sierpik réznolistny, dyptam jesionolistny.

Rowniez ze $wiata zwierzat mozna podaé przyklady gatunkow, dla ktorych
wojewodztwo $wigtokrzyskie jest jedna z nielicznych ostoi w kraju. Wsrdd ssakow nalezy
wymieni¢: nocka Bechsteina i koszatke, z ptakow cietrzewie, kobczyki, kulony i1 puszczyki
uralskie. Prawdziwym ewenementem ze $wiata owadow jest mrowka Myrmica vandeli.

FORMY OCHRONY PRZYRODY NA TERENIE WOJEWODZTWA
SWIETOKRZYSKIEGO

Zagadnienia poznania i ochrony przyrody w wojewddztwie swigtokrzyskim byty juz
od czas6w migdzywojennych przedmiotem duzego zainteresowania przedstawicieli srodowisk
naukowych z r6znych dziedzin wiedzy przyrodniczej. Dokonane w tym kierunku rozpoznanie
pozwolilo na objgcie ochrona prawna najcenniejszych obszaréw i obiektéw. Zgodnie
z obowigzujacym prawem, ochrong znacznych powierzchni dokonano poprzez ustanowienie
parku narodowego, parkow krajobrazowych oraz obszaréw chronionego krajobrazu. Mniejsze
powierzchnie obejmowano ochrong poprzez ustanawianie rezerwatow, natomiast obiekty
jednostkowe poddano ochronie poprzez ustanowienie pomnikéw przyrody, a od 1991 r.
poprzez ustanowienie uzytkow ekologicznych, stanowisk dokumentacyjnych oraz zespotéw
przyrodniczo-krajobrazowych.

Parki narodowe

Zgodnie z ustawq z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody ,,Park narodowy
obejmuje obszar wyrozniajqcy sie szczegolnymi wartoSciami przyrodniczymi, naukowymi,
spotecznymi, kulturowymi i edukacyjnymi, o powierzchni nie mniejszej niz 1000 ha, na ktorym
ochronie podlega cata przyroda oraz walory krajobrazowe”. Art. 12 ww. ustawy stanowi, ze:

"l. Obszar parku narodowego jest udostepniany w celach naukowych, edukacyjnych,
kulturowych, turystycznych, rekreacyjnych i sportowych w sposob, ktory nie wplynie
negatywnie na przyrode w parku narodowym.

2. W planie ochrony parku narodowego, a do czasu jego sporzqdzenia — w zadaniach
ochronnych, ustala si¢ miejsca, ktore mogq byc¢ udostepniane oraz maksymalnq liczbe osob
mogqcych przebywac jednoczesnie w tych miejscach”.

Na obszarze graniczacym z parkiem narodowym wyznacza si¢ otuling. Dla parku
narodowego sporzadza sig i realizuje plan ochrony, ktory zawiera m.in.: "wskazanie obszarow
i miejsc udostepnionych dla celow naukowych, edukacyjnych, turystycznych, rekreacyjnych,
sportowych, amatorskiego potowu ryb i rybactwa oraz okreslenie sposobow ich
udostepnienia".
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Najcenniejszym przyrodniczo obszarem w Regionie jest Swietokrzyski Park
Narodowy. Zostal on utworzony 1 kwietnia 1950 r. jako drugi, po Bialowieskim, park
narodowy w Polsce. W 1996 r. nastapito powigkszenie jego powierzchni. Obecnie SPN
zajmuje obszar 7 626,45 ha. Wokoét Parku zostata utworzona otulina, o pow. 20 786 ha. Park
potozony jest w centralnej czesci Gor Swigtokrzyskich i obejmuje ich najwyzsze pasmo —
Lysogoéry, z najwyzszymi szczytami — Lysica (612 m n.p.m.) i Lysa Gora (595 m n.p.m.).
Obszar Parku obejmuje réwniez wschodnia cz¢s¢ Pasma Klonowskiego, cz¢s¢ Pasma
Pokrzywianskiego oraz potozone pomigdzy nimi cze$ci dolin Wilkowskiej, De¢bnianskiej
1 Stupianskiej. Park charakteryzuje si¢ wielkim bogactwem form krajobrazowych, utwordéw
geologicznych, szaty roslinnej i §wiata zwierzat. Jego szczegdlna osobliwo$cia sa gotoborza
— rumowiska piaskowcow kwarcytowych powstale w wyniku wietrzenia mechanicznego
skal kambryjskich w okresie peryglacjalnym.

SPN jest parkiem typowo lesnym. Lasy stanowiace pozostatos¢ Puszczy
Swietokrzyskiej zajmuja ok. 96% jego powierzchni. Gloéwne zbiorowiska wystepujace
w Parku to: lasy jodlowo-bukowe, bory mieszane sosnowo-dgbowe z udzialem jodly,
modrzewia, $wierka i buka. W nizszych partiach rosna grady z bogatym florystycznie runem
lesnym. W wilgotnych 1 zabagnionych rejonach Doliny Wilkowskiej wystgpuja bory wilgotne
i bagienne. Najlepiej zachowane fragmenty zbiorowisk lesnych zostaty objete $cista ochrona
(rez. Chetmowa Gora, Czarny Las, Mokry Bér, Swiety Krzyz i Lysica).

Flora SPN liczy ok. 130 gatunkéw porostow, 190 gatunkéw mszakow i 670 gatunkow
ro$lin naczyniowych (w tym 35 gatunkéw drzew, 25 rzadkich gatunkéw gorskich, 82 gatunki
chronione). Na szczegdlna uwage zastuguja drzewa pomnikowe, ktorych jest 674. Swiat
zwierzat Parku reprezentowany jest przez ok. 4 tys. bezkrggowcow oraz 210 gatunkow
krggowcow, z czego 181 objetych jest prawna ochrona.

Parki krajobrazowe

Parki krajobrazowe zaliczane sq do wielkopowierzchniowych form ochrony przyrody.
Ten rodzaj ochromy ma na celu, obok wartosci przyrodniczych, zachowanie walorow
historycznych i kulturowych danego obszaru, popularyzacje i upowszechnianie tych wartosci
w warunkach racjonalnego gospodarowania. Parki krajobrazowe ustanawiane sq w drodze
rozporzqdzenia wojewody po uzgodnieniu z przedstawicielami zainteresowanych samorzqdow
lokalnych.

Na terenie wojewodztwa swigtokrzyskiego funkcjonuje 9 parkow krajobrazowych, w tym:
1. Zesp6t Parkéw Krajobrazowych Gor Swigtokrzyskich (3 parki),
2. Zespot Nadnidzianskich Parkoéw Krajobrazowych (5 parkow),
3. Przedborski Park Krajobrazowy (czg$¢).

ZESPOL. PARKOW KRAJOBRAZOWYCH GOR SWIETOKRZYSKICH
= Suchedniowsko-Oblegorski Park Krajobrazowy,
= Sieradowicki Park Krajobrazowy,
= Cisowsko-Ortowinski Park Krajobrazowy,
= Jeleniowski Park Krajobrazowy,
» Checinsko-Kielecki Park Krajobrazowy.

ZPKGS zostat utworzony w celu ochrony bogactwa przyrodniczego, geologicznego,
kulturowego 1 historycznego regionu $wigtokrzyskiego, ze szczegdlnym uwzglednieniem
obszaréw zrddliskowych 1 licznych ciekéw majacych tam swoj poczatek. Obejmuje on
najwyzsze wzniesienia Gor Swigtokrzyskich w obrebie pasm: Jeleniowskiego, Cisowskiego,
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Oblegorskiego, Klonowskiego, Sieradowickiego i Pokrzywianskiego oraz denudacyjne garby
Plaskowyzu Suchedniowskiego i Wzgorz Kotomanskich.

Wszystkie parki maja zdecydowanie lesny charakter. Na szczegdlna uwage zashuguja
tu takze zespoly roslinnosci lesnej, fakowej i bagienno-torfiastej. Na wychodniach skat
weglanowych wystepuja cenne przyrodniczo zespotly ro§linnosci kserotermiczne;.

Gory Swietokrzyskie stanowia osobliwos¢ w skali europejskiej. Jako jedne z niewielu
odstoni¢¢ na powierzchni zbudowane sa ze skat prawie wszystkich okreséw geologicznych
(od paleozoiku do mezozoiku — ok. 570 mln lat). Sie¢ rzeczna parkéw ma czgsto uktad
promienisty, a doliny rzeczne tworza przetomy zwiazane z licznymi uskokami i spekaniami
tektonicznymi.

Tereny wchodzace w sktad ZPKGS tworza wazny wezel hydrograficzny. Na obszarze
tym potozone sa zrodliska i wododziaty nastgpujacych rzek: Krasnej, Czarnej Koneckiej,
Pokrzywianki, Swisliny, Opatowki, Koprzywianki, Czarnej Staszowskiej, Lagowicy,
Lubrzanki i Nidy.

Najcenniejsze ekosystemy oraz elementy przyrody nieozywionej objete sa ochrona
w formie rezerwatéw przyrody. Sa to: Swinia Géra, Dalejéw, Barania Géra, Kregi Kamienne,
Perzowa Gora, Biale bLugi, Cisow, Zamczysko, Mate Gotoborze, Szczytniak, Gora
Jeleniowska, Wykus, Kamien Michniowski, Gora Sieradowska, Géra Miedzianka, Goéra
Zakowa, Gora Rzepka, Jaskinia Raj, Gora Zelejowa, Moczydto, Chelosiowa Jama, Biesak-
Biatogon, Karczowka i Milechowy.

Tabela nr 8. Powierzchnia Parkéw wchodzqcych w sklad ZPKGS.

Lp POWIERZCHNIA [HA]
’ NAZWA PARKU PARK OTULINA

1. Suchedniowsko-Oblegorski PK 21407,0 25 681,0
2. Sieradowicki PK 12 106,0 16 236,0
3. Cisowsko-Ortowinski PK 20 706,0 23 748,0
4, Jeleniowski PK 4188,0 10 074,0
5. Checinsko-Kielecki PK 20 505,0 11123,0
Razem: 78 912,0 86 862,0

Zrédlo: Dane Zarzadu Swietokrzyskich i Nadnidziarnski Parkéw Krajobrazowych.

ZESPOL NADNIDZIANSKICH PARKOW KRAJOBRAZOWYCH
» Kozubowski Park Krajobrazowy,
* Nadnidzianski Park Krajobrazowy,
* Szaniecki Park Krajobrazowy.

ZNPK zostal utworzony w celu ochrony najcenniejszych zasobéw przyrodniczych,
zabytkowych i krajobrazowych Niecki Nidzianskiej, a takze w celu stworzenia podstaw do
wykorzystania tego obszaru dla zaspokojenia potrzeb krajoznawczych, rekreacyjnych,
dydaktyczno-naukowych i in. Rzezba tego terenu jest silnie urozmaicona, wystepuja liczne
wawozy, parowy oraz suche doliny. Miejscami spod lessu wychodza starsze —
przedczwartorzgdowe skaty. Centrum Ponidzia stanowia unikatowe w skali kraju krajobrazy,
zwiazane z powierzchniowym wystgpowaniem gipséw, w ktorych w procesie rozwoju
powstaty liczne wertepy, leje krasowe, jaskinie, wywierzyska i §lepe dolinki. Osobliwoscia sa
gigantyczne krysztaly gipsu osiagajace rozmiary do 3,5 m. Z obecno$cia gipsOw zwiazane jest
wystepowanie wod siarczanowych, ktore sa eksploatowane w uzdrowiskach w Busku-Zdroju
1 Solcu-Zdroju.

Na Ponidziu zachowato si¢ bardzo mato lasow (12% powierzchni tego obszaru). Te
najcen