§wietokrzyskie stawia na promocje produktow turystycznych

Marcin Pietak, nowy prezes Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewodztwa §wietokrzyskiego, zdradza plany dotyczace swojej
kadencji. Zapowiada innowacje.

Jaka bedzie strategia promocji
wojewodztwa Swietokrzy-
skiego?

Przede wszystkim musimy opierac
sie na profesjonalnie przygotowanym
planie marketingowym, bo tylko taki
wyeliminuje podejmowanie kosztow-
nych dziatan ,ad hoc” W przysztym
roku konczy sie okres wdrazania
Strategii rozwoju turystyki w woje-
wodztwie Swietokrzyskim na lata
2015-2020" Dlatego najwyzszy czas
myslec o nowej, ktora nakresli kolejne
wizje, cele i narzedzia marketingowe.
Zobaczymy, czy bedzie to catkowicie
nowy pomyst na kreowanie wizerunku
Swietokrzyskie" czy moze jednak kon-
tynuacja. Chciatbym, aby zadecydowali
o tym interesariusze gospodarki tury-
stycznej w regionie, na podstawie rze-
czowej dyskusji z ekspertami.

Swietokrzyska ROT przoduje
m.in. jesli chodzi o liczbe czton-
kow, realizowane projekty oraz
akcje promocyjne. Bedzie duzo
pracy.

Bardzo sie ciesze, ze objatem funk-
Cje prezesa organizadji, ktora pozytyw-
nie wyrdznia sie na tle innych ROT-6w
w Polsce. W przesztosci ROT realizowata
spektakularne kampanie promocyjne,
dzieki temu wykreowaliSmy atrakcyjny

i spojny wizerunek regionu. Teraz przy-
szedt czas na promocje konkretnych
produktow i obszarow produktowych.
Bedziemy kontynuowac realizacje roz-

poczetych projektow europejskich,
a takze pozyskiwac nowe. Obecnie
realizujemy niezwykle wazne z punktu
widzenia edukacji turystycznej, projekty
szkoleniowe, uczac mtodziez z dziesie-
ciu szkot wojewodztwa praktycznych
umiejetnosci. Swietokrzyska ROT wraz
z miastem Nowa Stupia jest beneficjen-
tem duzego projektu inwestycyjnego
Park Dziedzictwa Gor Swietokrzyskich
tysa Gora. Jego warto5¢ to ponad 20
min ztotych. W 2022 roku otworzymy
obiekt, w ktorym krolowac beda posta-
cie ze Swietokrzyskich legend, ,podane”

widzom poprzez multimedia i ,storytel-
ling". Chcemy, aby Park Dziedzictwa byt
gtowna atrakcjg turystyczng w regionie.

Powiedziat Pan kiedys, ze
atutem wojewodztwa Swieto-
krzyskiego sa miedzy innymi
Pomniki Historii. Jak je wyko-
rzystac do promocji regionu?

Obecnie na ministerialnej liscie
Pomnikow Historii  widnieje 105
obiektow. Az 9 z nich znajduje sie
w wojewodztwie Swietokrzyskim. To
imponujacy wynik, zwazywszy na fakt,
ze nawet pod wzgledem powierzch-
ni nasz region jest wiekszy tylko od
opolskiego. Pomniki nalezatoby lepiej
oznakowac, byé moze stworzyé Swie-
tokrzyski Szlak Pomnikéw Historii,
wraz z aplikacjg mobilna. Informowa-
faby ona nie tylko o atrakcjach, ale
takze o odbywajacych sie unikalnych
wydarzeniach takich jak urodziny Hen-
ryka Sienkiewicza w Oblegorku, nocne
zwiedzanie zamku Krzyztopér czy
spotkania z epoka kamienia w Krze-
mionkach.

§wigtokrzyska ROT jako jedyne
w Polsce stowarzyszenie tego
typu, wprowadzito na polski
rynek wystawienniczy targi
turystyki AGROTRAVEL. | to

juz 10 lat temu! W tym roku
odbedzie si¢ ich kolejna edycja.
Zdradzi Pan jej szczegoty?

W tym roku XI Miedzynarodowe Targi
Turystyki Wiejskiej i Aktywnej AGROTRA-
VEL & ACTIVE LIFE odbeda sie w nowym
terminie 30 listopada - 1 grudnia.
W przeddzien otwarcia targow, czyli 29
listopada rozpoczniemy dwudniowa,
miedzynarodowg konferencje Marka
terytorialna - jak jg kreowac, wzmacniac
i promowac z korzyscig dla gospodarki
turystycznej? Konferencja, przygotowy-
wana we wspotpracy z Polska Akade-
mig Nauk i Urzedem Marszatkowskim
Wojewddztwa Swietokrzyskiego oraz
dofinansowywana przez Ministerstwo
Sportu i Turystyki, bedzie prawdziwg
ucztg intelektualng dla wszystkich zain-
teresowanych kreowaniem i wzmacnia-
niem marki miejsca. Impreza ta zostanie
pofaczona w tym roku z innymi wyda-
rzeniami o podobnym charakterze, tj.
z targami Eco-style, Health&Beauty oraz
Rekodzieto, a takze — po raz pierwszy -
z niezwykle barwnym Jarmarkiem Bozo-
narodzeniowym.

Krzemionki Opatowskie zostaty
w tym roku wpisane na liste
UNESCO. Z pewnoscig zadba
Pan o ich nalezytg promocje.
Jakie inne obiekty, obszary maja

Pana zdaniem potencjat marke-
tingowy?

Jestemy dumni z pierwszego w Swie-
tokrzyskiem obiektu na prestizowej liscie
UNESCO i jednoczesnie Swiadomi dtugie
drogi, jaka Krzemionki przebyty, by sie
tam znalezc i wszystkich restrykgji oraz
obowiazkdéw, ktore wigzg sie ze wpi-
sem na te liste. Aby podtrzymac ,efekt
UNESCO" o promogji Krzemionek warto
myslec w szerokim kontekscie. To obiekt
zlokalizowany na Swietokrzyskim Szlaku
Archeo-Geologicznym, gdzie odkryw-
ki skalne, tropy dinozaurdw i skaty ze
wszystkich okresow dziejow ziemi s3
dostepne na wyciagniecie reki. To spojny
tematycznie obszar o ogromnym poten-
cjale marketingowym. Takich obszaréw
mamy wiecej. Wymienie chocby Gory
Swietokrzyskie, ktére bazujac na walo-
rach naturalnych oraz bogatym dziedzic-
twie kulturowym (w tym niematerialnym,
jak fantastyczne dziedzictwo Swieto-
krzyskich podan i legend) maja ogromna
szanse, by dofaczyé do grona najpopu-
larniejszych destynacji turystycznych. To
samo dotyczy Sandomierza. W Swie-
tokrzyskiem mamy tez dwa znakomite
uzdrowiska — Busko i Solec-Zdroj, gdzie
walory lecznicze naszych wod mineral-
nych wykorzystywane s3 w nowocze-
snych sanatoriach oraz obiektach spa &
wellness.



