
SPRAWOZDANIE  
ROTWč

ZA ROK 2019



DZIAćANIA 
DOFINANSOWANE             

W RAMACH 
PROJEKTÓW

ok. 2 000 000 zĈ

(1 958 343,28 zĈ)



PROJEKTY 
DOFINANSOWANE 
ZE čRODKÓW MSIT 



Å

POPRAWA DOSTĄPNOčCI INFORMACJI 
TURYSTYCZNEJ O REGIONIE 

čWIĄTOKRZYSKIM 
DLA OSÓB NIEPEćNOSPRAWNYCH 

ÅSzkolenie dla pracowników IT w regionie
ÅWydawnictwo ĪNajwiąksze atrakcje 
turystyczneĩ dla niedowidzācych

ÅStrona www.swietokrzyskie.travel i portale 
regionalne w standardzie WCAG 2.0 
(poziom AA) i aplikacja mobilna

ÅAudiodeskrypcja atrakcji turystycznych

WartoĎăprojektu:  97 920 zĈ



čWIĄTOKRZYSKIE, SILNA MARKA 
TERYTORIALNA -CYKL DZIAćAĉ 

ANALITYCZNO- ROZWOJOWYCH. STUDIUM 
PRZYPADKU DLA KREOWANIA 

I WZMACNIANIA POLSKICH MAREK 
REGIONALYCH I LOKALNYCH. 

kluczowe dziaĈania:
Åcykl warsztatów ĪMiejsca mocy -dziesiąă odsĈonĩ                        
(10 spotkaĊ)

Åcykl 10 folderów Īčwiątokrzyskie miejsca mocyĩ: 
10.000 egz. po 1.000 egz. na kaĕde z miejsc mocy, 
(wersja polska i ang.)

Åmiądzynarodowa konferencja pt. ĪMarka terytorialna-
jak jā kreowaă, wzmacniaă i promowaă z korzyĎciā dla 
gospodarki turystycznej?ĩ (300 osób)

Å publikacja naukowa (500 egz.) 
Åbadania kapitaĈu marki/wizerunkowe 
Å wizyty studyjne (20 osób/15 polskich i zagranicznych 
biur podróĕy)

WartoĎăprojektu: 258 450 zĈ



čWIĄTOKRZYSKIE, SILNA MARKAĮ 

Spotkania warsztatowe  

1. Ziemia Jądrzejowska ģmiejsce na czasie
2. Ziemia Staszowska ģbādē cząĎciā historii
3. Legendarne Góry čwiątokrzyskie
4. Ponidzieģnaturalnie stawiamy na nogi!
5. Ziemia Sandomierska ģkrólestwo zmysĈów
6. Nad Czarnā i Pilicāģskarbnica natury
7. Nad Kamiennā ģstrefa Mocy!
8. Kieleckie nie wieje nudā !
9. Kraina krzemienia ģēródĈo Twojej mocy 
10.Kielce ģNaturalne FitCity



ÅOpracowanie i druk wydawnictw ģ
serii 10 folderów prezentujācych 
lokalne marki turystyczne, 
10 000 egz., 
wersja polska i angielska



ÁMiądzynarodowa konferencja: Marka 
terytorialna ģjak jā kreowaă, wzmacniaă i 
promowaă z korzyĎciā dla gospodarki 
turystycznej?

Sesja plenarna i dyskusyjna, spotkania B2B

ÁPublikacja konferencyjna                                                      
ĪMarka  terytorialna.                                                     
Kreowanie, rozwój, promocjaĩ 

čWIĄTOKRZYSKIE, SILNA MARKAĮ 



ÅBadanie marki Īčwiątokrzyskieĩ w metodologii ĪKlucz doĎwiadczeĊĩ 

Badanie (Synergia i ARC)  na reprezentatywnej dla kraju grupie 526 respondentów,  (filtr-
osoby, które odwiedziĈy čwiątokrzyskie),  z bazy 70 tys. osób  e- panelu ARC, metoda CAWI 

Wyniki odpowiadajā na pytania: 
Å jakie miejsca i atrakcje wyzwalajā najwiąksze emocje ?
Å jak komunikowaă region (by klient to ĪkupiĈĩ) ?, 
Å na czym budowaă ofertą?, 
Å do kogo jā kierowaă?                                                                                                         
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čWIĄTOKRZYSKIE, SILNA MARKAĮ 



PARK DZIEDZICTWA GÓR čWIĄTOKRZYSKICH ĪćYSA GÓRAĩ



PARK DZIEDZICTWA GÓR čWIĄTOKRZYSKICH ĪćYSA GÓRAĩ

KRAJOWE

Åprzygotowanie dokumentacji i wybór 
inspektora nadzoru

Åprzygotowanie dokumentacji do Īzaprojektuj -
wybudujĩ

ponadto:
Åuruchomienie biura podróĕy ćysa Góraĩ 
Åwdroĕenie strony internetowej parklegend.pl

Koszty:  113 959,45 zĈ



PROJEKTY 
SZKOLENIOWE

(RPOWč, Erasmus +) 



Á 10 SZKÓć ZAWODOWYCH
Á 1275 UCZNIÓW
Á 106 NAUCZYCIELI
Á 382 STAĔYSTÓW
Á 43 UCZESTNIKÓW STUDIÓW 
Á 26 DOPOSAĔONYCH PRACOWNI
Á BIBLIOTEKA I CZYTELNIA
Á 41 RODZAJÓW SZKOLEĉ I KURSÓW
Á 11 KONKURSÓW
Á 2 SZKOLNE GIEćDY PRACY
Á 4 WYJAZDY ZAGRANICZNE
Á 73 STAĔE ZAGRANICZNE

PROJEKTY SZKOLENIOWO-DORADCZE 

5 PROJEKTÓW

Budĕet: 
10 745 304,00 zĈ

CEL : podniesienie jakoĎci i atrakcyjnoĎci ksztaĈcenia zawodowego, 
zdobycie wiedzy umiejątnoĎci   i pierwszego doĎwiadczenia 
zawodowego oraz doposaĕenie pracowni szkolonych


