
SPRAWOZDANIE 
MERYTORYCZNE Z DZIAŁAO 

ROT WŚ 

ZA

2010 ROK



REALIZACJA PROJEKTU 

„Kampania Promocyjna Województwa 
Świętokrzyskiego”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna 
Województwa Świętokrzyskiego
Okres realizacji: 14.01.2008 - 31.03.2011
Źródło dofinansowania: RPO 2.3 
Promocja gospodarcza i turystyczna.
Wartośd projektu: 7.348.900,00 zł
Zrealizowano: 6 971 225,36 zł
Pozostało do realizacji: 377 674,64 zł



Działania zrealizowane w 
ramach projektu:

„Kampania Promocyjna 
Województwa 

Świętokrzyskiego”

styczeo-grudzieo 2010



System IT

Koszt: 84 180,00



Punkt IT na Luwrze

Regionalne i Miejskie Centrum Informacji Turystycznej

Oznakowanie CIT/PIT 
– znaki drogowe



Oznakowanie CIT/PIT – znaki drogowe



System Informacji Turystycznej

Portal turystyczny www.swietokrzyskie.travel

Zmiana szaty graficznej

http://www.swietokrzyskie.travel/


Koordynacja działalności RCIT

1. Obsługa  i ankietowanie turystów
2. Administracja portalem www.swietokrzyskie.travel
3. Uruchomienie 6 portali lokalnych
4. Monitorowanie strony www.pieknywschod.pl
5. Wsparcie w organizacji imprez
6. Szkolenia pracowników IT
7. Certyfikacja IT

- wirtualne spacery
- system rezerwacji noclegów
- prowadzenie kampanii newsletter

POZOSTAŁE:

http://www.swietokrzyskie.travel/
http://www.pieknywschod.pl/


1.2 Obsługa i ankietowanie turystów

Liczba obsłużonych turystów z podziałem na miesiące

Obsłużono łącznie 2818 osób



1.3 Obsługa i ankietowanie turystów

Liczba obsłużonych turystów z podziałem na języki

Obsłużono łącznie 2818 osób



1.3 Obsługa i ankietowanie turystów

Liczba obsłużonych turystów z podziałem na miejsce zamieszkania

Obsłużono łącznie 2818 osób



1.4 Obsługa i ankietowanie turystów

Liczba obsłużonych turystów z podziałem na tematykę zapytania

Obsłużono łącznie 2818 osób



1.5 Obsługa i ankietowanie turystów

Liczba obsłużonych turystów z podziałem na źródło info o RCIT

Obsłużono łącznie 2818 osób



1.6 Obsługa i ankietowanie turystów

Liczba obsłużonych turystów z podziałem na formę zapytania

Obsłużono łącznie 2818 osób



2. Administracja portalem www.swietokrzyskie.travel

- Weryfikacja bazy danych

- Bieżące aktualności

- Wprowadzanie zdjęd, filmów, tekstów

- Pozyskiwanie wydarzeo do kalendarza imprez

- Pozycjonowanie portalu

http://www.swietokrzyskie.travel/


3. Uruchomienie portali lokalnych

1. www.busko.travel

2. www.jedrzejow.travel

3. www.kielce.travel

4. www.konskie.travel

5. www.opatow.travel

6. www.ostrowiec.travel

7. www.pinczow.travel

8. www.sandomierz.travel

9. www.starachowice.travel

10.www.staszow.travel



4. Monitorowanie strony www.pieknywschod.pl

- Aktualizacja bazy danych
- Comiesięczna wysyłka wydarzeo do kalendarza imprez
- Przekazywanie fotografii i artykułów

http://www.pieknywschod.pl/


5. Wsparcie w organizacji imprez

- Święto Kielc - 25-27 czerwca 

- Święto Małych Ojczyzn - 11-12, 19 i 26 września

- Sabat Czarownic/ Jarmark Magiczna Sienkiewka - 4-5 września

- Pieśniobranie - 11 listopada

- Gra terenowa  " Szukamy notatnika Brzuchala" - 11 listopada



6. Szkolenia pracowników IT

Kurs na przewodnika terenowego po woj. świętokrzyskim
Liczba uczestników: 20
Czas trwania: grudzieo 2010 – czerwiec 2011

Kurs na informatora turystycznego
Liczba uczestników: 40
Czas trwania: luty – marzec 2011 

Koszt całkowity: 52.000,00 zł  (26.000 dofinansowanie POT)



7. Certyfikacja Centrów i Punktów IT

Przystąpiły do Certyfikacji:

1. RCIT KIELCE
2. CIT Jędrzejów
3. CIT Opatów
4. CIT Kooskie
5. PIT Chęciny
6. PIT Daleszyce
7. PIT Nowiny
8. PIT Miedziana Góra
9. PIT Nowy Korczyn
10. PIT Klimontów
11. PIT Nowa Słupia
12. PIT Solec-Zdrój
13. PIT Szydłów



Targi turystyczne
Zagraniczne:

-UTAZAS Budapeszt (4-7.03.2010) – 8 m
- ITB w Berlinie (10-14.03.2010) – 40 m
-MITT Moskwa (17-20.03.2010) – 8 m
-UKRAINE Kijów (6-8 paźdzernika) – 20 m
-WTM Londyn (8-12 listopada) – 10 m
-HÓ SHOW Budapeszt (12-14 listopada) – 6 m

Krajowe:

- INTOUREX Sosnowiec (19-21.02.2010) – 20 m
- Na Styku Kultur Łódź (26-28.02.2010) – 30 m
- Krakowski Salon Turystyczny Kraków (9-11.04.2010) – 6 m
- Gdaoskie Targi Turystyczne Gdaosk (7-9.05.2010) – 20 m
- AGROTRAVEL Kielce (9-11.04.2010) – 50 m
- LATO Warszawa (24025.04.2010) – 20 m
-TT WARSAW (24-25 września) - 20
-TOUR SALON POZNAO (20-23 października) – 50 m

Całkowity koszt w kategorii Targi: 291 017,61 zł



Targi turystyczne
zagraniczne

MITT Moskwa 



Targi turystyczne
zagraniczne

HÓ SHOW Budapeszt 



Targi turystyczne
zagraniczne ITB w Berlinie 

UKRAINE Kijów 



WTM Londyn

(8-12 listopada)

Targi turystyczne
zagraniczne



Targi turystyczne
krajowe

Gdaoskie Targi 
Turystyczne 

Gdaosk 



TT WARSAW

(24-25 września)

Targi turystyczne
krajowe



TOUR SALON

POZNAŃ

(20-23 października)

Targi turystyczne
krajowe



Czarujące Świętokrzyskie

Koszt: 104.790,00 zł
Nakład: 10.000 egz

Działalność wydawnicza 

Całkowity koszt w kategorii działalnośd 
wydawnicza: 394 622,82 zł



Czarujące Świętokrzyskie

Działalność wydawnicza 



Działalność wydawnicza 
Czarujące Świętokrzyskie



Czarujące Świętokrzyskie
Działalność wydawnicza 



Świętokrzyski Szlak Archeo - Geologiczny

Nakład 10.000 

szt.

Wersje 
językowe: 
polska, 
angielska, 
niemiecka, 
rosyjska.

Koszt: 
35.729,38 zł

Działalność wydawnicza 



Mapa – Świętokrzyskie szlaki tematyczne

Koszt: 21 828 zł
Nakład: 3.000 szt.
Wersje językowe: polska.

Działalność wydawnicza 



Uzupełnianie wydawnictw z roku 2009  
dodruk w językach obcych

Działalność wydawnicza 



Kolportaż materiałów po regionie oraz w siedzibie ROT:

Ilośd wydawnictw dostarczonych do punktów informacji

Nazwa Ilośd

Mapa turystyczna 2565 sztuk

Informator turystyczny 3400 sztuk

Czarujące świętokrzyskie 2360 sztuk

Czarujące świętokrzyskie – wersja LUX 530 sztuk

Płyta CD 7830 sztuk

Szlak Archeo-geo 1800 sztuk

Największe atrakcje… 1145 sztuk

Działalność wydawnicza 



Imprezy promocyjne

Prezentacja  kuchni 

polskiej w Kijowie
IV Festiwal Kuchni Polskiej 
odbył się 29.05.2010 r. na 
terenie największej polskiej 
restauracji na Ukrainie  -
"Opałkowa Chata" i został 
mocno nagłośniony w 
ukraioskich środkach 
masowego przekazu m.in. 
ukazało się specjalne 
wydanie miesięcznika 
„Robinzon”, który zawierał 
szeroką informację o 
kucharzach, potrawach 
regionalnych, regionach 
uczestniczących w imprezie. 

Całkowity koszt w kategorii 
Imprezy promocyjne: 38 697,14 zł



Imprezy promocyjne

Thames Festival

"Święto Rzeki" to dla Londyoczyków jedno z najważniejszych
wydarzeo w roku, na które przybywają całymi rodzinami.
Świętokrzyskie zaprezentowało się jako „Kraina Bajek” z
czarownicami i Koziołkiem Matołkiem zachęcającymi do zabawy.



Thames Festival

Zainteresowaniem cieszyła się makieta z Koziołkiem Matołkiem i czarownicą na
SHL-ce. Furorę zrobił Teatr „Kubuś”, dzięki przedstawieniom kukiełkowym -
„Czerwony Kapturek” i „Don Juan”.



Sabat Czarownic
oprawa medialna

4 września 2010 r. na nowo otwartym
Amfiteatrze na Kadzielni odbył się SABAT
CZAROWNIC - największe widowisko w historii
świętokrzyskiej rozrywki.

Podjęte działania:
-Koordynacja konkursów (dystrybucja biletów)

Echo Dnia
Radio Kielce 
Radio Fama 
Dziennik Wschodni 
Super Nowości 
Nowiny 
Profil Świętokrzyskiego na Facebook
Blog Świętokrzyskiej Czarownicy 
Grupa Kielce w portalu Goldenline.pl

- media relations
współpraca z mediami
współpraca z agencjami 

fotograficznymi

- realizacja spotów radiowych
zapowiadających imprezę
podsumowujących imprezę

Koszt: 967 714,24 zł



Sabat Czarownic
oprawa medialna

Podjęte działania:
- Dbanie o merytoryczną stronę 
portalu sabatczarownic.pl
(pozyskanie materiałów, zdjęd, 
nagrao itd.)

- Pozyskanie patronów medialnych i 
koordynacja działao:

miesięcznik Gala
TVP Kielce
Radio Kielce
Echo Dnia
Echodnia.eu
Interia.pl





• Sabat Czarownic 1 minuta



Wizyty studyjne

ROTWŚ ZAJĘŁA PIERWSZE MIEJSCE W ILOŚCI 
ZORGANIZOWANYCH WIZYT STUDYJNYCH W 

RANKINGU POLSKICH ROT-ÓW   

Koszt całkowity w kategorii 
wizyty studyjne: 64 779,10 zł

W okresie od stycznia 2010 roku do kooca grudnia 2010 roku:

9 wizyt studyjnych

71-ciu dziennikarzy krajowych i zagranicznych 

18-tu ogólnopolskich touroperatorów 

 razem 89 osób.



Wizyty studyjne

 Wizyta studyjna dziennikarzy krajowych i zagranicznych 

pn. „Świętokrzyskie czaruje – poled na weekend”  7-10.04.2010

21 dziennikarzy z Polski (m.in. TVP2, TVP Info, Polskie Radio, Radio eM Katowice), Włoch, Ukrainy (Kijów –prasa 

branżowa)  i Rosji (Kaliningrad – TV, Radio, Prasa) poznało najnowszą ofertę turystyczną regionu świętokrzyskiego 

głównie pod kątem aktywnego wypoczynku w zgodzie z naturą. 

 Wizyta studyjna połączona z  Zebraniem Plenarnym Członków Forum Turystyki Przyjazdowej  9-10.04.2010

–18-tu przedstawicieli z 11 ogólnopolskich  Biur  Podróży wizytowało bazę noclegowo-gastronomiczną oraz 

atrakcje Kielc i okolic.

 Wizyta dziennikarzy z Węgier  23-27.06.2010

8 dziennikarzy reprezentujących węgierską Szekszárd TV, 

Radio Katolickie i prasę branżową. 

 Wizyta dziennikarza z Ogólnopolskiej Gazety Wyborczej  

27-19.06.2010

Szlakiem Literackim oraz Szlakiem Architektury Drewnianej. 



Wizyty studyjne
Wizyta studyjna dziennikarzy krajowych i zagranicznych 

„Świętokrzyskie czaruje – poleć na weekend”

7-10 kwietnia 2010 r.



Wizyty studyjne

 Wizyta studyjna dziennikarzy z Kijowa autorów 
cyklicznej audycji "Audiencja" realizowanej  prestiżowy 
pierwszy kanał paostwowej telewizji ukraioskiej UTR 1 
24-25.07.2010 

Efektem tej wizyty jest cykl felietonów filmowych 
„Audiencja” przygotowany przez UTR 1, który obejrzed 
można na stronie www.rot.swietokrzyskie.travel

http://www.rot.swietokrzyskie.travel/


Wizyty studyjne

Dziennikarze z Niemiec, Ukrainy i Węgier 

przyjechali na wizyty studyjne zakooczone 

udziałem w koncercie "Sabat Czarownic”

 Wizyta studyjna dziennikarzy z Niemiec pn. 

„Z Łysej Góry prosto do Raju” 2-5.09.2010

 Wizyta studyjna dziennikarzy z Ukrainy 

2-5.09.2010 

 Wizyta studyjna dziennikarzy z Węgier w     

dniach 4-5.09.2010 



Wizyty studyjne
 Wizyta studyjna dziennikarzy z polskich mediów 12-15.09.2010 

– 4 dziennikarzy reprezentujących portal internetowy onet.podróże, National Geographic, 

Fokus, Życie Warszawy, Press Club, TV Polonia. 

EFEKTY:

- cykl tekstów o świętokrzyskim na stronie przewodnik.onet.pl

http://przewodnik.onet.pl/polska/gory-swietokrzyskie/swietokrzyski-
spokoj,1,3711903,artykul.html
http://new.magazynswiat.pl/pdf/Magazyn_Swiat_2010_listopad.pdf

- artykuł o zabytkach techniki dla pisma pokładowego „W podróży” dostępnego w pociągach 
Intercity 

- artykuły o atrakcjach i smakach świętokrzyskich w magazynie „Świat”

http://przewodnik.onet.pl/polska/gory-swietokrzyskie/swietokrzyski-spokoj,1,3711903,artykul.html
http://przewodnik.onet.pl/polska/gory-swietokrzyskie/swietokrzyski-spokoj,1,3711903,artykul.html
http://przewodnik.onet.pl/polska/gory-swietokrzyskie/swietokrzyski-spokoj,1,3711903,artykul.html
http://przewodnik.onet.pl/polska/gory-swietokrzyskie/swietokrzyski-spokoj,1,3711903,artykul.html
http://przewodnik.onet.pl/polska/gory-swietokrzyskie/swietokrzyski-spokoj,1,3711903,artykul.html
http://przewodnik.onet.pl/polska/gory-swietokrzyskie/swietokrzyski-spokoj,1,3711903,artykul.html
http://new.magazynswiat.pl/pdf/Magazyn_Swiat_2010_listopad.pdf


Wizyty studyjne

EFEKTY

- TVP Polonia nakręciła w Chrobrzu sceny do programu podróżniczego "Skarby Nieodkryte„-

- artykuł w listopadowym wydaniu dodatku turystycznego do Życia Warszawy 

i na stronie internetowej http://www.zw.com.pl/artykul/537270_Nie-tylko-Lysa-Gora.html

- dwuminutowy felieton z Targów AGROTRAVEL ukazł się 23.04.2010 r. w programie 

„Pytanie na śniadanie” w TVP 2.

- felieton „Jesteś w raju” –w "Dzienniku Polskim" w Londynie

- felieton o regionie świętokrzyskim i o kuchni polskiej we włoskim programie

"eductour in Polonia" Headline . 

- Seria audycji radiowych o świętokrzyskim 

- 07.05.2010 r. w Polskim Radiu Dla Zagranicy

- 08.05.201 r. Programie 1 Polskiego Radia.

- artykuł w majowym wydaniu ukraioskiego miesięcznika turystycznego 

„Robinzon”

- artykuł  w ukraioskim magazynie turystycznym 

„Mandry”

http://www.zw.com.pl/artykul/537270_Nie-tylko-Lysa-Gora.html
http://www.zw.com.pl/artykul/537270_Nie-tylko-Lysa-Gora.html
http://www.zw.com.pl/artykul/537270_Nie-tylko-Lysa-Gora.html
http://www.zw.com.pl/artykul/537270_Nie-tylko-Lysa-Gora.html
http://www.zw.com.pl/artykul/537270_Nie-tylko-Lysa-Gora.html
http://www.zw.com.pl/artykul/537270_Nie-tylko-Lysa-Gora.html
http://www.zw.com.pl/artykul/537270_Nie-tylko-Lysa-Gora.html


Wizyty studyjne
EFEKTY:

- relacja z pobytu w świętokrzyskim niemieckiej dziennikarki na  stronie internetowej i blogu
http://reisetage.blogspot.com

- Filmowa relacja przygotowana przez DNIEPROPIETROWSKA TV REGIONALNA ОДТРК dostępna na 
stronie www.rot.swietokrzyskie.travel

- artykuł  w październikowym  wydaniu ukraioskiego miesięcznika «Мир Отдыха и Бизнеса» i na ich 
stronie www.mir.kiev.ua

- artykuł w październikowym  wydaniu ukraioskiego miesięcznika turystycznego „Robinzon”               

- artykuł  w październikowym  wydaniu ukraioskiego miesięcznika "Украинский туризм"

- filmowa relacja przygotowana przez TV DUNA (węgierska telewizja satelitarna, ogólnokrajowa) 
dostępna na stronie www.rot.swietokrzyskie.travel

http://reisetage.blogspot.com/
http://www.rot.swietokrzyskie.travel/
http://www.mir.kiev.ua/
http://www.rot.swietokrzyskie.travel/


Reklama w mediach
Emisja spotów

Emisja spotów w 
stacjach TVN i TVN 
24 w dniach: 20.04 –
09.05.2010 r.

Modyfikacja 
istniejących spotów  
(wersja 
anglojęzyczna  oraz 
wersja polecająca 
Sabat)

Koszt całkowity w 
kategorii reklama w 
mediach: 715 307,18 zł

Koszt: 643 763,18 zł



Reklama w mediach
Sponsoring programu Dzieo Dobry 

TVN (30.05.2010 i 1.06.2010)

Wizyta przedstawicieli stacji w woj. 
świętokrzyskim – Województwie 
Dzieci. Zaprezentowanie na antenie 
wybranych produktów markowych. 
Kamera telewizyjna towarzyszyła 
Leszkowi Talko, dziennikarzowi 
poruszającemu tematy związane z 
wychowaniem i rozwojem dzieci, w 
parku dinozaurów w Bałtowie, na 
wyprawie do Kurozwęk, w Muzeum 
Zabawek i Zabawy w Kielcach oraz w 
Europejskim Centrum Bajki im. 
Koziołka Matołka w Pacanowie.

Koszt: 69 544,00 zł



Reklama w mediach
Sponsoring programu „Pojechany Łikend” w TVN Turbo  

13.03.2010 r.

Trzej wytypowani uczestnicy 
zmierzyli się z zadaniami 
m.in. na zamku w Chęcinach, 
jaskini Raj, Starachowicach 
oraz Kielcach. W 
realizowanym odcinku 
wyjątkowo udział wzięli 
goście z Czech. Program był 
emitowany w TVN Turbo oraz 
na antenie iTVN.pl
odbieranego za granicą i VOD 
Onet.pl. 

Koszt: 2 000,00zł



Reklama w mediach

Aranżacja artykułów na temat związany z woj. świętokrzyskim w ramach 
kampanii promocyjnej 

Podtrzymywanie i dbanie o pozytywne relacje z mediami.

Relacje z mediami



Reklama zewnętrzna

Kampania wielkoformatowa to efekt 
zdobycia przez Urząd Marszałkowski i 
Regionalną Organizację Turystyczną 
Województwa Świętokrzyskiego Grand 
Prix konkursu Złote Formaty, podczas 
Festiwalu Promocji Miast i Regionów. 

Termin emisji: 16.09.-30.09.2010 (260 
nośników):

Nośniki pojawiły się na ulicach Łodzi, 
Krakowa, Warszawy, Katowic i miast 
aglomeracji Śląskiej.

Kampania outdoorowa Koszt całkowity kategorii reklama 
zewnętrzna: 204 497,01 zł



Bank wizerunku

Stworzenie banku wizerunków – profesjonalnych 
zdjęd ( aktualnie posiadamy około 5000 zdjęd ) 

Koszt całkowity kategorii Bank 
wizerunku: 15 288,00 zł



Płyta CD/DVD
Wykonanie dodatkowych projektów 
graficznych do płyty CD.
Korekta tekstów do płyty promocyjnej.

Koszt całkowity kategorii  
Płyta CD/DVD w 2010 roku: 
11 400,00 zł





GRAND PRIX 
na Festiwalu Złote Formaty!

W prestiżowym konkursie Złote Formaty Świętokrzyskie zdobyło Grand Prix Festiwalu 
Promocji Miast i Regionów! Projekt na promocję regionu pokonał takich konkurentów, jak 
Poznao oraz projekty „Kulturalna Małopolska” i kampanię „Śląskie. Pozytywna Energia”



REALIZACJA PROJEKTU 

„ Wykreowanie i promocja markowych 
produktów turystycznych Województwa 
Świętokrzyskiego oraz ich kompleksowe 

oznakowanie”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna 
Województwa Świętokrzyskiego
Okres realizacji: 15.05.2009 - 31-05-2012
Źródło dofinansowania: RPO 2.3 
Promocja gospodarcza i turystyczna.
Wartośd projektu: 3 362 320,00 zł
Zrealizowano: 661 426,12 zł
Pozostało do realizacji: 2 700 893,88 zł



Działania zrealizowane w 
ramach projektu:

„Wykreowanie i promocja 
markowych produktów 

turystycznych Województwa 
Świętokrzyskiego oraz ich 

kompleksowe oznakowanie”

styczeo-grudzieo 2010



Dostawa do 2 sal konferencyjno –

szkoleniowych oraz 2 Centrów i 1 Punktu 

IT sprzętu komputerowego, urządzeń 

biurowych i oprogramowania

Całkowity koszt kategorii: 114 680,00 zł



Uruchomienie 2 nowych Centrów IT oraz 1 Punktu IT

Przeprowadzono przetarg na dostawę do 2 sal konferencyjno – szkoleniowych oraz 
2 Centrów i 1 Punktu IT sprzętu komputerowego, urządzeo biurowych 
i oprogramowania

Przeprowadzenie przetarg na dostawę mebli

Planowane jest uruchomienie:
Centrów Informacji Turystycznej w Kazimierzy Wielkiej i Skarżysku-Kamiennej
Punktu Informacji Turystycznej w Staszowie

W ramach działania doposażono sale konferencyjne ROT oraz RCIT 
w sprzęt komputerowy i multimedialny



Wykonanie platformy rezerwacji miejsc noclegowych 
oraz ofert turystycznych

Koszt całkowity: 129.000,00 (30.000,00 w 2010 r.)



Wynajem nośników reklamowych

Koszt całkowity kategorii: 41 047,52 zł



Kampania wizerunkowa na Gazeta.pl i w dodatku 
Gazety Wyborczej

Termin: 28.09.2010 r. - 30.10.2010 r.
Efekty: ponad 60 000 unikalnych użytkowników (UU)

reklamy wyświetlone ponad 1 200 000 razy
4 550 odsłon części tekstowej serwisu ze 

spotem promocyjnym województwa
Koszt: 43 920,00 (brutto)

Działania:
Uruchomienie sekcji w serwisie Gazeta.pl Turystyka 
poświęconej walorom i atrakcjom regionu 
świętokrzyskiego
Termin: 29.09.2010 r - 31.10.2010 r.

Akcja medialna w telewizji, 

radio i prasie ogólnopolskiej 

oraz regionalnej
Koszt całkowity kategorii: 
145 419,00 zł



Kampania wizerunkowa na Gazeta.pl i w dodatku 
Gazety Wyborczej

Akcja medialna w telewizji, 

radio i prasie ogólnopolskiej 

oraz regionalnej

Działania:
Koordynacja kampanii displayowej w portalu Gazeta.pl
Termin realizacji w zakresie: 29.09.2010 r - 31.10.2010 r.
- winieta
- tapeta
- belka expand
- billboard
- doublle billboard
- śródtekst



Kampania wizerunkowa na Gazeta.pl i w dodatku 
Gazety Wyborczej

Akcja medialna w telewizji, 

radio i prasie ogólnopolskiej 

oraz regionalnej

Działania:
Przygotowanie reklam do specjalnego dodatku Gazety 
Wyborczej „Świętokrzyskie Czaruje” 
Termin: 29.09.2010 r - 31.10.2010 r.



Akcja medialna w telewizji, 

radio i prasie ogólnopolskiej 

oraz regionalnej

Promocja w prasie

Przygotowanie koncepcji graficznej i zawartości 
reklam oraz współpraca biurami reklamy: 

- Rynek Turystyczny
- Echo Dnia



Relacje z mediami

Aranżacja artykułów na temat związany z woj. świętokrzyskim oraz 
poszczególnymi obszarami produktowymi (turystyka kulturowa, aktywna, 
dzieci i młodzieży, biznesowa, uzdrowiskowa i agroturystyka)

Podtrzymywanie i dbanie o pozytywne relacje z mediami.



Relacje z mediami

Aranżacja artykułu oraz przekazanie obszernych materiałów wraz z 
materiałem zdjęciowym na potrzeby czasopisma Rynek Turystyczny

– w całości poświęconego w listopadzie województwu świętokrzyskiemu



Aranżacja publikacji w mediach w 
okresie styczeo– grudzieo 2010

Obecnośd w mediach 
Publikacje

509
Ilośd wszystkich publikacji w okresie 01.01.2010 -31.12.2010

Telewizja: 10
Prasa: 124

Internet: 375

1 580 000 zł
Wartośd ekwiwalentu za publikacje w prasie i telewizji 



Akcja promocyjna w Internecie

BLOG ŚWIĘTOKRZYSKIEJ CZAROWNICY:

OTO MOJE JEST MARZENIE, BY W KRAJ CZARÓW W MIG SIĘ PRZENIEŚD

- Zakooczenie akcji prowadzonej na Blogu Świętokrzyskiej Czarownicy –
„Wyprawa na Sabat”

- Blisko 200 nadesłanych rozwiązao zagadek

- Udział zwycięzcy w jednym z konkursów podczas Jarmarku Magiczna 
Sienkiewka

Koszt całkowity kategorii promocja 
w Internecie: 233 343,84 zł



Akcja promocyjna w Internecie

BLOG ŚWIĘTOKRZYSKIEJ CZAROWNICY:

- Opieka nad merytoryczną zawartością bloga

- Pozyskanie patronów medialnych w postaci: 
Świerszczyk.pl, MiastoDzieci.pl, Parenting.pl, 
Qulturka.pl, MaliTuryści.pl

- Pozyskanie Certyfikatu Strony Przyjaznej Dzieciom 
BEST

- Współpraca z wolontariuszami zarówno z woj. 
świętokrzyskiego, jak i całej Polski.



Pozycjonowanie portalu www.swietokrzyskie.travel

Hasła:

Województwo świętokrzyskie ( było 300 jest 5 – 1 strona w Google)

 Świętokrzyskie ( było 7 jest 2 – 1 strona w Google)

 Uzdrowiska świętokrzyskie ( było 100 jest 1 – 1 strona w Google)

 Szlaki piesze świętokrzyskie ( było 24 jest 4 – 1 strona w Google)

 Informacja turystyczna świętokrzyskie ( było 100 jest 5 – 1 strona w Google)

 Góry Świętokrzyskie ( było 300 jest 20 – 2 strona w Google)

Koszt całkowity: 9 907,72 zł

Akcja promocyjna w Internecie



Wykonanie panoram sferycznych

Koszt całkowity: 100.000,00 (60.000,00 w 2010 r.)

Akcja promocyjna w Internecie



Prowadzenie kampanii newsletter

Świętokrzyskie Czaruje Poled na wakacje !!!  
5 kampanii
Świętokrzyskie Czaruje Poled na weekend !!!  
15 kampanii
Świętokrzyskie Czaruje z Gazetą Wyborczą !!!  
1 kampania
Świętokrzyskie Czaruje Poled na wakacje !!!  
5 kampanii
Świętokrzyskie na Travel Channel !!! 
1 kampania

Każda kampania ok. 1tys. odbiorców

Koszt całkowity: 3.660,00 zł

Akcja promocyjna w Internecie



FACEBOOK - SWIETOKRZYSKIE
Social Media
 Fan Page na portalu Facebook
 Działania:

 promocja atrakcji turystycznych
 promocja wydarzeo
 aktywizacja fanów (konkursy)

Liczba fanów: 3 395 
(obecnie ponad 4 100)

 Drugi najpopularniejszy w Polsce Fan Page 
województwa (śląskie: 3 880 fanów)



FACEBOOK - SWIETOKRZYSKIE

Fani SWIETOKRZYSKIE są realnymi użytkownikami Fan Page. Jego treśd trafia w 
głównej mierze do grupy docelowej kampanii promocyjnej prowadzonej przez ROT 
WŚ.



FACEBOOK - SWIETOKRZYSKIE

Według danych podsumowujących ilośd i długośd wejśd na profil 
ŚWIĘTOKRZYSKIE oraz dedykowany regionowi serwis Gazety.pl
Turystyka w przykładowym miesiącu listopadzie 2010, prawie tyle 
samo osób odwiedziło obie strony, ale zdecydowanie dłużej 
pozostawali internauci którzy trafili na Facebook ŚWIĘTOKRZYSKIE!



Wykonanie gadżetów wizerunkowych 

dla produktów turystycznych

Opracowano specyfikację do 
przetargu Urzędu 
Marszałkowskiego 

Koszt kategorii: 1 500 zł



REALIZACJA PROJEKTU 

„Poprawa wizerunku turystycznego regionu 
poprzez promocje walorów wczesnobarokowego 

zamku Krzyżtopór w Ujeździe”

Beneficjent: Regionalna Organizacja Turystyczna 
Województwa Świętokrzyskiego
Okres realizacji: 1.04.2009 – 31.12.2011
Źródło dofinansowania: RPO 2.3 
Promocja gospodarcza i turystyczna.
Wartośd projektu: 5.000.000,00 zł
Zrealizowano: 3 014 132,46zł
Pozostało do realizacji: 1 985 867,54zł



Działania zrealizowane w 
ramach projektu:

„Poprawa wizerunku 
turystycznego regionu poprzez 

promocję walorów 
wczesnobarokowego zamku 

Krzyżtopór w Ujeździe”

styczeo-grudzieo 2010



Przedsięwzięcia filmowo –

telewizyjno – promocyjne
SERIAL „OJCIEC MATEUSZ”

Realizacja 5 odcinków V 
sezonu serialu

Emisja 7 odcinków IV 
sezonu serialu
(trzykrotna: TVP1 czwartek 
20.30, TVP1 niedziela 17.30 i z 
przesunięciem sezonu powtórka 
na TV Polonia)
z czołówkami, poprzedzona 
emisją bilbordów sponsorskich 
województwa świętokrzyskiego 
i kooczona tablicą partnerską 
ROT WŚ

ŚREDNIA OGLĄDALNOŚD KAŻDEGO ODCINKA 3 MLN. WIDZÓW 

Całkowity koszt: 2 718 018,88 zł



Przedsięwzięcia filmowo –

telewizyjno – promocyjne
Data pierwszej emisji odcinek lokacja

III sezon (wiosna 

2010)

2010-04-29 Sprawa świętego Mikołaja Sandomierz

2010-05-06 Strach na scenie Sandomierz

2010-05-13 Wybory Sandomierz

2010-05-20 Zbrodnia w bibliotece Kielce

2010-05-27 Więzienna przeszłość Sandomierz

2010-05-29 Konkurs tańca Sandomierz

2010-06-03 Zatrute wino Bałtów

IV sezon (jesień 

2010)

2010-09-09 Cena sprawiedliwości Kielce

2010-09-16 Zakazana miłość Krzyżtopór

2010-09-23 Lot Sandomierz (z naszą czołówką; choć nie nasz odc)

2010-09-30 Tajemnicze śledztwo Opatów

2010-10-07 Śmierć na żywo Sandomierz (z naszą czołówką; choć nie nasz odc)

2010-10-14 Sekrety i kłamstwa Sandomierz (z naszą czołówką; choć nie nasz odc)

2010-10-21 Talent Busko-Zdrój

2010-10-28 W kręgu podejrzeń Sandomierz (z naszą czołówką; choć nie nasz odc)

2010-11-04 Samotne serca Kielce

2010-11-11 Zaklęty rewir Kielce

2010-11-18 Spływ Końskie, zalew Sielpia i rzeka Czarna

2010-11-25 Helena Sandomierz (z naszą czołówką; choć nie nasz odc)



Emisja 12 czołówek
promujących lokacje 
świętokrzyskie
(także w odcinkach 
przez nas 
niedofinansowanych) 

Przedsięwzięcia filmowo –

telewizyjno – promocyjne

SERIAL „OJCIEC MATEUSZ”





Przedsięwzięcia filmowo –

telewizyjno – promocyjne
Również wewnątrzregionalna promocja ROT i ŚFFP oraz ich działao w regionie 
– Wystawa zdjęd i konferencja zorganizowana przez ROT/ŚFFP oraz CIT w 
Kooskich pt.: „Ojciec Mateusz w Kooskich”



Przedsięwzięcia filmowo –

telewizyjno – promocyjne

FILM DOKUMENTALNY „ŚWIĘTOKRZYSKIE SZTETLE”

Dokumentacja, wybór lokacji i 
realizacja (kręcenie materiału) 
w Polsce oraz w Izraelu



Przedsięwzięcia filmowo –

telewizyjno – promocyjne

Organizacja specjalnej 
konferencji prasowej w
d. Synagodze w Kielcach
z udziałem reżysera Pawła 
Guli, grającej w filmie 
młodzieży izrealeskiej
i polskiej oraz ich 
opiekunów, a także z 
udziałem patronów filmu 
tj. marszałka województwa 
i prezesa ROT 
reprezentującego 
Regionalną Organizacja 
Turystyczną WŚ oraz 
koordynatora ŚFFP przy 
ROT.

Po konferencji 
dziennikarze bardzo 
dobrze opisywali 
inicjatywę tego filmu i 
nie kryli wrażenia z 
przełomu jaki nastąpił w 
odbiorze Polski przez 
gości z Izraela. 



Przedsięwzięcia filmowo –

telewizyjno – promocyjne

WYBÓR, NEGOCACJE I PRZYGOTOWANIA KOLEJNYCH PRODUKCJI

Negocjacje ws projektu pierwszej polskiej 
superprodukcji animowanej 3D 

„ŻUBROSTORY”.

Negocjacje ws projektu serii plenerowych show 
kabaretowych pt. „Kabaretowe wakacje z 
duchami”



KOLĘDOWANIE

Z GWIAZDAMI CZYLI 

ŚWIĘTA NA

ŚWIĘTYM KRZYŻU 2010

Przedsięwzięcia filmowo –

telewizyjno – promocyjne



REALIZACJA PROJEKTU 

„Świętokrzyski Szlak Archeo - Geologiczny”

Lider projektu: Miasto Kielce - Geopark
Partner Projektu: Regionalna Organizacja Turystyczna 
Województwa Świętokrzyskiego
Okres realizacji: 22.03.2010 - 31.12.2011
Źródło dofinansowania: Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego w 

ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka
Wartośd projektu – działania ROT: 323.804,99 zł



Świętokrzyski Szlak Archeo - Geologiczny

Wybór logo 
promującego szlak

Partnerzy projektu:
Echo Dnia
Gazeta Wyborcza

Koszt całkowity projektu: 
10 614,00 zł



Świętokrzyski Szlak Archeo - Geologiczny

Opracowanie wizualizacji do materiałów promocyjnych szlaku



Świętokrzyski Szlak Archeo - Geologiczny

Opracowanie wizualizacji do materiałów promocyjnych szlaku



Świętokrzyski Szlak Archeo - Geologiczny

Wybór wykonawcy strony internetowej szlaku



Świętokrzyski Szlak Archeo - Geologiczny

Wybór wykonawcy strony internetowej szlaku



Działania poza projektami



AGROTRAVEL

II Międzynarodowe Targi 

Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki

AGROTRAVEL 2010

www.agro.travel

Organizatorzy:

• Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi

• Ministerstwo Sportu i Turystyki 

• Polska Organizacja Turystyczna 

• Urząd Marszałkowski Województwa Świętokrzyskiego

• Świętokrzyskie Biuro Rozwoju Regionalnego

• Regionalna Organizacja Turystyczna Województwa

Świętokrzyskiego

• Targi Kielce  

• Wyższa Szkoła Ekonomii i Prawa im. prof. Edwarda 

Lipińskiego w Kielcach.

W targach AGROTRAVEL  wzięło udział ponad 100 wystawców z Polski 

i zagranicy. Odwiedziło ponad 20 tys. zwiedzających

Koszt całkowity: 
154 868,56 zł



AGROTRAVEL
II Międzynarodowe Targi 

Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki

AGROTRAVEL 2010  

www.agro.travel



AGROTRAVEL
II Międzynarodowe Targi 

Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki

AGROTRAVEL 2010 

www.agro.travel 

Międzynarodowa Konferencja „Turystyka wiejska na drodze do komercjalizacji”  9-10.04.2010

• Warsztaty dla młodzieży „Uwarunkowania rozwoju turystyki na obszarach wiejskich”

• Warsztaty dla uczestników konferencji

• Wyjazdy studyjne – Bałtów , Kurozwęki,  Kocieczyn

W konferencji wzięło udział łącznie ponad 350 osób, w tym około 20 gości zagranicznych 

z 7 krajów.



AGROTRAVEL
II Międzynarodowe Targi 

Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki

AGROTRAVEL 2010 

Źródła finansowania:

• powierzchnia wystawiennicza 3000 m2 na Terenie Targów Kielce  – MRiRW

• noclegi i wyżywienie dla części wystawców z regionu i zagranicy – Urząd Marszałkowski w Kiecach

• wyjazdy studyjne, zabudowa Jarmarki i Karczmy, biesiada, ulotki promocyjne - ŚBRR                        

• Międzynarodowa Konferencja Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki – MSiT, MRiRW, POT

• Warsztaty dla młodzieży – WSEiP w Kielcach

• koordynacja przedsięwzięcia, wizyta studyjna dziennikarzy krajowych i zagranicznych, nagrody dla wystawców 

(statuetki, dyplomy),  przygotowanie strony www.agro.travel, – ROT WŚ 

• promocja imprezy (ulotki informacyjne, akcja promocyjna Targów Agrotravel podczas Targów Agrotech, 

przygotowanie katalogu targowego, biesiada itp.) – Targi Kielce 

http://www.agro.travel/


SPARTAKIADA
XVI Spartakiada Sportowo-Rekreacyjna 

Pracowników KRUS Okręgu III
17 – 20 czerwca 2010 r.

- 150 uczestników Spartakiady reprezentowało pięd okręgów – Kielce, Rzeszów, Lublin,  Kraków, Horyniec-Zdrój
- Konkurencje sportowo-rekreacyjne:
•Piłka siatkowa
•Badminton
•Tenis stołowy
•Tenis ziemny
•Bieg przełajowy
•szachy

Koszt całkowity: 
61 291,37 zł



Event promocyjny 
za granicą

Sztokholm



3 spotkania Rady w 2010 r.
-26 świętokrzyskich potraw, wyrobów i napojów wpisano 
na Listę Produktów Tradycyjnych mi.in. jabłka sandomierskie, 
rytwiaoski karp, chleb iwaoski, moskorzewska nalewka mietowa, 
chmielnicka gęś pieczona, kiełbasa łosieoska

Udział w posiedzeniach Rady ds. Produktu Tradycyjnego
i Regionalnego Województwa Świętokrzyskiego –
weryfikacja wniosków o wpis na Listę Produktów 
Tradycyjnych.



„Świętokrzyskie czaruje – poled na narty”  

- prezentacja świętokrzyskich stoków, tras, wyciągów narciarskich na konferencji 

prasowej 2.12.2010 rozpoczynającej sezon narciarski w Polsce i akcję „Bezpieczny Stok”. 

Miejsce - ośnieżone narciarskie zbocze na warszawskich Szczęśliwcach. 

Organizator - POT



Regionalna Organizacja Turystyczna
Województwa Świętokrzyskiego

www.swietokrzyskie.travel

www.rot.swietokrzyskie.travel

http://www.swietokrzyskie.travel/
http://www.rot.swietokrzyskie.travel/

